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บทคัดย�อ 
 
การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค. คือ ๑) เพ่ือศึกษาสภาพและศักยภาพของตลาดน้ําในประเทศไทย 

๒) เพ่ือศึกษานโยบายป(จจัยและองค.ประกอบรูปแบบการบริหารจัดการการท�องเท่ียวตลาดน้ํา ๓) เพ่ือ
ศึกษาวิเคราะห.รูปแบบการบริหารการจัดการการท�องเท่ียวตลาดน้ําท่ีมีต�อการพัฒนาวิถีชีวิตและ
วัฒนธรรมในประเทศไทย รูปแบบการวิจัยเป?นการวิจัยเชิงคุณภาพโดยการสัมภาษณ.เชิงลึก การสํารวจ 
ศึกษาเนื้อหาสาระ ข+อมูลเก่ียวกับประวัติศาสตร.และวัฒนธรรมการท�องเท่ียวตลาดน้ําในภาคกลาง กับ
บุคลากร ชุมชน ผู+มีส�วนได+ส�วนเสีย และองค.กรท่ีเก่ียวข+องกับการจัดการท�องเท่ียวตลาดน้ํา  

ผลการวิจัยพบว�า  
๑. ตลาดน้ําในประเทศไทย มีสภาพเป?นแหล�งท�องเท่ียวท่ีเคยรุ�งเรืองในอดีต มีประวัติศาสตร.

อันยาวนาน ศักยภาพของตลาดน้ํา ๔ ด+านคือ ด+านความสามารถในการรองรับด+านเศรษฐกิจ ด+าน
กายภาพ ด+านนิเวศวิทยา และด+านความรู+สึก 

๒. นโยบายป(จจัยและองค.ประกอบรูปแบบการบริหารจัดการการท�องเท่ียวตลาดน้ําคือ ๑) 
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๓. วิเคราะห.รูปแบบการบริหารการจัดการการท�องเท่ียวตลาดน้ําท่ีมีต�อการพัฒนาวิถีชีวิต
และวัฒนธรรมในประเทศไทย ๓ รูปแบบ คือ ๑.การท�องเท่ียวเชิงประวัติศาสตร. ๒. การท�องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรมประเพณี ๓. การท�องเท่ียวเชิงพุทธ การมีส�วนรวมของภาครัฐในการบริหารจัดการผู+มีส�วนได+
ส�วนเสีย เจ+าของตลาดน้ํา ประชาชน นักท�องเท่ียว นโยบายการสร+างเครือข�ายการท�องเท่ียวและการ
ประชาสัมพันธ.การวางนโยบายความสามารถในการรองรับด+านต�างๆ ปลูกจิตสํานึกการเป?นเจ+าบ+านท่ีดี 
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และการแสดงเอกลักษณ.ของชุมชนให+กับบุคคลในพ้ืนท่ี ผู+บริหารตลาดน้ําควรมีการส�งเสริมและสนับสนุน
ผลิตภัณฑ.ในชุมชนให+เกิดรายได+ให+มากท่ีสุด การวิเคราะห.และจัดทําแผนพัฒนาศักยภาพในแต�ละพ้ืนท่ี
ความสามารถในการรับรองรับการท�องเท่ียว 
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ABSTRACT 
 

The objectives of this research were as follows: 1) to study the condition 
and potential of the floating market in Thailand, 2) to study the policies, factors, and 
components of the floating market tourism management model, and 3) to study and 
analyze the floating market tourism management model in developing life and 
culture in Thailand. It is a qualitative research through in-depth interviews, surveys, 
content studies on the history and culture of floating markets tourism in the central 
region with personnel, communities, and stakeholders, and organizations related to 
floating markets tourism management. 

The results of the research revealed that  
1. Floating markets in Thailand had flourished in the past and carried a long 

history. The potential of the floating market is divided into 4 areas, namely: economy, 
physical, ecology, and the feeling.  

2. Policy, factors, and components of floating market tourism management 
model are 1) tourism and activities patterns in the form of natural floating market 
tourism, 2) tourism and activities patterns of floating market tourism in the form of 
seasonal tourism, 3) tourism and activities patterns of floating market tourism in the 
form of developing as a learning center (Natural conservation), and 4) tourism and 
activities patterns in the form of In-depth natural conservation.  

3. Analyzing the floating tourism market management model in the 
development of life and culture in Thailand in 3 forms namely: 1) Historical Tourism 
2) Cultural Tourism and 3) Buddhist Tourism. Government participation in 
management of stakeholders, owners of floating markets, people, tourists, creating 
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tourism network and public relations policy, policy formulation, build awareness of 
being a good host and showing the community identity to people in the area. 
Floating market administrators should promote and support local products in the 
community to boost up the income of the locals, analysis and make a development 
plan in each area with ability in undertaking tourism. 
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๑.๑ ความเป็นมาและความสําคัญของปัญหา 
วิถีชีวิตของคนไทยกับ “ตลาด” เป็นสิ่งท่ีแยกกันไม่ได้ การไปตลาดมิใช่เพียงเพ่ือซ้ือหาของ

กินของใช้เท่านั้น แต่ยังแสดงถึงสายสัมพันธ์ท่ีอบอุ่น เอ้ือเฟ้ือมีน้ําใจแบบไทยๆ ตลาดจึงเป็นสถานท่ีซ่ึง
หลายคนหวนกลับไปหลายๆ ครั้งเพ่ือเติมเต็มความสุขเล็กๆ ท่ีไม่อาจลืม ในสมัยสุโขทัยปรากฏ
ข้อความจารึกเบื้องต้นของสุโขทัยมีตลาดปสาน มีพระอจนะ มีปราสาท มีป่าหมากพร้าว มีป่าหมาก
กลาง มีไร่นา มีถ่ินฐาน มีบ้านใหญ่บ้านเล็ก สืบเนื่องต่อมาในสมัยกรุงศรีอยุธยาก็ยังมีการเรียกตลาดว่า 
“ป่า” เช่น ป่าตะก่ัวขายลูกแหและสิ่งท่ีทํามาจากตะก่ัว ป่าผ้าไหม ขายผ้าไหม ป่าสังคมโลกขาย
ชามสังคโลก ป่าฟูกจะขายท่ีนอนหมอนมุ้ง ป่ามะพร้าวขายมะพร้าว เป็นต้น 

นักเศรษฐศาสตร์กลุ่มหนึ่ง ได้พิจารณาในแง่ประวัติศาสตร์และวิวัฒนาการทางการค้าไทย
แล้วสามารถแบ่งยุคทางการค้าในสังคมไทยออกเป็น ๓ ยุค คือ ยุคสมบูรณาญาสิทธิราชย์ ยุค พ.ศ.
๒๔๗๕-๒๕๐๐ และยุค พ.ศ.๒๕๐๑-ปัจจุบัน การค้าขายในสังคมไทยได้ดําเนินการค้าขายผ่าน
พัฒนาการทางการค้ามาในทุกยุคทุกสมัย จนถึงยุคปัจจุบัน ซ่ึงพอจะกล่าวโดยสรุปได้ดังนี้ ยุค
สมบูรณาญาสิทธิราชย์ การค้าระหว่างประเทศถูกผูกขาดโดยพระคลังสินค้า กิจการผลิตและกิจกรรม
การค้าของคนไทยแท้ๆ มีแต่กิจกรรมย่อยๆ บทบาทการผูกขาดการค้าโดยพระคลังสินค้า ได้สิ้นสุดลง
เม่ือประเทศไทยได้เปลี่ยนแปลงการปกครองเม่ือ พ.ศ.๒๔๗๕ ยุค พ.ศ.๒๔๗๕-๒๕๐๐ หรือยุคหลังการ
เปลี่ยนแปลงการปกครองการผลิตและการค้าในประเทศไทยได้ขยายตัวเพ่ิมข้ึนตามลําดับพ่อค้าคนจีน
เริ่มรวมตัวกันอย่างเหนียวแน่น ได้มีการจัดต้ังสมาคมพ่อค้าจีน รวมท้ังผูกขาดกิจกรรมการค้าในแต่ละแขนง๑ 

เงินทุนมีความสําคัญข้ึนและเป็นตัวชี้ขาดทางเศรษฐกิจ ในท่ีสุด ยุค พ.ศ.๒๕๐๑-ปัจจุบัน 
หลัง พ.ศ.๒๕๐๐ เงินทุนต่างประเทศไหลเข้าสู่ประเทศไทยอย่างหนาแน่น รัฐบาลดําเนินนโยบาย
ส่งเสริมการลงทุน ส่งผลให้เกิดการพัฒนาทางอุตสาหกรรม โดยการลงทุนจากเอกชนต่างชาติมากข้ึน
ทุกทีตลาดหลายๆ แห่ง มีการเปลี่ยนแปลงไปตามสภาพของยุคสมัยในสังคมนั้นๆ แต่ยังมีตลาดอยู่ไม่
น้อยท่ียังคงมีวิถีชีวิตและความงดงามของวันวานให้คงอยู่ อาทิเช่น สามตลาดเมืองบางกอก ได้แก่ 

                                           
๑พิพัฒน์ แก้วใส, การนําแนวคิดปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงไปใช้ในโรงเรียนประถมศึกษา สํานักงานเขต

ลาดกระบัง สังกัดกรุงเทพมหานคร, รายงานการวิจัย, (กรุงเทพมหานคร: มหาวิทยาลัยราชภัฏราชนครินทร์, 
๒๕๕๒), หน้า ๑๐. 



๒ 

ตลาดนางเลิ้ง ตลาดเยาวราช ตลาดวังหลัง (ศิริราช) กรุงเทพฯ หรือบางกอก เมืองหลวงของประเทศ
ไทย เริ่มก่อต้ัง ภายหลังจากท่ีพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลก ทรงข้ึนครองราชย์เป็นปฐม
กษัตริย์แห่งราชจักรีวงศ์ เม่ือวันเสาร์ท่ี ๖ เมษายน เดือน ๕ แรม ๙ คํ่าปีขาล พ.ศ.๒๓๒๕ อาณาเขต 
ของกรุง เทพฯ ในชั้นแรกถือเอาแนวคูเ มืองเดิมของกรุงธนบุรี  คือ แนวคลองหลอดต้ังแต่
ปากคลองตลาด จนออกสู่แม่น้ําเจ้าพระยาเป็นเกาะรัตนโกสินทร์ส่วนบริเวณท่ีสร้างพระราชวังนั้น เดิม
เป็นท่ีอยู่อาศัยของพระยาโชฎึกราชเศรษฐีและชาวจีน ซ่ึงได้โปรดเกล้าให้ย้ายไปอยู่ท่ีสําเพ็งตลาดเก่า
ในกรุงเทพฯ มักมีความเป็นมาเก่ียวเนื่องกับประวัติศาสตร์ของเมืองหลวง ไม่ว่าจะเป็นตลาดนางเลิ้ง 
ตลาดเยาวราช หรือตลาดวังหลัง ท่ีมีเส้นทางการท่องเท่ียวเชื่อมโยงกัน จะไปชมตลาดเช้าท่ีเยาวราช 
กินข้าวเท่ียงท่ีนางเลิ้ง แล้วละเลียดบรรยากาศยามเย็นท่ีวังหลัง หรือจะต่ืนเช้าไปวังหลัง เท่ียงท่ีนางเลิ้ง 
แล้วชมแสงสียามคํ่าท่ีเยาวราช เราก็เท่ียวได้ไม่รู้เบื่อ ท้ังนี้ เนื่องจากประเทศไทยเป็นประเทศท่ีมี
ทรัพยากรท่ีอุดมสมบูรณ์ท้ังทางธรรมชาติ และทางวัฒนธรรม แต่สภาพสังคมในปัจจุบันส่งผลกระทบ
ต่อวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของคนในสังคมทําให้เกิดภาวะตึงเครียดจึงต้องแสวงหาทางออก เพ่ือสร้าง
ความสุขทางกายและทางใจหลากหลายรูปแบบ ดังนั้นการท่องเท่ียวทางวัฒนธรรม จึงเป็นการ
ท่องเท่ียวรูปแบบหนึ่งท่ีได้รับความสนใจจากนักท่องเท่ียวท้ังชาวไทยและต่างประเทศ มีการเดินทางมา
ท่องเท่ียวในหมู่บ้านชนบทหรือชุมชนท่ีมีเอกลักษณ์โดดเด่น ท้ังนี้ เพ่ือความเพลิดเพลิน ความ
สนุกสนานอีกท้ังได้รับความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับวัฒนธรรมท้องถ่ินบนพ้ืนฐานการท่องเท่ียวอย่างมี
ความรับผิดชอบ มีจิตสํานึกต่อการรักษาวัฒนธรรมท้องถ่ิน ดังนั้นแหล่งท่องเท่ียวทางวัฒนธรรมจึงมี
รูปแบบท่ีแตกต่างกันไป แหล่งท่องเท่ียวนั้นจัดออกเป็นหลายประเภท ซ่ึงปัจจุบันการท่องเท่ียวชุมชน
จัดเป็นการท่องเท่ียวท่ีกําลังเป็นท่ีสนใจอย่างยิ่งในปัจจุบัน การท่องเท่ียวตลาดน้ําจัดเป็นแหล่ง
ท่องเท่ียวชุมชนประเภทหนึ่งเกิดจากความร่วมมือระหว่างชุมชนและนักท่องเท่ียวสามารถเลือกการ
ท่องเท่ียวเพ่ือผ่อนคลาย ความเครียด ได้ตามความต้องการ ซ่ึงมีหลากหลายรูปแบบหนึ่งในนั้นคือ
รูปแบบการท่องเท่ียวแบบตลาดน้ํา 

ตลาดน้ํา คือ ตลาดท่ีพ่อค้าแม่ค้าพายเรือบรรทุกสินค้ามาขายในย่านท่ีมีการเดินเรือ
พลุกพล่าน เช่น บริเวณปากคลอง หรือบริเวณชุมชนท่ีอาศัยอยู่ริมน้ํา ตลาดน้ําในอดีตคงมีมากมาย
หลายแห่งโดยเฉพาะในบริเวณภาคกลางเนื่องจากภูมิประเทศอุดมด้วยแม่น้ําลําคลองหลายสาย ท้ังท่ีมี
อยู่ตามธรรมชาติและท่ีขุดข้ึน เพ่ือใช้เป็นเส้นทางคมนาคมขนส่งและ ขยายพ้ืนท่ีเพาะปลูกย่านชุมชน
จึงมักอาศัยอยู่ริมน้ําเป็นส่วนใหญ่ตลาดน้ําก็น่าจะอยู่คู่กับชุมชน เหล่านั้นด้วย ในสมัยรัตนโกสินทร์
ตอนต้นมีการขุดคลองในทุกรัชกาลด้วยวัตถุประสงค์เพ่ือการคมนาคมและการป้องกันบ้านเมือง หรือ
เพ่ือการยุทธศาสตร์ ต่อมาในสมัยรัชกาลท่ี ๔ และรัชกาลท่ี ๕ ก็มีการขุดคลองเพ่ิมข้ึนอีกหลายสาย
เพ่ือใช้การคมนาคมขนส่งสินค้าเป็นไปโดยสะดวกรวดเร็วท่ัวถึงรวมท้ังเพ่ือเปิดพ้ืนท่ีการเพาะปลูกใน
บริเวณท่ีคลองขุดไปถึงด้วย ขณะเดียวกันเมืองหรือชุมชนก็ขยายตัวตามไปด้วย จึงทําให้เกิดตลาดน้ํา
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สําคัญหลายแห่ง เช่น ปากคลองตลาด ท่ีกล่าวไว้เบื้องต้น ซ่ึงอยู่ระหว่างป้อมจักรเพชรและป้อมผีเสื้อ 
แม้ว่าในระยะแรกเป็นเพียงตลาดเล็กๆ แต่เม่ือเวลาผ่านไป บ้านเมืองมีความเจริญข้ึนตลาดท่ีเคยเป็น
ตลาดน้ํามาก่อนก็กลายเป็นตลาดบก และเป็นตลาดขายส่งผลผลิตทางการเกษตรท่ีสําคัญมาก จนถึง
ปัจจุบันตลาดน้ําในช่วงรัตนโกสินทร์ นอกจากปากคลองตลาดแล้ว ก็ยังมีตลาดน้ําบางกอกน้อย ตลาด
น้ําคลองบางหลวง ตลาดน้ําวัดทอง ตลาดน้ําวัดไทร ตลาดน้ําวัดคลองดาวคะนอง ตลาดน้ําคลองมหา
นาค ตลาดน้ําคลองคูพระนครเดิม ตลาดน้ําบางน้ําผึ้ง ตลาดน้ําคลองดําเนินสะดวก ตลาดน้ําคลองโพ
หัก ตลาดน้ําอัมพวา ตลาดท่าศาลา ตลาดน้ําบ้านกระแชง รวมท้ังมีตลาดน้ําอ่ืนๆ ตามคลองซอย
ท่ัวไป๒  

ในปัจจุบัน ตลาดน้ํ าลดความคึกคักจอแจลงไปเนื่องจากการเปลี่ยนแปลงของ
สภาพแวดล้อมและการคมนาคมทางบกท่ีสะดวกและรวดเร็วกว่าการคมนาคมทางน้ําจึงทําให้เกิดการ
ถมคลอง ทําประตูเปิดปิดน้ํา อันมีผลทําให้วิถีชีวิตการทํามาหากินของคนไทยในชุมชนเปลี่ยนแปลงไป
ด้วยอย่างไรก็ตาม การค้าขายในรูปแบบของตลาดน้ํายังคงได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานระดับ
ท้องถ่ินตามนโยบายส่งเสริมการท่องเท่ียวของรัฐบาลเพ่ือเป็นการส่งเสริมให้ราษฎรท่ีมีบ้านเรือนและ
เรือกสวนไร่นาตามริมแม่น้ําลําคลองได้นําผลิตผลทางการเกษตร ตลอดจนงานหัตถกรรมพ้ืนบ้าน
ออกมาจําหน่าย เป็นการช่วยเพ่ิมพูนรายได้ให้แก่ราษฎรอีกทางหนึ่ง ตลาดน้ําในปัจจุบันท่ียังคงมีอยู่ 
และเป็นท่ีรู้จัก หากพูดถึง “ตลาดน้ํา” แล้ว นอกจากจะเป็นหนึ่งในเอกลักษณ์อันโดดเด่นของเมืองไทย 
ตลาดน้ําหลายแห่งยังเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจ โดยเฉพาะกับนําท่องเท่ียวต่างชาติท่ีชื่นชอบใน
รูปแบบการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม เพราะการท่องเท่ียวตลาดน้ํานักท่องเท่ียวต่างชาติจะได้สัมผัสกับ
วิถีชีวิตและวัฒนธรรมด้ังเดิมของชุมชนชาวสวน จากการค้าขายผลผลิตทางเกษตรทางน้ําของชาวบ้าน
ท่ีหาดูได้ยากในปัจจุบัน 

ดังนั้น ในการศึกษาครั้งนี้ผู้วิจัยมีจุดมุ่งหมายท่ีจะศึกษารูปแบบการบริหารการจัดการ
ท่องเท่ียวตลาดน้ํา ในประเทศไทย โดยวิเคราะห์ถึงรูปแบบ กระบวนการจัดการท่องเท่ียวตลาดน้ําใน
ประเทศไทยท่ีเป็นแหล่งท่องเท่ียว การมีส่วนร่วมของชุมชนและหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง รวมถึงการ
วิเคราะห์รูปแบบการบริหารการจัดการท่องเท่ียวตลาดน้ํา ในประเทศไทย ตลอดจนถึงผลกระทบจาก
การท่องเท่ียวท่ีมีต่อการบริหารการจัดการท่องเท่ียวตลาดน้ําในประเทศไทย และศึกษารูปแบบการ
บริหารจัดการท่ีจะทําให้ทราบถึงแนวทางการพัฒนาท่องเท่ียวตลาดน้ําในประเทศไทยท่ีเหมาะสมกับ
สภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ และวัฒนธรรม ประเพณีของไทยอันจะเป็นแนวทางท่ีจะนําไปสู่การ
พัฒนาการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน จําเป็นต้องสร้างความเข้าใจแท้จริงของการท่องเท่ียวท่ีมุ่งประโยชน์

                                           
๒ชูสิทธ์ิ ชูชาติ, สังคมวิทยาการท่องเท่ียว, (กรุงเทพมหานคร: โอเดียนสโตร์, ๒๕๔๗), หน้า ๔๗. 



๔ 

ระยะยาว เน้นการสร้างความเข้มแข็งดูแลตนเองได้ โดยชุมชนไม่พ่ึงพาภายนอกสร้างงานให้คนใน
ท้องถ่ินตลอดจนนําไปใช้ในการพัฒนาชุมชนให้มีประสิทธิภาพ แบบยั่งยืนต่อไป 

อนึ่ง ตลาดน้ําเป็นปัจจัยสําคัญส่วนหนึ่งของการกระบวนการจัดการท่องเท่ียวในทาง
อนุรักษ์ธรรมชาติท่ีมีต่อการพัฒนาวิถีชีวิตและวัฒนธรรม ซ่ึงก่อให้เกิดประโยชน์มหาศาลกับประเทศ 
เช่นตลาดน้ําบางน้ําผึ้ง จังหวัดสมุทรปราการ ตลาดน้ําอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม ตลาดน้ําดําเนิน
สะดวก จังหวัดราชบุรี ตลาดน้ําดอนหวาย อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม เป็นต้น การได้มาเท่ียว
ตลาดน้ําและได้นมัสการสิ่งศักด์ิสิทธิ์ ชื่นชมความงดงามของศิลปะและสามารถถ่ายทอดเรื่องราวความ
เป็นมาของประวัติศาสตร์ดังกล่าวเป็นปัจจัยท่ีสําคัญในการพัฒนากิจกรรมการท่องเท่ียวของตลาดน้ํา
ในประเทศไทย  

ดังนั้น การศึกษาถึงรูปแบบการบริหารการจัดการการท่องเท่ียวตลาดน้ํา ท่ีมีต่อการพัฒนา
วิถีชีวิตและวัฒนธรรม ในประเทศไทย โดยวิเคราะห์ถึงรูปแบบการบริหารการจัดการท่องเท่ียวของ
ตลาดน้ํา ท่ีเป็นแหล่งท่องเท่ียว การมีส่วนร่วมของชุมชนและหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง รวมถึงการ
วิเคราะห์รูปแบบการบริหารจัดการการท่องเท่ียวตลาดน้ํา ตลอดจนถึงผลกระทบจากท่องเท่ียวท่ีมีต่อ
การพัฒนาวิถีชีวิตและวัฒนธรรม จะทําให้ทราบถึงแนวทางการพัฒนาวิถีชีวิตและวัฒนธรรม ใน
ประเทศไทย ท่ีเหมาะสมกับสภาพแวดล้อมทางวัฒนธรรม อันจะเป็นแนวทางท่ีจะนําไปสู่การ
พัฒนาการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืนสืบต่อไป 
 

๑.๒ วัตถุประสงค์การวิจัย 

๑.๒.๑ เพ่ือศึกษาสภาพและศักยภาพของตลาดน้ํา ในประเทศไทย  
๑.๒.๒ เพ่ือศึกษานโยบาย ปัจจัยและองค์ประกอบรูปแบบการบริหารจัดการการท่องเท่ียว

ตลาดน้ําในประเทศไทย 
๑.๒.๓ เพ่ือศึกษาวิเคราะห์รูปแบบการบริหารการจัดการการท่องเท่ียวตลาดน้ํา ท่ีมีต่อ

การพัฒนาวิถีชีวิตและวัฒนธรรมในประเทศไทย 
 

๑.๓ คําถามวิจัย 

๑.๓.๑ สภาพและศักยภาพของตลาดน้ํา ในประเทศไทย เป็นอย่างไร  
๑.๓.๒ นโยบาย ปัจจัยและองค์ประกอบรูปแบบการบริหารจัดการการท่องเท่ียวตลาดน้ํา

ในประเทศไทย เป็นอย่างไร 
๑.๓.๓ รูปแบบการบริหารการจัดการการท่องเท่ียวตลาดน้ํา ท่ีมีต่อการพัฒนาวิถีชีวิต 

และวัฒนธรรม ในประเทศไทย เป็นอย่างไร 
 



๕ 

๑.๔ ขอบเขตการวิจัย 
การวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยได้มุ่งศึกษาเรื่อง “รูปแบบการบริหารการจัดการการท่องเท่ียวตลาดน้ํา 

ท่ีมีต่อการพัฒนาวิถีชีวิตและวัฒนธรรมในประเทศไทย” ได้แบ่งขอบเขตของการวิจัยออกเป็น ดังนี้  
๑.๔.๑ ขอบเขตด้านเนื้อหา 
มุ่งศึกษาเนื้อหา สาระ ข้อมูลเก่ียวกับประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ํา

ในภาคกลาง โดยเป็นการศึกษาด้านบริบทและสิ่งแวดล้อม กิจกรรมและบุคลากร ชุมชน และองค์กรท่ี
เก่ียวข้อง เน้นรูปแบบการบริหารการจัดการท่องเท่ียว และการมีส่วนร่วมขององค์กรต่างๆ ตลอดจน
วิวัฒนาการของตลาดน้ําท่ีสําคัญในประเทศไทย เพ่ือรูปแบบการบริหารการจัดการท่องเท่ียวตลาดน้ํา
อย่างยั่งยืน 

๑.๔.๒ ขอบเขตด้านผู้ให้ข้อมูลสําคัญ 
ผู้ให้ข้อมูลสําคัญในการวิจัยครั้งนี้ ได้แก่ ผู้บริหารและผู้มีส่วนเก่ียวข้องกับการท่องเท่ียว

ตลาดน้ําในประเทศไทย ได้แก่ นายกองค์กรปกครองส่วนท้องถ่ิน หรือคณะทํางาน กรรมการผู้ดูแล
กิจกรรมการท่องเท่ียวของตลาดน้ํา ผู้ประกอบการประเภทต่างๆ บริษัทนําเท่ียว เจ้าของหรือผู้ดูแล
แหล่งท่องเท่ียว และหน่วยงานภาครัฐท่ีดูแลเก่ียวกับการท่องเท่ียว โดยทําการสัมภาษณ์เชิงลึก จํานวน
แห่งละ ๕-๑๐ คน  

๑.๔.๓ ขอบเขตการศึกษาด้านพ้ืนท่ี  
ในการศึกษาครั้งนี้ คณะผู้วิจัย ได้กําหนดพ้ืนท่ีสําคัญของตลาดน้ําในประเทศไทย ตาม

บริบทของตลาดน้ําท่ีกําหนด ๑๔ แห่ง ประกอบด้วย 
๑. ตลาดน้ําวัดไทร กรุงเทพมหานคร 
๒. ตลาดน้ําขวัญเรียม วัดบําเพ็ญเหนือ กรุงเทพมหานคร 
๓. ตลาดน้ําบางน้ําผึ้ง จังหวัดสมุทรปราการ 
๔. ตลาดน้ําอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม 
๕. ตลาดน้ําท่าคา จังหวัดสมุทรสงคราม  
๖. ตลาดน้ําวัดตะเคียน จังหวัดนนทบุรี 
๗. ตลาดน้ําบางคูเวียง จังหวัดนนทบุรี 
๘. ตลาดน้ําดอนหวาย วัดลําพญา อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 
๙. ตลาดน้ําลําพญา จังหวัดนครปฐม 
๑๐. ตลาดน้ําคลองดําเนินสะดวก จังหวัดราชบุรี  
๑๑. ตลาดน้ําอโยธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
๑๒. ตลาดน้ําบางคล้า จังหวัดฉะเชิงเทรา  
๑๓. ตลาดน้ําหัวหินสามพันนาม จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ 



๖ 

๑๔. ตลาดน้ําหัวหิน ใกล้กับวัดทับใต้ อําเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ 
๑.๔.๔ ขอบเขตด้านระยะเวลา  
มีระยะเวลาในการศึกษาวิจัย รวมระยะเวลา ๑ ปี คือ ต้ังแต่เดือนตุลาคม พ.ศ. ๒๕๖๐ ถึง 

เดือนกันยายน พ.ศ. ๒๕๖๑  
 

๑.๕ นิยามศัพท์เฉพาะที่ใช้ในการวิจัย 
การจัดการ หมายถึง กระบวนการในการดําเนินงานท่ีเก่ียวข้องกับการวางแผน การจัด

องค์กร การชี้นํา การควบคุม โดยการใช้ศาสตร์และศิลป์ในการนําทรัพยากรทางการบริหารต่างๆ อัน
ได้แก่ ทรัพยากรมนุษย์ เงินทุน วัสดุสิ่งของ และทรัพยากรอ่ืนๆ และวิธีการจัดการผ่านกระบวนการ
ทางการบริหาร คือ การวางแผน การจัดองค์กร การสั่งการ และการควบคุม เพ่ือให้สามารถบรรลุ
วัตถุประสงค์ขององค์กรท่ีตั้งไว้อย่างมีประสิทธิภาพและประสิทธิผลอันเกิดประโยชน์สูงสุด 

การท่องเท่ียว หมายถึง การเดินทางเพ่ือผ่อนคลายความเครียด แสวงหาประสบการณ์
แปลกใหม่ โดยมีเง่ือนไขว่า การเดินทางนั้น เป็นการเดินทางเพียงชั่วคราว ผู้เดินทางจะต้องไม่ถูก
บังคับให้เดินทาง 

ตลาดน้ํา หมายถึง สถานท่ีจัดกิจกรรมการค้าขายสินค้าท้ังในเรือ และบนบก ซ่ึงเชื่อมโยง
ไปสู่การเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีมุ่งเน้นการอนุรักษ์ และฟ้ืนฟู ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิต และ
สิ่งแวดล้อม ของผู้คนท้ังในอดีตถึงปัจจุบัน 

รูปแบบการบริหารจัดการตลาดน้ํา หมายถึง แนวคิดในการจัดการตลาดน้ํา เพ่ือการ
ท่องเท่ียว ท่ีมีต่อการพัฒนาวิถีชีวิตและวัฒนธรรม ซ่ึงนําเสนอในลักษณะรูปแผนผังการเชื่อมโยง
องค์ประกอบและกระบวนการในการจัดการต่างๆ ท่ีเก่ียวข้อง 

การพัฒนาวิถีชีวิตและวัฒนธรรม หมายถึง การดําเนินงานเพ่ือจัดการด้านต่างๆ ท่ี
เก่ียวข้องกับการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม เช่น แหล่งท่องเท่ียวทางวัฒนธรรม บุคลากร กิจกรรม
ท่องเท่ียว การบริการท่องเท่ียว การตลาดท่องเท่ียว การมีส่วนร่วมของชุมชน และกระบวนการด้าน
สิ่งแวดล้อมและวัฒนธรรม 

บริบทของพ้ืนท่ีตลาดน้ํา หมายถึง ข้อมูลเก่ียวกับลักษณะทางกายภาพของพ้ืนท่ี ประวัติ
ชุมชน ศาสนา ความเชื่อ ประเพณี และวัฒนธรรม วัฒนธรรมท้องถ่ินของชุมชนตลาดน้ํานั้นๆ 

ปัจจัยและองค์ประกอบในการจัดการตลาดน้ํา หมายถึง รายละเอียดท่ีเก่ียวข้องซ่ึง
แบ่งเป็นกลุ่มประเด็นต่างๆ ท่ีมีความสําคัญและมีผลต่อการพัฒนาวิถีชีวิตและวัฒนธรรมในการจัดการ
ตลาดน้ําเพ่ือการท่องเท่ียว 

 
 



๗ 

๑.๖ กรอบแนวคิดในการวิจัย   
จากการศึกษาเอกสารเก่ียวกับแนวคิดการท่องเท่ียวตลาดน้ํา รูปแบบการจัดการการ

ท่องเท่ียวตลาดน้ํา ท่ีมีต่อการพัฒนาวิถีชีวิตและวัฒนธรรม ในประเทศไทย ตลอดจนถึงงานวิจัยท่ี
เก่ียวข้อง สามารถสรุปเป็นกรอบแนวคิดได้ดังนี้  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี ๑.๑ กรอบแนวคิด รูปแบบการบริหารจัดการการท่องเท่ียวตลาดน้ําท่ีมีต่อวิถีชีวิต 
และวัฒนธรรม ในประเทศไทย 

 

๑.๗ ประโยชน์ที่ได้รับจากการวิจัย  
 ในการวิจัยนี้ มีประโยชน์ท่ีได้รับจาการวิจัย ดังต่อไปนี้ 
 ๑. ตลาดและชุมชนท่ีเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีการพัฒนารูปแบบ กิจกรรม และกระบวนการ
จัดการเพ่ือการท่องเท่ียวของตลาดน้ําท่ีเป็นของนักท่องเท่ียวและการพัฒนาวิถีชีวิต ชุมชน/สังคม 
 ๒. ตลาดน้ําและชุมชนท่ีเป็นแหล่งท่องเท่ียวมีแนวทางในส่งเสริมการเรียนรู้และการสื่อสาร 
รวมท้ังการส่งเสริมการเรียนรู้ทางด้านการอนุรักษ์การท่องเท่ียวทางน้ํา 
 ๓. ตลาดน้ําและหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง เช่น อบต. อบจ. การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ได้มี
การพัฒนาเส้นทางการท่องเท่ียวตลาดน้ํา ท่ีมีต่อการพัฒนาวิถีชีวิตและวัฒนธรรมในภูมิภาคต่างๆ โดย
มีศิลปวัฒนธรรม พระพุทธศาสนาประเพณีต่างๆ ท่ีมีในปีปฏิทินนําเข้ามามีส่วนร่วมในการบริหาร

สภาพและศักยภาพของตลาดน้ํา 

นโยบาย ปัจจัย องค์ประกอบ 

รูปแบบการบริหารการจัดการการท่องเท่ียวตลาดน้ํา 

การพัฒนาวิถีชีวิตและวัฒนธรรม 



๘ 

จัดการการท่องเท่ียวตลาดน้ํา และท่ัวประเทศท่ีมีความสัมพันธ์กับกิจกรรมการท่องเท่ียวทาง
วัฒนธรรมและการพัฒนาชุมชน  
 ๔. ชุมชนและเครือข่ายการท่องเท่ียว เช่น สมาคมมัคคุเทศก์ ชมรม/องค์กรด้านการ
ท่องเท่ียว มีส่วนร่วมในการส่งเสริมการรูปแบบการบริหารจัดการท่องเท่ียวตลาดน้ํา ให้สอดคล้องกับ
วิถีชีวิตธรรมชาติตลอดจนวัฒนธรรมไทยและพระพุทธศาสนา 
 ๕. ตลาดน้ํา กองการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ได้แนวทางการอนุรักษ์หรือรูปแบบการ
บริหารจัดการท่องเท่ียวตลาดน้ํา การอนุรักษ์ธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม สืบสานประเพณีและ
วัฒนธรรม และส่งเสริมพระพุทธศาสนา อันเป็นการคุ้มครองมรดกทางธรรมชาติคงไว้ซ่ึงประเพณีและ
ศิลปวัฒนธรรมไทย ท่ียั่งยืนต่อไป 
 ๖. หน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง เช่น การท่องเท่ียวท้ังภาครัฐและเอกชน สามารถนําข้อมูลไปใช้ใน
การประชาสัมพันธ์และจัดการท่องเท่ียวเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิม ซ่ึงสามารถต่อยอดนําผลการวิจัยสู่การ
พัฒนาเศรษฐกิจของชุมชน รูปแบบการบริหารการจัดการการท่องเท่ียวตลาดน้ํา และระบบบริการ
ข้อมูลเพ่ือการท่องเท่ียว 
 



บทท่ี ๒ 
 

แนวคิด ทฤษฏีและงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 
 

การวิจัย “รูปแบบการบริหารจัดการการท่องเท่ียวตลาดน้ํา ท่ีมีต่อการพัฒนาวิถีชีวิตและ
วัฒนธรรม ในประเทศไทย” นั้น จําเป็นต้องทราบแนวคิดเก่ียวกับการท่องเท่ียว การจัดทรัพยากร 
บริบทพ้ืนท่ีท่ีศึกษา เป็นต้น เพ่ือเป็นแนวทางการศึกษาวิเคราะห์ประเด็นปัญหาเก่ียวกับความรู้ความ
เข้าใจ ทัศนะ รูปแบบและการท่องเท่ียวตลาดน้ําอย่างเป็นแนวทางในการท่องเท่ียว 

ในบทนี้ ผู้วิจัยจึงได้แยกประเด็นในรูปแบบการเขียนเชิงโครงสร้างเพ่ือให้สะดวกต่อการ
ทํางานตามลําดับ ดังนี้  

๒.๑ แนวคิดเก่ียวกับนโยบายสาธารณะ 
๒.๒ แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี ๑๒ (พ.ศ.๒๕๖๐-๒๕๖๔) ท่ีเก่ียวกับ

การท่องเท่ียว 
๒.๓ แผนพัฒนาการท่องเท่ียวแห่งชาติ ฉบับท่ี ๒ (พ.ศ.๒๕๖๐-๒๕๖๔) 
๒.๔ นโยบายรัฐบาลท่ีเก่ียวกับการท่องเท่ียว 
๒.๕ นโยบายการท่องเท่ียวของตลาดน้ํา 
๒.๖ แนวคิดเก่ียวกับการท่องเท่ียวและการบริหารจัดการท่องเท่ียว  
๒.๗ แนวคิดเก่ียวกับการท่องเท่ียวชุมชน 
๒.๘ ข้อมูลตลาดน้ํา ในประเทศไทย 
๒.๙ งานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง  
๒.๑๐ สรุป 

 

๒.๑ แนวคิดเกี่ยวกับนโยบายสาธารณะ 
๒.๑.๑ ความหมายของนโยบายสาธารณะ 
คําว่า นโยบาย (Policy) มีหลากหลายทัศนะ นโยบายคือหลักและวิธีปฏิบัติซ่ึงถือเป็นแนว

ดําเนินการ เป็นแนวทางดําเนินการท่ีผู้บริหารใช้ในการตัดสินใจเพ่ือให้การปฏิบัติงานเป็นไปโดย
ถูกต้องและบรรลุตามวัตถุประสงค์ท่ีกําหนดไว้ และพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน  ได้ให้
ความหมายนโยบายว่า เป็นกลยุทธ์ท่ีเลือกสรรแล้วนําไปสู่การแก้ปัญหา  ดังนั้นนโยบายเปรียบเสมือน



๑๐ 

แนวทางการแก้ปัญหา การกําหนดนโยบายจึงเป็นความพยายามขององค์กรเพ่ือนําไปสู่กระบวนการ
แก้ปัญหาและตอบสนองต่อความต้องการของบุคคลในองค์กร๓ 

กิจกรรมทุกประเภทไม่ว่าจะเป็นระดับใด ในหน่วยงานใดล้วนมีกําหนดมาจากความคิดอัน
เป็นกรอบนําทางว่าควรจะทําอะไร เม่ือใด ท่ีไหน โดยใคร และอย่างไรหากปราศจากความคิดท่ีชัดเจน
การกระทําท่ีตามาคงปราศจากทิศทางท่ีแน่นอนชัดเจนการดําเนินกิจกรรมของรัฐบาลความคิดหรือ
เจตนารมณ์ก็เกิดข้ึนก่อนเช่นเดียวกันจากนั้นค่อยๆ พัฒนาชัดเจนข้ึนกลายเป็นกรอบกําหนดทิศทาง
และแนวการดําเนินกิจกรรมต่างๆ ของรัฐบาลซ่ึงในความหมายกว้างๆ ก็คือ นโยบายของรัฐบาล หรือ
นโยบายสาธารณะ (Public Policy) นั่นเอง 

คําว่า นโยบายสาธารณะนี้ หากพิจารณาอย่างละเอียดถ่ีถ้วนโดยอาศัยความคิดเห็นท่ี
กรั่นกรองจากประสบการณ์และความเชี่ยวชาญของนักวิชาการต่างๆ จะพบว่ามีประเด็นแยกย่อยท่ี
น่าสนใจหลายประการ อาทิ นิยามต่อไปนี้ 

โธมัส ดาย (Thomas Dye)๔ นิยามว่า นโยบายสาธารณะ คือ สิ่งใดก็ตามท่ีรัฐบาลเลือก
ท่ีจะกระทําหรือไม่กระทํา 

ไอรา ชาร์แคนสก้ี (Ira Sharkansky) กล่าวว่า นโยบายสาธารณะ หมายถึง กิจกรรม
ต่างๆ ท่ีรัฐบาลหรือองค์กรของรัฐจัดทําข้ึน อาทิ การจัดบริการสาธารณะ การออกกฎหมายและการ
บังคับใช้กฎหมายต่างๆ และการจัดพิธีกรรมอันถือเป็นสัญลักษณ์ของสังคม เป็นต้น 

เดวิส อีสตัน (David Easton) ให้ความหมายนโยบายสาธารณะว่าหมายถึงการจัดสรร
ผลประโยชน์หรือสิ่งท่ีมีคุณค่าระหว่างปัจเจกชนและกลุ่มผลประโยชน์ต่างๆ ในระบบสังคมการเมือง 

อมร รักษาสัตย์ ชี้ว่านโยบายตามความหมายกว้างก็คือ ความคิดของรัฐบาลท่ีว่าจะทํา
อะไรหรือไม่ อย่างใด เพียงใด เม่ือใด โดยน่าจะมีองค์ประกอบ ๓ ประการคือส การกําหนดนโยบาย
ของสิ่งท่ีต้องการกระทํา ๒) การกําหนดแนวทางใหม่ๆ และ ๓) การกําหนดการสนับสนุนต่างๆ  

ศุภชัย ยาวะประภาษ๕ กล่าวว่า นโยบายสาธารณะ คือ แนวทางการดําเนินกิจกรรมของ
รัฐบาลคําว่า “แนวทางดําเนินกิจกรรม” นี้ในทางปฏิบัติก็คือ ทางเลือกท่ีรัฐบาลได้กําหนดข้ึนเพ่ือ
แก้ปัญหา บรรเทาปัญหา และ/หรือป้องกันปญหาต่างๆ ตามภาระหน้าท่ีของรัฐบาลทางเลือกนี้จะม
ความชัดเจนเฉพาะเจาะจงมากน้อยเพียงใดข้ึนอยู่กับผู้กําหนดทางเลือกและระดับความซับซ้อนของ

                                           
๓ราชบัณฑิตยสถาน, พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ.๒๕๔๒, (กรุงเทพมหานคร: นามมีบุ๊คส์

พับลิเคช้ัน, ๒๕๔๖). 
๔Thomas R Dye, Understanding public policy, 7th ed., (New Jersey: Prentice Hall, 

1992), pp. 3-4. 
๕ศุภชัย ยาวะประภาษ, นโยบายสาธารณะ, (กรุงเทพมหานคร: สํานักพิมพ์แห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 

๒๕๕๒), หน้า ๔. 



๑๑ 

ปัญหาด้วย โดยท่ัวไปนโยบายระดับชาติมักมีลักษณะครอบคลุมกว้างขวางแต่ขาดความชี้ชัด
เฉพาะเจาะจง นโยบายระดับล่างซ่ึงจะต้องสอดคล้องและสนับสนุนนโยบายระดับสูงจะมีความชัดเจน
และเฉพาะเจาะจงมากข้ึนเป็นลําดับ ขณะเดียวกันความครอบคลุมจะแคบเข้าเป็นเฉพาะเรื่องหนึ่งๆ 
เท่านั้นตัวอย่างเช่น นโยบายพัฒนาสาธารณสุขระดับชาติอาจกําหนดกว้างๆ ว่าต้องการให้ประชาชน
ทุกคนมีสุขภาพพลานามัยดีภายในปี ค.ศ. ๒๐๐๐ ซ่ึงเป็นกิจกรรมท่ีครอบคลุมกว้างขวางมากในขณะท่ี
นโยบายเช่นเดียวกันในระดับกรมอาจกําหนดชัดเจนมากข้ึนว่าต้องการกําจัดโรคติดต่อต่างๆ ให้หมด
สิ้นไปภายในปี ค.ศ.๒๐๐๐ เป็นต้น โดยนัยนี้นโยบายระดับล่างจึงมีลักษณะเป็นแผนหรือโครงการ
ภายใต้นโยบายระดับสูงนั่นเอง 

จากทรรศนะของนักวิชาการหลายท่านท้ังไทยและต่างประเทศแล้วสรุปว่า นโยบาย
สาธารณะน่าจะหมายถึงแนวทางกว้างๆ ท่ีรัฐบาล (ไม่ว่าระดับใดก็ตาม) หนึ่งๆ ได้กําหนดข้ึนล่วงหน้า
เพ่ือเป็นหนทางชี้นําให้มีการกระทําต่างๆ เกิดข้ึนตามมาท้ังนี้ เ พ่ือให้บรรลุถึงเป้าหมายหรือ
วัตถุประสงค์ท่ีกําหนดไว้นั่นเอง 

๒.๑.๒ แนวคิดเก่ียวกับนโยบายสาธารณะ 
แนวทางการดําเนินกิจกรรมของรัฐหรือนโยบายสาธารณะนั้นสามารถศึกษาได้จาก

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ แผนพัฒนาของกระทรวง ทบวง กรมต่างๆ แผนเฉพาะด้าน
เช่น แผนพัฒนาสตรี แผนพัฒนาชนบท แผนพัฒนาเยาวชน นอกจากนี้ยังสามารถศึกษาได้จากมติ
คณะรัฐมนตรี พระราชกําหนด พะราชกฤษฎีกา และพระราชบัญญัติต่างๆ เอกสารข้างต้นจะชี้ให้เห็น
แนวทางท่ีรัฐปรารถนาจะดําเนินการ แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติให้แนวทางกว้างๆ ท่ี
แสดงภาพรวมท้ังหมด แผนพัฒนาของกระทรวง ทบวง กรม จะมีความชัดเจนและเฉพาะเจาะจง
รวมท้ังมีรายละเอียดมากยิ่งข้ึน แผนพัฒนาเฉพาะด้านจะให้รายละเอียดในด้านเฉพาะนั้นๆ ส่วนมติ
คณะรัฐมนตรีและกฎหมายต่างๆ จะสะท้อนให้เห็นถึงแนวทางดําเนินงานในรายละเอียดมากยิ่งข้ึน
อย่างไรก็ตามแนวทางดําเนินกิจกรรมของรัฐจํานวนหนึ่งอาจไม่มีการประกาศเป็นลายลักษณ์อักษร 
และ/หรือทันทึกไว้เป็นเอกสารชัดเจน แต่เป็นแนวทางท่ีผู้บริหารยึดถือปฏิบัติสมํ่าเสมอตลอดเวลาก็จัด
ว่าเป็นนโยบายสาธารณะเช่นเดียวกัน  

ดังนั้น จึงกล่าวโดยสรุปได้ว่า นโยบายสาธารณะเป็นกิจกรรมท่ีรัฐบาลจะกระทําหรือไม่
กระทําเพ่ือประโยชน์ของประชาชน โดยมีการกําหนดเป็นแผนงานและโครงการ และประกาศให้
ประชาชนทราบก่อนนําไปปฏิบัติ นโยบายสาธารณะมีความสําคัญต่อท้ังตัวผู้ กําหนดนโยบาย 
ประชาชน และเป็นเครื่องมือของรัฐบาลในการพัฒนาประเทศ ประโยชน์ของการศึกษานโยบาย
สาธารณะทําให้ผู้ศึกษารับรู้และเข้าใจนโยบาย เข้าใจกระบวนการนโยบาย เข้าใจประสิทธิภาพของ
สถาบันการเมืองและกระบวนการทางการเมืองของผู้กําหนดนโยบาย และทําให้ทราบถึงวิธีการ
วิเคราะห์อย่างมีเหตุผล ส่วนวัตถุประสงค์ของนโยบาย ประการแรก เพ่ือแก้ไขปัญหา ประการท่ีสอง 



๑๒ 

เพ่ือพัฒนา และประการท่ีสาม เพ่ือพัฒนาในอนาคตและแก้ไขปัญหาในอนาคต สําหรับประเภทของ
นโยบายถ้าแบ่งตามวัตถุประสงค์ของนโยบายแบ่งได้ดังนี้ ๑) นโยบายควบคุมหรือบังคับ ๒) นโยบาย
กระจายทรัพยากร ๓) นโยบายกระจายทรัพยากรเสียใหม่ ๔) นโยบายเพ่ือการลงทุนและการพัฒนา
ประเทศ และ ๕) นโยบายจริยธรรม 

ตัวแบบในการกําหนดนโยบายสาธารณะท่ีสําคัญคือ ตัวแบบผู้นํา (Elite Model) ตัวแบบ
ระบบ (System Model) ตัวแบบสถาบัน (Institutional Model) ตัวแบบกลุ่ม (Group Model) ตัว
แบบท่ียึดหลักเหตุผล (Rational Model) ท้ัง ๕ ตัวแบบท่ีกล่าวมาข้างต้นเป็นกรอบความคิดสําคัญใน
การอธิบายบทบาทของปัจจัยต่างๆ ท่ีมีผลต่อการก่อตัวและการกําหนดนโยบายสาธารณะ 
 

๒.๒ แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ ๑๒ (พ.ศ.๒๕๖๐-๒๕๖๔) ที่
เกี่ยวกับการท่องเที่ยว 

๒.๒.๑ ยุทธศาสตร์การพัฒนาประเทศ ด้านการสร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจและ
แข่งขันได้อย่างย่ังยืน ในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี ๑๒ (พ.ศ.๒๕๖๐-๒๕๖๔) 

ในช่วงแผนพัฒนาฯ ฉบับท่ี ๑๒ เศรษฐกิจโลกยังอยู่ในช่วงของการฟ้ืนตัวจากปัญหาวิกฤต
ต่างๆ การแข่งขันในตลาดโลกจะรุนแรงข้ึนโดยท่ีประเทศต่างๆ มุ่งเน้นการนํานวัตกรรมมาเพ่ิมขีด
ความสามารถในการแข่งขัน ในขณะท่ีเศรษฐกิจไทยขยายตัวตํ่ากว่าศักยภาพมาต่อเนื่องหลายปีท้ังจาก
ผลกระทบของเศรษฐกิจโลกซบเซาและข้อจํากัดภายในประเทศเองท่ีเป็นอุปสรรคต่อการเพ่ิมผลิตภาพ
และขีดความสามารถในการแข่งขันรวมท้ังฐานเศรษฐกิจภายในประเทศขยายตัวช้า  ๕ ปีต่อจากนี้ไปจึง
เป็นช่วงเวลาของการฟ้ืนฟูเศรษฐกิจไทยให้กลับมาขยายตัวได้สูงข้ึนโดยการเร่งการลงทุนในโครงสร้าง
พ้ืนฐานและระบบโลจิสติกส์ตามแผนท่ีวางไว้และสร้างบรรยากาศการลงทุนท่ีจูงใจให้ภาคเอกชนขยาย
การลงทุนโดยเฉพาะอย่างยิ่งในสาขาเป้าหมายสําคัญ และขณะเดียวกัน ๕  ปีต่อจากนี้  เป็นช่วงของ
การปฏิรูปเศรษฐกิจในหลายด้านเพ่ือวางพ้ืนฐานให้สามารถพัฒนาต่อยอดให้ประเทศไทยเป็นประเทศ
รายได้สูงได้ภายในปี ๒๕๗๐ ตามกรอบยุทธศาสตร์ชาติ ๒๐ปี โดยการใช้นวัตกรรม คุณภาพคน และ
การปรับปรุงด้านกฎระเบียบและการบริหารจัดการท่ีดีเป็นปัจจัยนําในการสร้างความเข้มแข็งของ
เศรษฐกิจ ยุทธศาสตร์การสร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจและแข่งขันได้อย่างยั่งยืนให้ความสําคัญกับ
การบริหารเศรษฐกิจมหภาคให้มีเสถียรภาพ เพ่ิมประสิทธิภาพภาคการเงิน และดูแลวินัยทางการเงิน
การคลัง ควบคู่กับการดําเนินยุทธศาสตร์สร้างความเข้มแข็งให้กับเศรษฐกิจรายสาขาท้ังภาคเกษตร 
อุตสาหกรรม และบริการท่ีเป็นฐานรายได้เดิมและขยายสาขาการผลิตและบริการใหม่ๆ สําหรับ
อนาคต 

การขับเคลื่อนให้เศรษฐกิจเจริญเติบโตในช่วยแผนพัฒนาฯ ฉบับท่ี ๑๒ จะเน้นการพัฒนา
และใช้วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรมข้ันก้าวหน้าท่ีเข้มข้นมากข้ึนการพัฒนาเศรษฐกิจดิจิทัล 



๑๓ 

การพัฒนาและยกระดับคุณภาพของกําลังคน และความคิดสร้างสรรค์ในการขยายฐานเศรษฐกิจและ
ฐานรายได้ใหม่ควบคู่กับการเพ่ิมผลิตภาพของฐานการผลิตและบริการเดิมรวมท้ังการต่อยอดการผลิต
และบริการเดิมโดยใช้ดิจิทัลและเทคโนโลยีอัจฉริยะ นอกจากนั้น จะให้ความสําคัญกับการใช้ศักยภาพ
ของทรัพยากรชีวภาพการส่งเสริมการเชื่อมโยงตลอดห่วงโซ่มูลค่าอย่างมีประสิทธิภาพการพัฒนาพ้ืนท่ี
เศรษฐกิจใหม่และการพัฒนาตามแนวระเบียงเศรษฐกิจ การผสมผสานภาคบริการเข้ากับการค้าและ
การเตรียมความพร้อมของภาคบริการให้สามารถรองรับการแข่งขันท่ีเสรีข้ึน การเสริมสร้างศักยภาพ
การแข่งขันให้กับวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมรวมท้ังการสร้างสังคมผู้ประกอบการท่ีผลิตได้ขาย
เป็นโดยพิจารณาการเปลี่ยนแปลงความต้องการของผู้บริโภคอย่างรวดเร็วและมาตรฐานสากลของ
สินค้าและบริการท่ีสูงข้ึนรวมถึงมาตรฐานด้านสิ่งแวดล้อม รวมท้ังพัฒนาระบบและกลไกตลอดจนการ
พัฒนาเชิงพ้ืนท่ีเพ่ือกระจายโอกาสเศรษฐกิจให้คนในชุมชนและท้องถ่ินและแบ่งปันผลประโยชน์อย่าง
เป็นธรรมเพ่ือลดความเหลื่อมล้ําทางเศรษฐกิจ 

วัตถุประสงค์ของยุทธศาสตร์ 
วัตถุประสงค์ด้าน ๑) สร้างความเข็มแข็งให้เศรษฐกิจขยายตัวอย่างมีเสถียรภาพและยั่งยืน

ดังนี้ 
(๑) เพ่ือสร้างความเข้มแข็งของแรงขับเคลื่อนทางเศรษฐกิจให้สนับสนุนเป้าหมายการเพ่ิม

รายได้ต่อหัว 
(๒) เพ่ือเพ่ิมศักยภาพของฐานการผลิตและฐานรายได้เดิมและสร้างฐานการผลิตและ

รายได้ใหม่ 
(๓) เพ่ือสนับสนุนการกระจายการขยายตัวของกิจกรรมทางเศรษฐกิจและการแบ่งปัน

ผลประโยชน์อย่างเป็นธรรม และสนับสนุนเศรษฐกิจท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
(๔)  เพ่ือรักษาเสถียรภาพทางเศรษฐกิจสร้างความเข้มแข็งและรักษาวินัยทางการเงินการ

คลัง และพัฒนาเครื่องมือทางการเงินท่ีสนับสนุนการระดมทุนท่ีมีประสิทธิภาพ 
วัตถุประสงค์ด้าน ๒)  สร้างความเข้มแข็งให้กับเศรษฐกิจรายสาขา  เพ่ือยกระดับขีด

ความสามารถในการแข่งขันของภาคเกษตร อุตสาหกรรม บริการ และการค้าการลงทุน ดังนี้ 
(๑) เพ่ือส่งเสริมการพัฒนานวัตกรรมในการสร้างมูลค่าและเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตของ

สินค้าและบริการ 
(๒) เพ่ือส่งเสริมและพัฒนาเศรษฐกิจชีวภาพให้เป็นฐานรายได้ใหม่ท่ีสําคัญ พัฒนาระบบ

การบริหารจัดการความเสี่ยงและมีการปรับตัวให้พร้อมรับการเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศเพ่ือให้
ฐานการผลิตภาคเกษตรและรายได้เกษตรกรมีความม่ันคง 

(๓) เพ่ือเร่งผลักดันให้สินค้าเกษตรและอาหารของไทยมีความโดดเด่นในด้านคุณภาพ
มาตรฐานและความปลอดภัยในตลาดโลก 



๑๔ 

(๔) เพ่ือเพ่ิมศักยภาพของอุตสาหกรรมสําคัญเดิมให้สามารถต่อยอดสู่อุตสาหกรรมแห่ง
อนาคตท่ีใช้เทคโนโลยีสมัยใหม่อย่างเข้มข้นและสร้างรากฐานการพัฒนาอุตสาหกรรมใหม่บนฐานของ
ความเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 

(๕) เพ่ือเพ่ิมศักยภาพของฐานบริการเดิมและขยายฐานบริการใหม่ในการปรับตัวสู่
เศรษฐกิจฐานบริการท่ีเข้มแข็งข้ึนรวมท้ังพัฒนาอุตสาหกรรมท่องเท่ียวให้เติบโตอย่างสมดุลและยั่งยืน 

(๖) เพ่ือพัฒนาปัจจัยสนับสนุนและอํานวยความสะดวกทางการค้าและการลงทุนให้
สนับสนุนการเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของผู้ประกอบการไทย รวมท้ังพัฒนาสังคม
ผู้ประกอบการ 

(๗) เพ่ือพัฒนาระบบการเงินของประเทศให้สนับสนุนการเพ่ิมขีดความสามารถในการ
แข่งขันของภาคการผลิตและบริการการค้า และการลงทุน 

(๘) เพ่ือสร้างความเข้มแข็งขององค์กรการเงินฐานรากและระบบสหกรณ์ให้สนับสนุน
บริการทางการเงินในระดับฐานรากและเกษตรกรรายย่อย๖ 

๒.๒.๒ แนวทางการพัฒนาภาคบริการและการท่องเท่ียว ในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี ๑๒ (พ.ศ. ๒๕๖๐-๒๕๖๔) 

สําหรับแนวทางการพัฒนาท่ีมีความสําคัญสูงและสามารถผลักดันสู่การปฏิบัติ โดยเฉพาะ
อย่างยิ่งการเสริมสร้างและพัฒนาขีดความสามารถในการแข่งขันของภาคการผลิตและบริการ ได้
มุ่งเน้นการสร้างความเชื่อมโยงของห่วงโซ่มูลค่าระหว่างภาคเกษตร อุตสาหกรรม บริการ และการค้า
การลงทุน เพ่ือยกระดับศักยภาพในการแข่งขันของประเทศ สร้างรายได้และกระจายรายได้สู่คนใน
ชุมชนอย่างท่ัวถึง อันจะนํามาซ่ึงความเข้มแข็งของท้ังเศรษฐกิจในภาพรวมและเศรษฐกิจฐานรากตาม
หลักการพัฒนาท่ียั่งยืนโดยมีแนวทางการพัฒนาโดยเฉพาะอย่างยิ่งในส่วนของภาคบริการและการ
ท่องเท่ียวของประเทศ มีดังนี้ 

๑) เสริมสร้างขีดความสามารถการแข่งขันในเชิงธุรกิจของภาคบริการท่ีมีศักยภาพท้ังฐาน
บริการเดิมและฐานบริการใหม่เพ่ือส่งเสริมให้เศรษฐกิจของประเทศเติบโตได้อย่างเข้มแข็ง โดยมีแนว
ทางการพัฒนา ดังนี้ 

๑.๑) พัฒนาศักยภาพของฐานบริการเดิมให้เติบโตอย่างเข้มแข็งเช่น การท่องเท่ียว 
บริการขนส่งและโลจิสติกส์ การค้าส่งค้าปลีก อสังหาริมทรัพย์ บริการก่อสร้าง ต่อเรือและซ่อมเรือ 
และบริการสาธารณูปโภคธุรกิจด้านการกีฬา บริการทางการเงิน บริการสุขภาพ การจัดประชุมและ
นิทรรศการนานาชาติ (MICE) เป็นต้นโดยส่งเสริมการลงทุนเพ่ือยกระดับศักยภาพในการแข่งขันของ

                                           
๖สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ สํานักนายกรัฐมนตรี, แผนพัฒนา

เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี ๑๒ (พ.ศ.๒๕๖๐-๒๕๖๔), หน้า ๘๒-๘๓, ๙๓-๙๔.  



๑๕ 

ธุรกิจบริการ เสริมสร้างความเข้มแข็งของผู้ประกอบการไทยให้สามารถปรับตัวได้ทันต่อบริบทการ
เปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนอย่างเป็นพลวัต พัฒนาระบบรับรองมาตรฐานและกําหนดให้มีมาตรฐานธุรกิจ
ภาคบริการตามมาตรฐานสากล ยกระดับคุณภาพให้สนองตอบต่อความต้องการของตลาด และพัฒนา
ยกระดับโครงสร้างพ้ืนฐานให้เกิดความเชื่อมโยงกันท้ังภายในและระหว่างประเทศเพ่ืออํานวยความ
สะดวกแก่ธุรกิจรวมท้ังสนับสนุนการวิจัยและพัฒนาโดยส่งเสริมให้ผู้ประกอบการใช้ประโยชน์จาก
นวัตกรรมเพ่ือพัฒนาธุรกิจให้ทันต่อการเปลี่ยนแปลงในยุคเศรษฐกิจดิจิทัล ตลอดจนสนับสนุนการใช้
สื่อสังคมออนไลน์ท่ีเหมาะสมเพ่ือขยายตลาดสินค้าและบริการท้ังในและต่างประเทศ 

๑.๒) ยกระดับฐานธุรกิจบริการใหม่ท่ีมีแนวโน้มขยายตัวและมีศักยภาพในการเติบโต
อาทิ ธุรกิจบริการดิจิทัล การศึกษานานาชาติ ธุรกิจบันเทิงและคอนเทนต์ และบริการวิชาชีพ ให้ก้าว
ไปสู่บริการท่ีทันสมัยมากข้ึนโดยใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยีใหม่ เช่น กิจการ Cloud Service 
แอพพลิเคชั่นทางการเงินการเรียนรู้ผ่านสื่ออิเล็กทรอนิกส์ เป็นต้นรวมท้ังสร้างความเชื่อมโยงระหว่าง
ธุรกิจบริการท่ีมีศักยภาพเพ่ือให้เกิดการเติบโตอย่างบูรณาการและส่งเสริมให้เกิดการแข่งขันบนฐาน
การพัฒนาเชิงธุรกิจและกระจายผลประโยชน์ตลอดห่วงโซ่อุปทาน 

๑.๓)  สร้างกลไกการขับเคลื่อนภาคบริการท่ีเป็นเอกภาพโดยกําหนดให้มีหน่วยงาน
เจ้าภาพหลักในการขับเคลื่อนยุทธศาสตร์ภาคบริการของประเทศท้ังในระดับนโยบายและระดับ
ปฏิบัติการ บูรณาการความร่วมมือจากทุกภาคส่วนท่ีเก่ียวข้องท้ังหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน และ
ภาคประชาสังคม เพ่ือร่วมกันสนับสนุนและส่งเสริมการพัฒนาภาคบริการท้ังระบบ ควบคู่กับการ
กํากับ ดูแล และติดตามประเมินผลการพัฒนาให้เป็นไปตามกรอบทิศทางและเป้าประสงค์ท่ีกําหนดไว้ 
รวมท้ังจัดต้ังคณะกรรมการและคณะอนุกรรมการเพ่ือทําหน้าท่ีขับเคลื่อนการพัฒนาภาคบริการใน
ภาพรวมและธุรกิจบริการรายสาขาท่ีมีศักยภาพ  

๒) พัฒนาอุตสาหกรรมท่องเท่ียวเชิงบูรณาการโดยมีแนวทางการพัฒนา ดังนี้ 
๒.๑) ส่งเสริมการสร้างรายได้จากการท่องเท่ียวโดยดําเนินการ (๑) ส่งเสริมการสร้าง

มูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าและบริการด้านการท่องเท่ียวโดยใช้ประโยชน์จากอัตลักษณ์และเอกลักษณ์แห่ง
ความเป็นไทยท่ีสะท้อนวัฒนธรรมท้องถ่ินและวิถีชีวิตชุมชน อาทิ การท่องเท่ียวเชื่อมโยงกับหนึ่งตําบล
หนึ่งผลิตภัณฑ์ซึ่งจะเป็นการกระจายรายได้ไปสู่คนในชุมชนและท้องถ่ินท่ัวประเทศอย่างท่ัวถึงและเป็น
ธรรม รวมท้ังส่งเสริมการท่องเท่ียวท่ีคํานึงถึงขีดความสามารถในการรองรับของระบบนิเวศเพ่ือให้เกิด
ความสมดุลและยั่งยืนในการพัฒนาอุตสาหกรรมท่องเท่ียวไทย ตลอดจนพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ท่ีมนุษย์สร้างข้ึนเพ่ือให้เป็นแหล่งท่องเท่ียวใหม่ท่ีดึงดูดนักท่องเท่ียวคุณภาพจากท่ัวโลก (๒) 
พัฒนากลุ่มคลัสเตอร์ท่องเท่ียวตามศักยภาพของพ้ืนท่ี เชื่อมโยงกับกิจกรรมการท่องเท่ียวตามความ
ต้องการของตลาด อาทิ การท่องเท่ียวโดยชุมชน การท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ การท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
การท่องเท่ียวทางทะเล การท่องเท่ียวสีเขียว การท่องเท่ียวเชิงศิลปะและวัฒนธรรม การท่องเท่ียวเพ่ือ



๑๖ 

การประชุมและนิทรรศการ การท่องเท่ียวเชิงกีฬา และการท่องเท่ียวกลุ่มมุสลิม  (๓)  ฟ้ืนฟูความเชื่อม่ัน
และสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีของการท่องเท่ียวไทยในสายตาโลก (๔) ดําเนินกลยุทธ์ทางการตลาดท้ังเชิงรับ
และเชิงรุกในตลาดเป้าหมายท้ังตลาดศักยภาพเดิมและตลาดใหม่ โดยมุ่งเน้นนักท่องเท่ียวคุณภาพ
เพ่ือให้สอดคล้องกับกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีมุ่งเน้นให้เกิดความคุ้มค่าต่อประสบการณ์มากกว่าการ
ท่องเท่ียวท่ีคุ้มค่าเงินรวมท้ังสนับสนุนให้คนไทยเดินทางท่องเท่ียวภายในประเทศมากข้ึนเพ่ือลดการ
พ่ึงพิงตลาดต่างประเทศ (๕) พัฒนาทักษะฝีมือบุคลากรในภาคบริการและการท่องเท่ียว จัดฝึกอบรม
มัคคุเทศก์ภาษาต่างประเทศท่ัวประเทศ และ (๖) พัฒนาระบบคมนาคมขนส่งให้เกิดความเชื่อมโยงกัน
เป็นโครงข่ายท้ังทางบก ทางน้ําและทางอากาศ 

๒.๒)  ปรับปรุงกฎหมายท่ีเก่ียวข้องกับการท่องเท่ียวให้มีความทันสมัย จัดทําและ
บังคับใช้มาตรฐานด้านการท่องเท่ียวโดย (๑) เร่งปรับกฎหมายและระเบียบท่ีเอ้ือต่อการพัฒนา
อุตสาหกรรมและบริการสําหรับอนาคต โดยให้ความสําคัญกับการบูรณาการหลักการและการบังคับใช้
กฎหมายและกฎระเบียบต่างๆ ให้มีความสอดคล้องกัน เพ่ือให้สามารถนําไปสู่การอํานวยความสะดวก
และการพัฒนาภาคการผลิตและบริการได้ตรงตามทิศทางท่ีกําหนดอย่างมีประสิทธิภาพ  (๒) ทบทวน 
ปรับปรุง และพัฒนากฎหมาย กฎ ระเบียบ และนโยบายท่ีเก่ียวข้องกับอุตสาหกรรมกีฬา ธุรกิจบริการ
และการท่องเท่ียวของประเทศให้สอดคล้องกับสภาวการณ์และการจัดทํากฎหมายท่ีเก่ียวข้องกับ
มาตรฐานการท่องเท่ียวของไทยสู่สากล และ (๓) ส่งเสริมให้คนทุกกลุ่มสามารถเข้าถึงการท่องเท่ียวได้
ตามสิทธิท่ีพึงมีพึงได้ของบุคคล 

๒.๓)  ปรับโครงสร้างการบริหารจัดการด้านการท่องเท่ียวเพ่ือให้เป็นกลไกในการ
บริหารจัดการและกําหนดทิศทางการพัฒนาท่ีชัดเจน โดยมุ่งเน้นการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วนท้ัง
ภาครัฐ ภาคเอกชน สถาบันการศึกษา และภาคประชาสังคม ในการยกระดับอุตสาหกรรมท่องเท่ียว
ของประเทศให้เติบโตอย่างสมดุลและยั่งยืน รวมท้ังกระจายผลประโยชน์อย่างเป็นธรรมและเท่าเทียม๗ 
 

๒.๓ แผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติ ฉบับที่ ๒ (พ.ศ. ๒๕๖๐-๒๕๖๔) 
คณะกรรมการนโยบายการท่องเท่ียวแห่งชาติ (ท.ท.ช.) มีอํานาจและหน้าท่ีหลักในการ

ส่งเสริมการบริหารและพัฒนาการท่องเท่ียว รวมท้ังจัดทําแผนพัฒนาการท่องเท่ียวแห่งชาติเสนอต่อ
คณะรัฐมนตรีเพ่ือพิจารณาอนุมัติ ซ่ึงท่ีผ่านมา ได้มีการจัดทําแผนพัฒนาฉบับแรกของประเทศไปแล้ว 
คือ แผนพัฒนาการท่องเท่ียวแห่งชาติ พ.ศ. ๒๕๕๕-๒๕๕๙ เพ่ือใช้เป็นกรอบและแนวทางในการ
ขับเคลื่อนการท่องเท่ียวของประเทศในระยะ ๕ ปี โดยแผนพัฒนาการท่องเท่ียวฉบับดังกล่าวจะสิ้นสุด

                                           
๗สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ  สํานักนายกรัฐมนตรี, แผนพัฒนา

เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับท่ี ๑๒ (พ.ศ.๒๕๖๐-๒๕๖๔), หน้า ๙๓-๙๔. 



๑๗ 

ลงในปี พ.ศ. ๒๕๕๙ ซ่ึงผลการดําเนินงานในระยะท่ีผ่านมา แม้จะประสบผลสําเร็จในการเพ่ิมจํานวน 
และรายได้จากการท่องเท่ียว แต่ยังประสบปัญหาและอุปสรรคสําคัญหลายประการ ประกอบกับสภาพ
และบริบทต่างๆ ท่ีส่งผลกระทบต่ออุตสาหกรรมท่องเท่ียวมีการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา ท้ังปัจจัย
ภายใน เช่น สถานการณ์การเมืองของประเทศ นโยบายของภาครัฐ การปรับตัวของภาคเอกชน และ
ปัจจัยภายนอก เช่น สภาวะการแข่งขันในอุตสาหกรรมท่องเท่ียว การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมและ
ความคาดหวังของนักท่องเท่ียว แนวโน้มการพัฒนาเทคโนโลยีและนวัตกรรม  ความร่วมมือและ
ความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ จึงนับเป็นโอกาสอันดีท่ีประเทศไทยจะได้กําหนดวิสัยทัศน์การ
พัฒนาการท่องเท่ียว ๒๐ ปี และแผนพัฒนาการท่องเท่ียวแห่งชาติ ฉบับท่ี ๒ (พ.ศ. ๒๕๖๐-๒๕๖๔)  
ให้สอดคล้องกับสถานการณ์ และก้าวทันการเปลี่ยนแปลงดังกล่าว เพ่ือให้การท่องเท่ียวไทยยังคง
บทบาทการเป็นสาขาหลักในการรักษาเสถียรภาพและขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศ  

การจัดทําแผนพัฒนาการท่องเท่ียวแห่งชาติ ฉบับท่ี ๒ (พ.ศ. ๒๕๖๐-๒๕๖๔) ได้คํานึงถึง
บริบทของประเทศไทย ในการพัฒนาภายใต้กรอบการวิเคราะห์แบบองค์รวม โดยสรุปจากการศึกษา
ข้อมูลปฐมภูมิท่ีได้สํารวจความเห็นจากผู้มีส่วนเก่ียวข้องท้ังภาครัฐและเอกชน รวมถึงข้อมูลทุติยภูมิ
จากเอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง โดยได้มีการดําเนินการตาม ๕ ข้ันตอนหลัก ได้แก่ (๑) การ
ประเมินผลการดําเนินงานตามแผนพัฒนาการท่องเท่ียวแห่งชาติ พ.ศ. ๒๕๕๕-๒๕๕๙ (๒) การศึกษา
สภาพแวดล้อมและบริบทการท่องเท่ียวของประเทศและของโลก (๓) การทบทวนการพัฒนาการ
ท่องเท่ียว ของประเทศคู่แข่งและประเทศต้นแบบรายสําคัญ (๔) การทบทวนนโยบายและแผน
ยุทธศาสตร์ด้านการท่องเท่ียวของหน่วยงานต่างๆ ท่ีเก่ียวข้อง (๕) การรับฟังความคิดเห็นจากผู้ท่ีมี
ส่วนเก่ียวข้อง โดยคํานึงถึงการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วน ท้ังภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาชน/
ประชาสังคม ผ่านการสัมภาษณ์ผู้บริหาร ผู้ทรงคุณวุฒิ และผู้เชี่ยวชาญในสาขาการท่องเท่ียว การจัด
ประชุมกลุ่มย่อยเพ่ือรวบรวมข้อมูลความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ จากผู้ท่ีเก่ียวข้องด้านการท่องเท่ียว
จากทุกภาคส่วนท่ัวประเทศ การจัดประชุมเพ่ือรับฟังความคิดเห็นต่อข้อเสนอวิสัยทัศน์การท่องเท่ียว
ไทย พ.ศ. ๒๕๗๙ และข้อเสนอร่างแผนพัฒนาการท่องเท่ียวแห่งชาติ ฉบับท่ี ๒ (พ.ศ. ๒๕๖๐-๒๕๖๔) 

วิสัยทัศน์การท่องเท่ียวไทย พ.ศ. ๒๕๗๙ คือ “ประเทศไทยเป็นแหล่งท่องเท่ียวคุณภาพชั้น
นําของโลกท่ีเติบโตอย่างมีดุลยภาพบนพ้ืนฐานความเป็นไทย เพ่ือส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจ สังคม 
และกระจายรายได้สู่ประชาชนทุกภาคส่วนอย่างยั่งยืน” โดยมีแนวคิดหลักในการพัฒนาตาม
องค์ประกอบ ๕ ประการ ดังนี้  

๑) ประเทศไทยเป็นแหล่งท่องเท่ียวคุณภาพชั้นนําของโลก ด้วยการยกระดับคุณภาพและ
เพ่ิมความหลากหลายของสินค้าและบริการด้านการท่องเท่ียวให้มีมาตรฐานเป็นท่ียอมรับในระดับ
สากล มุ่งเพ่ิมรายได้จากการท่องเท่ียวโดยเน้นการเพ่ิมค่าใช้จ่ายและวันพักต่อครั้งของการเดินทางของ
นักท่องเท่ียว และเสริมสร้างขีดความสามารถ ในการแข่งขันด้านการท่องเท่ียวของประเทศ 



๑๘ 

๒)  การเติบโตอย่างมีดุลยภาพ โดยส่งเสริมดุลยภาพการเติบโตของการท่องเท่ียวระหว่าง 
กลุ่มนักท่องเท่ียว เช่น ระหว่างนักท่องเท่ียวชาวไทยและชาวต่างชาติ ระหว่างนักท่องเท่ียวตามถ่ินท่ี
อยู่ และระหว่างกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ัวไปและนักท่องเท่ียวท่ีมีความสนใจเฉพาะ ส่งเสริมดุลยภาพการ
เติบโตระหว่างพ้ืนท่ีท่องเท่ียว โดยเน้น การกระจายการพัฒนาการท่องเท่ียวในเมืองท่องเท่ียวรองและ
พ้ืนท่ีชุมชนท้องถ่ิน ส่งเสริมดุลยภาพการเติบโตระหว่างช่วงเวลาและฤดูกาล โดยเน้นส่งเสริมการ
ท่องเท่ียวในช่วงเดือนมิถุนายน-กันยายน รวมท้ังส่งเสริมการท่องเท่ียวรูปแบบต่างๆ ท่ีประเทศไทยมี
ศักยภาพหรือรูปแบบท่ีควรพัฒนา 

๓)  การเติบโตบนพ้ืนฐานความเป็นไทย  โดยเน้นการพัฒนาสินค้าและบริการด้านการ
ท่องเท่ียว และแหล่งท่องเท่ียว ให้สอดคล้องกับอัตลักษณ์และวิถีไทย เสริมสร้างความเข้าใจแก่
นักท่องเท่ียวและประชาชนถึงอัตลักษณ์ความเป็นไทย และเสริมสร้างความภาคภูมิใจในความเป็นไทย
และการเป็นเจ้าบ้านท่ีดีสําหรับประชาชนทุกระดับ 

๔)  การส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจ  สังคม  และกระจายรายได้สู่ประชาชนทุกภาคส่วน 
โดยมุ่งพัฒนาการท่องเท่ียวให้เป็นแหล่งเพ่ิมรายได้ฎและกระจายรายได้แก่ประเทศพัฒนาการท่องเท่ียว
ให้เป็นกลไกหนึ่งในการขับเคลื่อน การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานของประเทศ เเละสร้างโอกาสเพ่ือการ
พัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของชาติพัฒนาการท่องเท่ียว ในภูมิภาคและเขตพัฒนาการท่องเท่ียว 
โดยเฉพาะพ้ืนท่ีเมืองรองและชนบท และสนับสนุนภาคเอกชนลงทุนในอตุสาหกรรม ท่องเท่ียวและ
อุตสาหกรรมท่ีเก่ียวเนื่อง 

๕)  การพัฒนาอย่างยั่งยืนด้วยการส่งเสริมความยั่งยืนของทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อม โดยการอนุรักษ์และฟ้ืนฟูแหล่งท่องเท่ียวท่ีเสี่ยงต่อการเสื่อมโทรม การบริหาร
ความสามารถในการรองรับนักท่องเท่ียวและการปลูกฝังจิตสํานึกความเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ส่งเสริม
ความยั่งยืนของวัฒนธรรม โดยการเชิดชูและรักษาไว้  ซ่ึงเอกลักษณ์ของไทย คุณค่าด้ังเดิมและภูมิ
ปัญญาท้องถ่ิน เป้าประสงค์ระยะ ๕ ปี (พ.ศ. ๒๕๖๐-๒๕๖๔) คือ 

๑) การเป็นแหล่งท่องเท่ียวคุณภาพ เพ่ือยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันด้านการ
ท่องเท่ียว 

๒) การเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจของอุตสาหกรรมท่องเท่ียวอย่างสมดุล 
๓) การกระจายรายได้และผลประโยชน์จากการท่องเท่ียวสู่ทุกพ้ืนท่ีและทุกภาคส่วน 
๔) การพัฒนาการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืนบนพ้ืนฐานอัตลักษณ์และวิถีไทย๘ 

                                           
๘คณะกรรมการนโยบายการท่องเท่ียวแห่งชาติ, แผนพัฒนาการท่องเท่ียวแห่งชาติ  ฉบับท่ี ๒ (พ.ศ. 

๒๕๖๐–๒๕๖๔), (กรุงเทพมหานคร: โรงพิมพ์องค์การสงเคราะห์ทหารผ่านศึก ๒๕๖๖๐), หน้า ก-ฉ. 



๑๙ 

ยุทธศาสตร์การพัฒนาในระยะแผนพัฒนาการท่องเท่ียวแห่งชาติ  ฉบับท่ี ๒ (พ.ศ. 
๒๕๖๐-๒๕๖๔)  

ยุทธศาสตร์ท่ี ๑  การพัฒนาคุณภาพแหล่งท่องเท่ียว สินค้าและบริการด้านการท่องเท่ียว
ให้เกิดความสมดุลและยั่งยืน  

๑)  พัฒนาคุณภาพแหล่งท่องเท่ียวสินค้าและบริการทุกรูปเเบบอย่างมีมาตรฐาน โดยการ
ส่งเสริมและพัฒนา คุณภาพสินค้าและบริการด้านการท่องเท่ียวท้ังระบบ เสริมสร้าง พัฒนาและ
ปรับปรุงมาตรฐานด้านการท่องเท่ียวและบริการ ให้ครอบคลุมทุกรูปแบบ และส่งเสริมขีด
ความสามารถในการแข่งขันด้านธุรกิจการถ่ายทําภาพยนตร์ต่างประเทศในประเทศไทย รวมถึงการ
เพ่ิมขีดความสามารถในการรองรับด้านการท่องเท่ียวเพ่ือก้าวสู่การเป็นผู้นําคุณภาพของแหล่ง
ท่องเท่ียว สินค้า และบริการระดับโลกสากล  

๒)  พัฒนาแหล่งท่องเท่ียวสินค้าและบริการอย่างยั่งยืน  โดยการส่งเสริมให้ภาคีเครือข่าย
การท่องเท่ียว ท้ังภาครัฐ เอกชน และชุมชน เข้ามามีส่วนร่วมด้านการบริหารจัดการ ต้ังอยู่บนพ้ืนฐาน
การพัฒนาการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน ท้ังในเชิงอัตลักษณ์ วิถีชีวิต วัฒนธรรม ประเพณี และสิ่งแวดล้อม
ในระดับพ้ืนท่ี ได้แก่ การกําหนดขีดความสามารถในการรองรับ นักท่องเท่ียว การส่งเสริมการลงทุนใน
พ้ืนท่ีการส่งเสริมสร้างสรรค์นวัตกรรมด้านการท่องเท่ียว และสนับสนุนผู้ประกอบการ ให้ใช้นวัตธรรม
ในการผลิตสินค้าและบริการ การดูแลรักษาและปลูกจิตสํานึกในการอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเท่ียว 
เป็นต้น 

๓)  สร้างสมดุลในแหล่งท่องเท่ียว  สินค้าและบริการ  ท้ังในเชิงพ้ืนท่ี เชิงเวลา  ฤดูกาลและ
รูปแบบการท่องเท่ียว  โดยการส่งเสริมความสมดุลเชิงพ้ืนท่ีในการท่องเท่ียว ท้ังในแง่การกระจาย
รายได้และจํานวนนักท่องเท่ียว ได้แก่ การจัดต้ังเขตพัฒนาการท่องเท่ียวเพ่ือพัฒนาการท่องเท่ียวใน
จังหวัดและพ้ืนท่ีท่ีมีศักยภาพการพัฒนาการท่องเท่ียวในเมืองรอง  การพัฒนาการท่องเท่ียวในชนบท 
การพัฒนาสินค้าและบริการท่ีโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์ของแต่ละท้องถ่ิน เป็นต้น  และการส่งเสริมความ
สมดุลเชิงเวลาและฤดูกาลในการท่องเท่ียว ได้แก่ การสร้างสรรค์กิจกรรมหรือเทศกาลประจําปีในพ้ืนท่ี
ต่างๆ การสร้างสถานท่ีท่องเท่ียวแห่งใหม่ (Man - Made Attractions) เป็นต้น 

ยุทธศาสตร์ท่ี  ๒ การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและสิ่อํานวยความสะดวก  เพ่ือรองรับการ
ขยายตัวของอุตสาหกรรมท่องเท่ียว  

๑)  พัฒนาระบบโลจิสติกส์ด้านการท่องเท่ียวโดยการพัฒนาระบบการคมนาคมขนส่งใน
การเดินทางเข้าสู่ประเทศ ท้ังทางบก ทางน้ํา และทางอากาศ ได้แก่ การพัฒนาเส้นทางคมนาคมทาง
บกเพ่ือเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว ยกระดับระบบขนส่งสาธารณะ เพ่ืออํานวยความสะดวกในการเดินทาง
ระหว่างสถานท่ีท่องเท่ียวพัฒนาเส้นทางคมนาคมทางน้ําท่ีสามารถเชื่อมโยงกับรูปแบบการเดินทาง



๒๐ 

อ่ืนๆ พัฒนาศักยภาพของสนามบินในการรองรับนักท่องเท่ียว เพ่ิมเส้นทางและจํานวนเท่ียวบิน
ระหว่างประเทศและภายในประเทศท่ีเชื่อมโยงระหว่างเมืองท่องเท่ียวหลักและเมืองท่องเท่ียวรอง  

๒)  พัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวกด้านการท่องเท่ียว โดยการปรับปรุงระบบการตรวจคน
เข้าเมือง ปรับปรุงและ อํานวยความสะดวกในการเดินทางผ่านแดน ปรับปรุงป้ายบอกทางและป้าย
สัญลักษณ์ให้เป็นมาตรฐานเดียวกัน จัดทําแผนท่ี ท่องเท่ียวให้ครอบคลุมทุกแหล่ง เพ่ิมจุดบริการ Free 
- WiFi ในแหล่งท่องเท่ียว จัดทําระบบบัตรโดยสารเดียวท่ีใช้ได้กับทุกช่องทางการเดินทาง พัฒนาสิ่ง
อํานวยความสะดวกเพ่ือรองรับการท่องเท่ียวท่ีปราศจากอุปสรรคสําหรับคนท้ังมวล (Tourism for 
All) ได้แก่ ห้องน้ําคนพิการ ทางลาด ราวจับ เป็นต้น และพัฒนาแอปพลิเคชันท่ีอํานวยความสะดวกให้
นักท่องเท่ียว  

๓)  พัฒนาระบบความปลอดภัยและสุขอนามัยในแหล่งท่องเท่ียว  โดยการสนับสนุน
เครื่องมือและอุปกรณ์เพ่ือป้องกันและช่วยเหลือนักท่องเท่ียว ได้แก่ กล้องวงจรปิด เครื่องแปลภาษา 
การติดต้ังไฟในสถานท่ีท่องเท่ียว อุปกรณ์ ช่วยเหลือนักท่องเท่ียวเบื้องต้น จัดต้ังศูนย์ช่วยเหลือ
นักท่องเท่ียวให้ครอบคลุมทุกพ้ืนท่ีท่องเท่ียว ส่งเสริมสุขอนามัยในแหล่งท่องเท่ียว เช่น ปรับปรุงสุขา
สาธารณะ การจัดการขยะและระบบบําบัดน้ําเสียในแหล่งท่องเท่ียว  

ยุทธศาสตร์ท่ี  ๓ การพัฒนาบุคลากรด้านการท่องเท่ียวและสนับสนุนการมีส่วนร่วมของ
ประชาชนในการ พัฒนาการท่องเท่ียว  

๑) พัฒนาศักยภาพบุคลากรด้านการท่องเท่ียวท้ังระบบให้มีขีดความสามารถในการแข่งขัน
สอดคล้องกับมาตรฐานสากลและเพียงพอต่อความต้องการของตลาด โดยการส่งเสริมความร่วมมือ
ระหว่างภาครัฐ ภาคเอกชน และชุมชนในการพัฒนาและปรับปรุงหลักสูตรท่ีเก่ียวข้องกับการพัฒนา
บุคลากรด้านการท่องเท่ียวท่ีสอดคล้องกับความต้องการของตลาดแรงงาน สร้างแรงจูงใจให้
ผู้ประกอบการอุตสาหกรรมด้านการท่องเท่ียวสนับสนุนบุคลากรให้มีสมรรถนะข้ันพ้ืนฐานตามตําแหน่ง
งาน และได้รับการฝึกอบรมท่ีได้มาตรฐานสากล 

๒) ส่งเสริมให้ประชาชนมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการด้านการท่องเท่ียวและได้รับ
ประโยชน์จากการท่องเท่ียว  โดยการส่งเสริมให้ประชาชนมีความรู้ความเข้าใจด้านการท่องเท่ียวและ
การบริหารจัดการการท่องเท่ียว เปิดโอกาสให้ประชาชนและชุมชนมีส่วนร่วมในการพัฒนาสินค้าและ
บริการบนพ้ืนฐานของมรดกและวัฒนธรรมท้องถ่ิน  จัดทําหลักสูตรการฝึกอบรมทักษะธุรกิจพ้ืนฐาน
เพ่ือส่งเสริมการประกอบธุรกิจใหม่ในอุตสาหกรรมท่องเท่ียว เพ่ิมช่องทางการลงทุนและพัฒนาธุรกิจ
ด้านการท่องเท่ียวให้แก่ภาคเอกชน ภายใต้หลักการสนับสนุนความคิดสร้างสรรค์และนวัตกรรม 
Thailand ๔.๐ 

ยุทธศาสตร์ท่ี  ๔  การสร้างความสมดุลให้กับการท่องเท่ียวไทยผ่านการตลาดเฉพาะกลุ่ม
การส่งเสริมวิถีไทย และการสร้างความเชื่อม่ันของนักท่องเท่ียว  



๒๑ 

๑)  เสริมสร้างภาพลักษณ์คุณภาพเเละความปลอดภัยให้กับประเทศไทย โดยการพัฒนา 
ภาพลักษณ์และความเชื่อม่ันด้านคุณภาพ มุ่งเน้นการสื่อสารคุณค่าและภาพลักษณ์ประเทศไทยเป็น
แหล่งท่องเท่ียวยอดนิยม (Preferred Destination) ท่ีมีคุณภาพสูงต่อนักท่องเท่ียว การทําการตลาด
เป้าหมายและสร้างการรับรู้แก่นักท่องเท่ียวผ่านช่องทางต่างๆ ด้านมาตรการรักษาความปลอดภัยและ
มาตรการป้องกันของประเทศไทย ข้อควรปฏิบัติเพ่ือความปลอดภัย และสิ่งท่ีควรกระทําในกรณี
ฉุกเฉิน เพ่ือช่วยส่งเสริมภาพลักษณ์ของประเทศไทย เป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีปลอดภัยรวมถึงการส่งเสริม
การบังคับใช้และให้ความรู้เก่ียวกับกฎหมายท่ีเก่ียวข้องแก่นักท่องเท่ียวและสาธารณชน  

๒)  ส่งเสริมการตลาดเฉพาะกลุ่มเพ่ือดึงดูดการเดินทางท่องเท่ียวและกระตุ้นการใช้จ่าย
ของนักท่องเท่ียวกลุ่มต่างๆ โดยการส่งเสริมการตลาดแบบเฉพาะกลุ่มสําหรับนักท่องเท่ียวท่ัวไป กลุ่ม
ตลาดระดับกลาง-บน (มีรายได้ส่วนบุคคลสูงกว่า ๒๐,๐๐๐ เหรียญสหรัฐต่อปี) ในพ้ืนท่ีตลาดท่ีมี
ศักยภาพ และการทําการตลาดแบบเฉพาะกลุ่มสําหรับ นักท่องเท่ียวกลุ่มความสนใจพิเศษ เช่น กลุ่ม
นักท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ กลุ่มนักท่องเท่ียวเชิงสิ่งแวดล้อมและนิเวศ  

๓)  ส่งเสริมเอกลักษณ์ของประเทศไทยและของแต่ละท้องถ่ิน  ด้วยการสื่อสารเอกลักษณ์
ความเป็นไทยให้เป็นท่ีเข้าใจในเวทีโลก อาทิ การสร้างคุณค่าความเป็นไทยในสินค้าและบริการต่างๆ 
ผ่านสัญลักษณ์ “Thainess” บนสินค้าและบริการท่ีคงอัตลักษณ์ความเป็นไทย การสื่อสารเอกลักษณ์
ความเป็นไทยผ่านสื่อสร้างสรรค์และนวัตกรรมทางสื่อต่างๆ เช่น รายการโทรทัศน์ การจัดแสดง 
Roadshow เป็นต้น และการส่งเสริมเอกลักษณ์ของแต่ละภูมิภาคและจังหวัดโดยการพัฒนาแบรนด์
และสื่อสารความแตกต่างของภาคและจังหวัดต่างๆ ในรูปแบบการเล่าเรื่อง (Storytelling) การสื่อสาร
เรื่องราวอย่างสร้างสรรค์ผ่านช่องทางการตลาดท่ีเป็นท่ีนิยมในกลุ่มเป้าหมาย  

๔) ส่งเสริมการท่องเท่ียวภายในประเทศเเละการท่องเท่ียวท่ีสมดุลเชิงพ้ืนท่ีเเละเวลา  โดย
การสร้างการรับรู้ สินค้า บริการ และแหล่งท่องเท่ียว เพ่ือกระตุ้นการท่องเท่ียวนอกฤดูกาล อาทิ การ
จัดกิจกรรม เทศกาล และงานประเพณี ประจําถ่ินในแต่ละเดือน การสร้างความนิยมของจังหวัด
ท่องเท่ียวรอง เช่น การโฆษณาประชาสัมพันธ์ และการส่งเสริม  การขายแพ็กเกจการท่องเท่ียวร่วมกับ
ภาคเอกชน เป็นต้น และการส่งเสริม “ไทยเท่ียวไทย” ได้แก่ การสร้างค่านิยม การเดินทางท่องเท่ียว
ในประเทศให้แก่คนไทยทุกคนในทุกเพศทุกวัย การส่งเสริมการตลาดแบบมีเป้าหมายเฉพาะ เช่น  กลุ่ม
ผู้สูงอายุ กลุ่มนักเรียนนักศึกษา กลุ่มสุภาพสตรี รวมถึงการสนับสนุนมาตรการทางการเงินเพ่ือส่งเสริม
การใช้จ่ายช่วงการท่องเท่ียว อาทิ มาตรการการลดหย่อนทางภาษี  

๕)  ส่งเสริมความร่วมมือกับผู้ท่ีมีส่วนเก่ียวข้องเเละการใช้เทคโนโลยีในการทําการตลาด 
ด้วยการส่งเสริมความร่วมมือระหว่างภาคส่วนในการทําการตลาด ได้แก่ การร่วมมือกับชุมชนในการ
สร้างสรรค์สินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว ให้สะท้อนอัตลักษณ์ของชุมชนและสอดคล้องแบรนด์
จังหวัด การส่งเสริมการตลาดร่วมกันระหว่างภาครัฐและภาคเอกชน และการส่งเสริมการใช้เทคโนโลยี



๒๒ 

สนับสนุนการตลาด เช่น การสนับสนุนการพัฒนาและต่อยอดแอปพลิเคชันท่ีส่งเสริมการทําการตลาด 
เพ่ิมประสิทธิภาพหน่วยงานท่ีรับผิดชอบการตลาดดิจิทัล ท้ังในด้านการดูแล  บริหาร และวิเคราะห์
สถิติ ข้อมูลออนไลน์เก่ียวกับการท่องเท่ียวไทย 

ยุทธศาสตร์ท่ี ๕  การบูรณาการการบริหารจัดการการท่องเท่ียว  และการส่งเสริมความ
ร่วมมือระหว่างประเทศ  

๑) ส่งเสริมการกํากับดูแลการพัฒนาเเละบริหารจัดการการท่องเท่ียวอย่างมีประสิทธิภาพ 
โดยการเสริมสร้างการทํางานอย่างบูรณาการระหว่างหน่วยงานระดับนโยบาย โดยมีคณะกรรมการ 
นโยบายการท่องเท่ียวแห่งชาติและกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬาเป็นหน่วยงานหลักในการกําหนด
นโยบายประสานงาน กํากับติดตามและประเมินผล  การดําเนินงาน ส่งเสริมการกระจายอํานาจสู่
หน่วยงานระดับภูมิภาคและท้องถ่ิน ขับเคลื่อนแผนและการปฏิบัติงานท่ี สอดคล้องกับแนวทางการ
พัฒนาการท่องเท่ียวชาติ พัฒนากระบวนการการทํางานร่วมกันระหว่างภาครัฐ เอกชนและ ประชาชน 
ส่งเสริมการแลกเปลี่ยนข้อมูลองค์ความรู้ จัดสรรงบประมาณและบุคลากรให้สอดคล้องกับความ
ต้องการ  ของหน่วยงานในทุกระดับ ผลักดันให้เกิดผลสัมฤทธิ์ในการพัฒนาการท่องเท่ียว ส่งเสริมการ
ท่องเท่ียวโดยชุมชน (Community - based Tourism: CBT) จัดให้มีแผนบริหารจัดการความเสี่ยง
และแผนบริหารจัดการสภาวะวิกฤตด้านการท่องเท่ียวในทุกมิติ  

๒)  ปรับปรุงกฎหมายข้อบังคับเเละมาตรฐานต่างๆ ท่ีเก่ียวข้องกับการท่องเท่ียว และการ
บังคับใช้กฎหมายอย่างจริงจัง โดยการทบทวนแก้ไขกฎหมายและกฎระเบียบท่ีเป็นอุปสรรคต่อการ
พัฒนาการท่องเท่ียวให้สอดคล้องกับสถานการณ์ในปัจจุบัน  ส่งเสริมความร่วมมือระหว่างหน่วยงาน
ภาครัฐในการบังคับใช้กฎหมายอย่างจริงจัง กําหนดบทบาท และความรับผิดชอบของหน่วยงานท่ี
เก่ียวข้องอย่างชัดเจน ส่งเสริมการปฏิบัติตามกฎหมายและข้อระเบียบ  ด้านการท่องเท่ียวต่างๆ 
ประชาสัมพันธ์ เสริมสร้างความเข้าใจในระเบียบและกฎหมายด้านการท่องเท่ียว  

๓)  สนับสนุนการลงทุนจากภาคเอกชนเเละการจัดทําศูนย์ข้อมูลสารสนเทศเพ่ือการ
ท่องเท่ียว อาทิ ส่งเสริม  ความร่วมมือระหว่างภาครัฐและเอกชนในการลงทุนต่างๆ และการจัดต้ัง
หน่วยบริหารและวิคราะห์ข้อมูลด้านการท่องเท่ียว สําหรับหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง ได้แก่ การจัดทํา 
Tourism Intelligence Center และสนับสนุนการแบ่งปันข้อมูลกลางแก่ทุกภาคส่วนท่ีเก่ียวข้องให้
สอดคล้องกับความต้องการของผู้ใช้งาน  

๔)  ส่งเสริมความร่วมมือระหว่างประเทศเพ่ือการพัฒนาการท่องเท่ียวโดยการประสาน
ความร่วมมือกับนานาประเทศในการส่งเสริมการพัฒนาท่องเท่ียวและการสร้างเครือข่ายเชื่อมโยง
ภายใต้กรอบความร่วมมือระหว่างประเทศ  ระดับต่างๆ เช่น APEC ASEAN GMS ACMECS IMT - GT 
สนับสนุนให้ตัวแทนประเทศไทยในองค์กรและหน่วยงานต่างๆ มีบทบาทในเวทีนานาชาติ เพ่ือส่งเสริม
ภาพลักษณ์ของประเทศไทย อํานวยความสะดวกในการเดินทางท่องเท่ียวในระดับภูมิภาค เช่น การ



๒๓ 

ลดข้ันตอนการเดินทางเข้าประเทศ การตรวจลงตราและใบขับข่ีท่ีครอบคลุมท้ังภูมิภาค เป็นต้น 
ส่งเสริมความสัมพันธ์ในรูปแบบเมืองพ่ีเมืองน้องด้านการท่องเท่ียวกับต่างประเทศ ส่งเสริมความ
ร่วมมือด้านการท่องเท่ียวบนเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจอนุภูมิภาคลุ่มแม่น้ําโขง (Greater Mekong 
Subregion: GMS) เส้นทางระเบียงเศรษฐกิจแนวตะวันออก-ตะวันตก (East-West Economic 
Corridor: EWEC) เส้นทางระเบียงเศรษฐกิจเหนือ-ใต้ (North South Economic Corridor: NSEC) 
และส่งเสริมการตลาดการประชาสัมพันธ์การท่องเท่ียวในภาพรวมของกลุ่มประเทศตามกรอบความ
ร่วมมือระหว่างประเทศต่างๆ๙ 
 

๒.๔ นโยบายรัฐบาลที่เกี่ยวกับการท่องเที่ยว 
พลเอกประยุทธ์ จันทร์โอชา นายกรัฐมนตรี ได้เสนอนโยบายต่อรัฐสภาเม่ือ ๒๕ กรกฎาคม 

พ.ศ.๒๕๖๒ ได้กล่าวถึงนโยบายด้านการพัฒนาการท่องเท่ียวไว้ดังต่อไปนี้ 
๑) พัฒนาคุณภาพและความหลากหลายของแหล่งท่องเท่ียวโดยส่งเสริมพัฒนาให้ประเทศ

ไทยเป็นแหล่งท่องเท่ียวคุณภาพระดับโลกท่ีมีเอกลักษณ์โดดเด่นบนพ้ืนฐานของวัฒนธรรมไทยการ
อนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมและการจัดการขยะและของเสียเพ่ือให้เกิดความยั่งยืนของ
ระบบนิเวศสิ่งแวดล้อมและชุมชนท้องถ่ินรวมท้ังพัฒนาการท่องเท่ียวในรูปแบบหลายประเทศ
จุดมุ่งหมายเดียวกันการพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวในเชิงกลุ่มพ้ืนท่ีเมืองหลักและเมืองรองท่ีมีศักยภาพการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์และวัฒนธรรมการท่องเท่ียวเชิงธุรกิจการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพการท่องเท่ียว
เชิงกีฬาและนันทนาการการท่องเท่ียวเรือสําราญและการท่องเท่ียวเชื่อมโยงกับประเทศเพ่ือนบ้าน 

๒) ดึงดูดนักท่องเท่ียวท่ีมีคุณภาพรายได้สูงโดยมุ่งเน้นขยายตลาดคุณภาพพร้อมกับรักษา
ตลาดเดิมรวมท้ังนําระบบดิจิทัลมาใช้ในการส่งเสริมการท่องเท่ียวเพ่ือให้นักท่องเท่ียวสามารถเข้าถึง
แหล่งท่องเท่ียวในพ้ืนท่ีต่างๆของประเทศได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

๓) พัฒนาคุณภาพและมาตรฐานธุรกิจบริการท่ีเก่ียวเนื่องกับการท่องเท่ียวอาทิธุรกิจสปา
และแพทย์แผนไทยผลิตภัณฑ์ยาและสมุนไพรไทยเพ่ือสร้างความหลากหลายของสินค้าและสร้าง
โอกาสการขยายฐานการผลิตและการตลาดในระดับภูมิภาคตลอดจนส่งเสริมธุรกิจบริการท่ีมีศักยภาพ
สู่ระดับสากล 

๔) ดูแลความปลอดภัยของนักท่องเท่ียวอย่างเข้มงวดโดยเพ่ิมมาตรฐานการดูแลรักษา
ความปลอดภัยแก่นักท่องเท่ียวจากอาชญากรรมการฉ้อฉลและอุบัติเหตุท่ีเกิดจากความบกพร่องของ
ผู้ประกอบการเพ่ิมความเข้มงวดในการดูแลรักษาความปลอดภัยและให้บริการนักท่องเท่ียวโดยเฉพาะ

                                           
๙คณะกรรมการนโยบายการท่องเท่ียวแห่งชาติ, แผนพัฒนาการท่องเท่ียวแห่งชาติ  ฉบับท่ี ๒ (พ.ศ. 

๒๕๖๐-๒๕๖๔), (กรุงเทพมหานคร: โรงพิมพ์องค์การสงเคราะห์ทหารผ่านศึก, ๒๕๖๐), หน้า ช-ฎ. 



๒๔ 

บริเวณแหล่งท่องเท่ียวทางน้ํา หรือทางทะเล เกาะ หมู่เกาะ ถํ้าและน้ําตก อํานวยการและบูรณาการ
ความช่วยเหลือนักท่องเท่ียวให้มีประสิทธิภาพ 

๕) ส่งเสริมให้เกิดการกระจายรายได้จากธุรกิจท่องเท่ียวสู่ชุมชนโดยพัฒนาเครือข่าย
วิสาหกิจให้เป็นเครื่องมือในการพัฒนาความเชื่อมโยงระหว่างธุรกิจหลัก ธุรกิจรอง ธุรกิจสนับสนุนและ
การพัฒนาเชื่อมโยงในเชิงกลุ่มพ้ืนท่ีท่ีมีศักยภาพ รวมท้ังพัฒนาทักษะและองค์ความรู้ของท้องถ่ิน 
ชุมชนและสถาบันการศึกษา เพ่ือสนับสนุนให้มีส่วนร่วมในการพัฒนาและทําธุรกิจการท่องเท่ียวใน
พ้ืนท่ีให้มากข้ึน อาทิ การพัฒนายุวมัคคุเทศก์ 
 

๒.๕ นโยบายการท่องเที่ยวตลาดน้ํา  
เม่ือ พ.ศ. ๒๕๓๘ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยได้ว่าจ้างสถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และ

เทคโนโลยีแห่งประเทศไทย ให้ทําการศึกษาโครงการดําเนินการเพ่ือกําหนดนโยบาย การท่องเท่ียวเชิง
นิเวศ และสถาบันดังกล่าว ได้ทํารายงานข้ันสุดท้ายเสนอต่อการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย โดยใน
รายงานได้มีการเสนอนโยบายและกลยุทธ์ในการพัฒนา เพ่ือเป็นแนวทางให้การท่องเท่ียวแห่งประเทศ
ไทยนําไปพิจารณาดําเนินการต่อไป 

นโยบายด้านการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ ท่ีสถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศ
ไทย เสนอไว้ในรายงานมีดังนี้  

๑) ต้องมีการควบคุม ดูแล รักษา และจัดการทรัพยากรการท่องเท่ียวให้คงสภาพเดิมแท้ไว้
ให้มากท่ีสุด หลีกเลี่ยงหรืองดเว้นการท่องเท่ียวในพ้ืนท่ีท่ีอ่อนไหวง่ายต่อการถูกกระทบ หรือฟ้ืนตัวได้
ยาก 

๒) ต้องคํานึงถึงศักยภาพของทรัพยากรการท่องเท่ียวท่ีมีอยู่ มีการจัดกิจกรรม ท่ีเหมาะสม 
และปรับให้เกิดความสมดุลกับ รูปแบบและกิจกรรมท่ีมีอยู่แต่เดิม 

๓) ต้องคํานึงถึงการพัฒนาด้านการให้การศึกษา สร้างจิตสํานึกท่ีดีในการรักษาระบบนิเวศ
ร่วมกัน มากกว่าการมุ่งเน้นความเจริญทางด้านเศรษฐกิจ และการมีรายได้แต่เพียงอย่างเดียว  

๔) ต้องให้ความสําคัญต่อการมีส่วนร่วมของประชาชนและองค์กรในท้องถ่ิน ในการจัดการ
ทรัพยากร การบริการ การแลก-เปลี่ยนความรู้และวัฒนธรรมของชุมชนในกระบวนการท่องเท่ียว 
รวมท้ังการมีส่วนร่วมในการวางแผนพัฒนา หรือการให้ประชาชน มีตัวแทนเป็นคณะกรรมการร่วมใน
ทุกระดับ 

๕) ให้องค์กรต่างๆ กําหนดบทบาทท่ีชัดเจนในการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงนิเวศโดยมีการ
จัดสรรงบประมาณ บุคลากร และกําหนดวิธีการจัดการท่ีเหมาะสม  



๒๕ 

๖) นําแผนพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงนิเวศเข้าสู่แผนพัฒนาระดับต่างๆ อย่างมีความสําคัญ 
ได้แก่ แผนพัฒนาท้องถ่ิน แผนพัฒนาจังหวัด และแผนพัฒนาภาค พร้อมท้ังให้มีการจัดสรรและ
กระจายงบประมาณอย่างท่ัวถึง และเพียงพอ  

๗) สนับสนุนการศึกษาวิจัยและประเมินผลการพัฒนาการท่องเท่ียวอย่างรอบด้านเพ่ือ
กําหนดแนวทางการจัดการ การแก้ไขปัญหา และการปรับปรุงแผนอย่างเป็นข้ันตอน  

๘) มีการใช้กฎหมายในการควบคุมดูแลและรักษาสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเท่ียวอย่าง
เคร่งครัด โดยเน้นการแนะนํา ตักเตือน และการสร้างวินัยการท่องเท่ียวควบคู่ไปด้วย  

๙) จัดทําแนวทางปฏิบัติ หรือคู่มือการจัดการ ให้แก่ผู้ท่ีเก่ียวข้อง เพ่ือให้เกิดการ มีส่วน
ร่วมในการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ อย่างถูกต้อง  

๑๐) จัดให้มีเครือข่ายการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ ท้ังในทางแนวต้ังและแนวนอน โดยให้มีการ
ประสานงานด้านข้อมูลข่าวสารและ การจัดการร่วมกันในทุกระดับ  

จะเห็นได้ว่า นโยบายด้านการท่องเท่ียวเชิงนิเวศท้ัง ๑๐ ประการ ดังกล่าวข้างต้น 
สอดคล้องกับแนวคิดด้านการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน และการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์ดังท่ีได้กล่าวมาแล้ว
ทุกประการ เพียงแต่มีการแจกแจงรายละเอียดต่างๆ ให้ชัดเจนยิ่งข้ึนเท่านั้น 

ดังนั้นจะเห็นได้ว่า การท่องเท่ียวเชิงนิเวศ สอดคล้องกับแนวคิดด้านการท่องเท่ียวอย่าง
ยั่งยืน โดยเฉพาะการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์ เช่นตลาดน้ําบางน้ําผึ้ง และตลาดท่ัวๆ ไป ท่ีเข้ามามี
บทบาทด้านการท่องเท่ียว และเป็นท่ีนิยมของนักท่องเท่ียวท้ังชาวไทยและต่างประเทศ อันจะนํามาซ่ึง
รายได้อันมหาศาล ท่ีนําเงินตราต่างประเทศเข้ามาในไทย  

๒.๕.๑ ความหมายและความสําคัญของตลาด 
ตลาดในวิชาเศรษฐศาสตร์ยึด “กิจกรรม” การตกลงแลกเปลี่ยนซ้ือขายเป็นสําคัญ ส่วน

ตลาดในความหมายท่ัวไปยึด “สถานท่ี” ท่ีมีการซ้ือขายแลกเปลี่ยนสินค้าและบริการหรือปัจจัยการ
ผลิต ตลาดในความหมายทางเศรษฐศาสตร์จึงมีขอบเขตกว้างกว่าในปัจจุบัน การคมนาคมและการ
สื่อสารเจริญก้าวหน้ามาก การเก็บรักษาสินค้าและการจัดการ มาตรฐานสินค้าก็ทําได้เรียบร้อยเป็นท่ี
เชื่อถือของผู้ซ้ือ ดังนั้นการซ้ือขายสินค้าบางอย่างจึงไม่จําเป็นท่ีผู้ซ้ือและผู้ขายจะต้องมาพบกันและ
ตรวจสอบสินค้าท้ังหมดก่อนตกลงฬใจซ้ือ การซ้ือขายอาจเกิดข้ึนได้โดยท่ีผู้ซ้ือและผู้ขายอยู่คนละ
สถานท่ีหรือแม้แต่อยู่คนละซีกโลก 

๒.๕.๒ หน้าท่ีของตลาด  
ตลาดมีหน้าท่ีสําคัญคือ อํานวยความสะดวกให้ฝ่ายผู้ขายและผู้ ซ้ือได้ทําการซ้ือขาย

แลกเปลี่ยนโดยเฉพาะอย่างยิ่ งเ ม่ือการชําระเงินเจริญก้าวหน้ามากข้ึน ระบบการซ้ือขายก็
เจริญก้าวหน้าตามไปด้วยในส่วนของตลาดน้ําท่ัวๆ ไป ซ่ึงในปัจจุบันจัดให้เป็นสถานท่ีท่องเท่ียวของ
ชุมชนโดยภาครัฐให้ความสําคัญ มีการจัดการโดยหัวหน้าชุมชนหรือเจ้าหน้าท่ีท่ีมีส่วนเก่ียวข้อง เช่น 



๒๖ 

ผู้ใหญ่บ้าน องค์การบริหารส่วนตําบลต่างๆ เพ่ือให้เป็นสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีความยั่งยืน อยากกลับมา
เท่ียวอีก หน้าท่ีของตลาดน้ําท่ัวๆ ไป ท่ีสําคัญคืออํานวยความสะดวกท้ังพ่อค้าแม่ค้าและนักท่องเท่ียว 
ในเรื่องท่ีจอดรถ ท่ีนั่งพักผ่อน ห้องน้ํา สินค้าผลิตภัณฑ์ ความสะอาด ความสดใหม่ของสินค้า สถานท่ี
ซ้ือท่ีขาย การจัดโซนนั่ง การบริการต่างๆ ความเป็นเอกลักษณ์ของตลาดน้ํา 

๒.๕.๓ ประเภทของตลาด 
๒.๒.๓.๑ ตลาดในทางเศรษฐศาสตร์ 
นราทิพย์ ชุติวงศ์, ชลดา จามรกุล กล่าวไว้ว่า ในทางเศรษฐศาสตร์มีการจําแนกตลาด

ออกเป็น ๒ ประเภทใหญ่ ได้แก่ ตลาดท่ีมีการแข่งขันสมบูรณ์ และตลาดท่ีมีการแข่งขันท่ีไม่สมบูรณ์ 
ตลาดแข่งขันไม่สมบูรณ์ยังแบ่งได้เป็น ๓ ประเภทย่อย ได้แก่ ตลาดผูกขาดสมบูรณ์ (มีผู้ขายเพียงราย
เดียว) ตลาดท่ีมีผู้ขาย ๒ ราย ตลาดท่ีมีผู้ขายน้อยราย ตลาดก่ึงแข่งขันก่ึงผูกขาด การแบ่งประเภทของ
ตลาดพิจารณาจากตัวแปรท่ีสําคัญดังนี้๑๐ 

จํานวนผู้ผลิต/ผู้ขาย ความยากง่ายในการหาสินค้าอ่ืนมาทดแทน และความยากง่าย
ในการเข้าหรือออกจากตลาด จุดมุ่งหมายทางเศรษฐศาสตร์ ในการจําแนกตลาดก็เพ่ือศึกษา
เปรียบเทียบความแตกต่างของตลาดประเภทต่างๆ ในประเด็นเก่ียวกับระดับราคา ระดับปริมาณการ
ผลิต หลักเกณฑ์ในการกําหนดราคา ลักษณะของกําไร / ขาดทุนในระยะสั้นและระยะยาว 

นอกจากการจําแนกตลาดในทางเศรษฐศาสตร์แล้วโดยท่ัวไปอาจจําแนกตลาดโดยใช้
หลักเกณฑ์อ่ืนได้ด้วย  

๒.๕.๓.๒ ตลาดตามเขตภูมิศาสตร์ 
๑) ตลาดท้องถ่ิน เป็นตลาดท่ีครอบคลุมการซ้ือขายผลผลิตในขอบเขตพ้ืนท่ีระดับ

หมู่บ้าน ตําบล อําเภอ หรือจังหวัด หรือย่านชุมชน ตัวอย่างเช่น ตลาดนัดตามหมู่บ้านต่างๆ ตลาดสด 
ในเขตสุขาภิบาล ตลาดนัดสวนจตุจักร ตลาดไนท์บาซาร์เชียงราย ตลาดไนท์บาซาร์ในเมืองเชียงใหม่ 
ตลาดไนท์บาซาร์ปากช่อง ตลาดไนท์บาซาร์โคราช สวนลุมไนท์บาซาร์ รัชดาภิเษกท่ีกรุงเทพฯ ตลาด
เสื้อผ้าสําเร็จรูปย่านประตูน้ํา และดอกไม้สดย่านปากคลองตลาด เป็นต้น 

๒) ตลาดภายในประเทศ (Domestic market) หมายถึง การซ้ือขายผลผลิตชนิดใด
ชนิดหนึ่งหรือหลายชนิดท่ีเกิดข้ึนภายในประเทศ โดยมากครอบคลุมผลผลิตเพียงชนิดเดียว 
ตัวอย่างเช่น ตลาดอัญมณีเครื่องประดับในไทย ตลาดตลับเทปเพลงในไทย  

๓) ตลาดต่างประเทศและตลาดโลก (Foreign market and world market) ตลาด
ต่างประเทศ หมายถึง การซ้ือขายผลผลิตภายนอกประเทศ อาจเป็นประเทศใดประเทศหนึ่งหรือหลาย

                                           
๑๐นราทิพย์ ชุติวงศ์ และชลดา จามรกุล, พ้ืนฐานเศรษฐศาสตร์จุลภาค, (กรุงเทพมหานคร: โรงพิมพ์

แห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, ๒๕๓๙), หน้า ๑๙. 



๒๗ 

ประเทศรวมกัน ส่วนตลาดโลกมี ๒ ความหมาย ความหมายหนึ่ง คือ กิจกรรมการซ้ือขายผลผลิต
ระหว่างประเทศท่ัวโลก เช่น ตลาดค้าอาวุโสของโลก ตลาดค้าผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังของโลก และ
ตลาดข้าวของโลก เป็นต้น อีกความหมายหนึ่งเป็นสถานท่ีกลางในระดับโลก หรือเป็นศูนย์กลางการตก
ลงซ้ือขายสินค้าชนิดใดชนิดหนึ่งระหว่างประเทศต่างๆ ท่ัวโลก เช่น ตลาดค้าทองคําท่ีลอนดอน ตลาด
ซ้ือขายแลกเปลี่ยนเงินตราสกุลต่างๆ ท่ัวโลก ตลาดค้าวัตถุโบราณท่ีนครนิวยอร์ค เป็นต้น  

๒.๕.๓.๓ ตลาดจัดตามชนิดของส่ิงท่ีซ้ือขาย  
๑) ตลาดผลผลิต ดังได้ทราบว่าผลผลิตแบ่งเป็นสินค้าและบริการ การจําแนกตลาด

ตามชนิดของผลผลิต จึงแบ่งเป็นตลาดสินค้าและตลาดบริการ ตลาดผลผลิตแต่ละชนิดหมายถึง ตลาด
ระดับท้องถ่ิน ระดับภูมิภาคภายในประเทศ ตลาดระดับภูมิภาคภายในต่างประเทศ หรือตลาดโลกก็ได้ 
โดยเรียกตลาดตามชนิดของผลผลิตนั้นควบคู่กับเขตภูมิศาสตร์ เช่น ตลาดรถยนต์มือสองในเขต
กรุงเทพและปริมณฑล ตลาดบริการนวดแผนโบราณในย่านถนนเพชรบุรีตัดใหม่ ตลาดซ้ือขาย
แลกเปลี่ยนเงินตราสกุลต่างๆ ท่ีนิวยอร์ค และตลาดเครื่องคอมพิวเตอร์ PC ของโลก เป็นต้น 

๒) ตลาดปัจจัยการผลิต ปัจจัยการผลิตแบ่งได้เป็นแรงงาน ท่ีดิน ทุน (เครื่องจักรและ
อาคารสิ่งก่อสร้าง) และผู้ประกอบการ ดังนั้น ตลาดปัจจัยการผลิตจึงหมายถึงกิจกรรมการแลกเปลี่ยน
ซ้ือขายปัจจัยการผลิตแต่ละประเภท (ยกเว้นผู้ประกอบการซ่ึงไม่ได้รับจ้างใครแต่เป็นเจ้าของกิจการ)
อันได้แก่ ตลาดแรงงาน (อาจแบ่งตลาดแรงงานตามประเภทของแรงงานได้อีก)ตลาดท่ีดิน ตลาดให้เช่า
สํานักงาน ตลาดเครื่องจักรกลประเภทต่างๆ ตลาดวัตถุดิบประเภทต่างๆ ตลาดสินค้าชั้นกลางชนิด
ต่างๆ 

๒.๕.๓.๔ ตลาดจัดตามสภาพหรือลักษณะของการซ้ือขาย  
๑) ตลาดขายส่งและตลาดขายปลีก ตลาดขายส่งคือการซ้ือขายสินค้าโดยท่ีผู้ซ้ืออาจมี

ท้ังผู้ขาย ตลาดกลาง เป็นกิจกรรมการซ้ือขายแลกเปลี่ยนสินค้าชนิดใดชนิดหนึ่งโดยเฉพาะหรือหลาย
ชนิดก็ได้ เป็นท่ีรวมของผู้ขายจํานวนมาก มีกฎระเบียบการเจรจาซ้ือขายท่ีชัดเจนสําหรับในฝ่ายผู้ขาย
และผู้ซ้ือยึดถือปฏิบัติ นอกจากนี้ อาจมีบริการอํานวยความสะดวกในการซ้ือขายต่างๆ อาทิ อุปกรณ์ 
เครื่องชั่งตวงวัด และการตรวจสอบคุณภาพของสินค้า การให้ข่าวสารข้อมูลตลาดบริการการชําระเงิน 
ฯลฯ ตัวอย่างตลาดกลางได้แก่ ตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย ตลาดกลางท่าข้าวกํานันทรงท่ี
จังหวัดนครสวรรค์ ตลาดกลางค้าวัวท่ีจังหวัดนครราชสีมา 

๒) ตลาดขายส่งและตลาดขายปลีก ตลาดขายส่งคือการซ้ือขายสินค้าโดยท่ีผู้ซ้ืออาจมี
ท้ังผู้ขายปลีกและผู้บริโภครายใหญ่ หากเป็นผู้ขายปลีกก็ซื้อเพ่ือนําไปขายต่ออีกทอดหนึ่ง ในตลาดขาย
ส่งพ่อค้ามักซ้ือสินค้าจากหน่วยผลิต / โรงงาน แล้วนําไปขายให้กับผู้ค้าปลีก อนึ่งสินค้าแต่ละอย่างมี
จํานวนทอดของการขายส่งไม่เท่ากัน สินค้าส่วนมากมีการขายส่งเพียง ๑ ทอด สินค้าบางอย่างอาจมี
การขายส่งถึง ๒-๔ ทอด โดยเฉพาะอย่างยิ่ง “ระบบขายตรง” ยกตัวอย่างเครื่องสําอางยี่ห้อหนึ่งบริษัท



๒๘ 

ตัวแทนจําหน่ายประจําภาคจากนั้นขายให้บริษัทขายเครื่องสําอางระดับจังหวัด จากนั้นให้พนักงาน
ขายตรงพนักงานขายตรงขายให้ผู้ซ้ือเป็นอันดับสุดท้าย ตามตัวอย่างนี้มีผู้ค้าส่ง ๓ ทอด พนักงานขาย
ตรง (direct sale) อีกหนึ่งทอด พนักงานขายตรงถือเป็นผู้ค้าปลีก “ตลาดค้าปลีก” หมายถึง การซ้ือ
ขายระหว่างผู้ขายกับผู้บริโภค ตลาดค้าปลีกอาจเป็นบริษัทหรือร้านค้า หรือบุคคลก็ได้ ซ่ึงไม่มีสถานท่ี
ขายจําเพาะแต่ไปหาลูกค้าเป็นรายๆ มักเรียกว่า การขายตรง 

ดังท่ีกล่าวข้างต้น เป็นการจําแนกตลาดแบบท่ัวไป ส่วนการจําแนกตลาดตามทฤษฎี
เศรษฐศาสตร์จุลภาคนั้น เป็นการแยกตามจํานวนผู้ขาย ได้แก่ ตลาดผู้ขายรายเดียว ตลาดผู้ขาย ๒ 
ราย ตลาดผู้ขายไม่ก่ีราย และตลาดผู้ขายมากราย๑๑  

๒.๕.๔ ความเป็นมาของตลาดบก ตลาดนัด และตลาดน้ํา 
กิติพร ใจบุญ ระบุว่า ในอดีตสังคมมนุษย์มีระบบเศรษฐกิจแบบเลี้ยงตัวเอง แต่ละ

ครอบครัวสามารถผลิตพืชผลไว้รับประทานในครัวเรือนของตนได้ ข้าวของเครื่องใช้ในครัวเรือนก็เป็น
สิ่งท่ีทําได้ไม่ยาก เพราะอาศัยวัตถุดิบท่ีผลิตตามธรรมชาติเป็นหลัก แม้แต่เสื้อผ้าก็ทอข้ึนใช้เอง เม่ือ
สังคมพัฒนาข้ึนและคนสามารถผลิตพืชธัญญาหารตลอดจนสิ่งของเครื่องใช้ท่ีจําเป็นได้ ในปริมาณท่ี
มากเกินกว่าความต้องการจนเหลือเป็นส่วนเกิน จึงนําผลผลิตส่วนเกินนั้นไปแลกเปลี่ยนกับสิ่งของหรือ
อาหารท่ีตนและครอบครัวไม่สามารถผลิตข้ึนมาได้ การแลกเปลี่ยนนี้อาจเป็นการแลกเปลี่ยนระหว่าง
หมู่บ้านหรือระหว่างเมืองท่ีอยู่ห่างไกลออกไป โดยอาศัยพ่อค้าวัวต่างๆ หรือกองคาราวาน อาจจะนํา
ผลผลิตนั้นไปแลกเปลี่ยนด้วยตัวเอง แหล่งซ้ือขายแลกเปลี่ยนสินค้าในยุคสมัยนั้นจึงยังไม่เป็นสถานท่ีท่ี
แน่นอน ต่อมาเม่ือสังคมเจริญข้ึนเป็นเมืองใหญ่มีสภาพและฐานะเป็นสังคมเมือง การใช้เงินตราเริ่ม
แพร่หลายและการค้าขายเริ่มมีการขยายตัว ส่งผลให้ความต้องการสินค้าอุปโภคมีมากข้ึนตามไปด้วย 
จึงเกิดความจําเป็นท่ีจะต้องมีแหล่ง และสถานท่ีไว้ซ้ือขายสินค้าเหล่านั้นคือตลาดซ่ึงมักจะเป็นท่ีใน
สังคมหรือชุมชนนั้นรู้จักและสามารถเดินทางไปมาได้สะดวก รวมท้ังเป็นศูนย์กลางในการคมนาคมท้ัง
ทางบกและทางน้ํา ขนาดของตลาดจะใหญ่หรือเล็กเพียงใดข้ึนอยู่กับขนาดของชุมชนท่ีตลาดนั้นต้ังอยู่
กับสภาพแวดล้อมและการต้ังถ่ินฐานของชุมชนนั้นๆ เช่น ถ้าชุมชนใช้การคมนาคมทางน้ําเป็นสําคัญ
ตลาดของชุมชนนั้นก็เรียกว่า ตลาดน้ํา หรือถ้าใช้การคมนาคมทางบกในการติดต่อค้าขายก็เรียกว่า 
ตลาดบก ตลาดจึงเป็นสถานท่ี ท่ีแสดงให้เห็นวัฒนธรรมความเป็นอยู่ของคนในสังคมอีกด้วย บุคคล
ท่ัวไปเข้าใจความหมายของตลาดว่าเป็นสถานท่ีท่ีซื้อขายสินค้าและบริการ๑๒  

 

                                           
๑๑คลังเอกสารดิจิตอล, การกําหนดค่าจ้างข้ันต่ํา, เศรษฐสาร, ปีที ๙ ฉบับท่ี ๑๒ (ธันวาคม ๒๕๓๘), 

หน้า ๑-๕. 
๑๒กิตติพร ใจบุญ และคณะ, ความรู้และแนวปฏิบัติเกี่ยวกับธรรมชาติและจักรวาล: มรดกภูมิปัญญา.

(กรุงเทพมหานคร: สํานักงานกิจการโรงพิมพ์องค์การสงเคราะห์ทหารผ่านศึก, ๒๕๕๙), หน้า ๕๖. 



๒๙ 

๒.๕.๔.๑ ตลาดบก 
ตลาดบก คือ ตลาดท่ีมีแหล่งทําเล หรือท่ีค้าขายอยู่บนบก ขนาดของตลาดข้ึนอยู่กับ

ชุมชนหรือสถานท่ีท่ีตลาดนั้นต้ังอยู่รวมไปถึงประเภทของสินค้าท่ีนํามาขาย ตลาดบกท่ีมีขนาดใหญ่
และเป็นตลาดบกแห่งแรกของกรุงรัตนโกสินทร์ คือ ตลาดสําเพ็ง ซ่ึงเป็นท้ังท่ีชุมชนและย่านธุรกิจ
การค้า ชาวจีนท่ีตั้งรกรากอยู่ในย่านสําเพ็งนี้ แต่เดิมเคยอาศัยอยู่ริมฝั่งแม่น้ําเจ้าพระยาบริเวณท่าเตียน
และพ้ืนท่ีใกล้เคียงมาก่อน เม่ือพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราช ทรงสถาปนากรุง
รัตนโกสินทร์ ข้ึนเป็นราชธานี เม่ือ พ.ศ.๒๓๒๕ และมีพระราชประสงค์ท่ีจะสร้างพระบรมมหาราชวัง
จึงทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯ ให้ชาวจีนเหล่านั้นย้ายนิเวสสถานไปอู่ท่ีสําเพ็ง ซ่ึงอยู่นอกเขตกําแพง
พระนครทางด้านทิศตะวันออกเฉียงใต้ สําเพ็งจึงกลายเป็นแหล่งรวมของคนจีน ซ่ึงมีอาชีพค้าขายเป็น
หลัก และกลายเป็นย่านตลาดใหญ่ ซ่ึงเป็นศูนย์กลางของสินค้าท่ีนําเข้าจากประเทศจีน ความ
เจริญเติบโตทางด้านการค้าของสําเพ็งเห็นเด่นชัดในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว 
เม่ือมีการตัดถนนหลายสายผ่านบริเวณสําเพ็งพ้ืนท่ีของตลาดสําเพ็งจึงขยายไปอย่างรวดเร็วตามแนว
ถนนท่ีตัดข้ึนใหม่ และเกิดร้านค้าซ่ึงส่วนใหญ่เป็นของชาวจีนท้ังสองฟากถนนขายสินค้าหลากหลาย
ชนิดต้ังแต่ของเล็กๆ น้อยๆ ไปจนถึงเครื่องมือเครื่องใช้ขนาดใหญ่ สําเพ็งจึงเป็นตลาดท่ีขายสินค้าท้ัง
แบบขายปลีกและขายส่ง ตลาดท่ีสําคัญในย่านนี้คือ ตลาดเก่า ท้ังท่ีมีอาหารสดและอาหารแห้งครบ
ครัน รับถนนหลายสายท่ีเกิดข้ึนจากการตัดถนนในสมัยรัชกาลท่ี ๕ นี้ทําให้ความเจริญด้านธุรกิจ
ขยายตัวตามไปด้วย และเกิดศูนย์การค้าเพ่ิมข้ึนอีกหลายแห่งในระยะต่อมาท่ีสําคัญคือ 

๑) ถนนเยาวราช เป็นแหล่งสรรพสินค้าชั้นนําในอดีต สินค้าส่วนใหญ่มาจากประเทศ
จีน เช่นผลไม้ท้ังสด และแห้ง ผ้าแพรพรรณ ใบชา ยาจีน นอกจากนี้ยังมีภัตตาคาร ห้างขาย
ทองรูปพรรณและสถานท่ีเริงรมย์ 

๒) บริเวณถนนพาหุรัด เป็นย่านขายผ้า และเครื่องแต่งกาย ส่วนใหญ่เป็นร้านของ
ชาวอินเดีย และปากีสถาน 

๓) บริเวณถนนบางรัก เป็นย่านขายสินค้าของชาวตะวันตก มีตลาดบางรักเป็นตลาด
ใหญ่ของบริเวณนี้ 

๔) บริเวณถนนบางลําพู เป็นย่านขายสินค้าพ้ืนเมืองของไทย ตาดท่ีสําคัญ คือ ตลาด
ยอดพิมาน หรือตลาดยอด 

วราภรณ์ จิวชัยศักด์ิ กล่าวว่า นอกจากนี้ยังมีแหล่งสังฆภัณฑ์ ซ่ึงอยู่บริเวณเสาชิงช้า 
บนถนนบํารุงเมือง ท่ีเป็นศูนย์รวมเครื่องใช้ของพระสงฆ์ และของใช้ในกิจการทางศาสนาแหล่งใหญ่
ของกรุงเทพ ตลาดบกอีกแห่งหนึ่งท่ีมีความสําคัญมาต้ังแต่ครั้งกรุงรัตนโกสินทร์ตอนต้นคือตลาดท่า
เตียน ท่ีอยู่ริมแม่น้ําเจ้าพระยาฝั่งพระนคร ในระยะแรกคงเป็นการค้าขายในลักษณะตลาดน้ําเพราะมี
ทําเลใกล้น้ํา เดิมเรียกว่า “ตลาดท้องน้ํา” ต่อมาเม่ือบ้านเมืองมีการพัฒนาและมีการสร้างถนนหนทาง



๓๐ 

เพ่ิมมากข้ึน ตลาดท่าเตียนจึงกลายเป็นตลาดใหญ่ท่ีสุด ท่ีค้าขายติดต่อกับตลาดทางน้ํา และเป็น
ศูนย์กลางของการขายส่งไปยังหัวเมืองตามลุ่มแม่น้ําท่าจีน แม่น้ําเจ้าพระยาและหัวเมืองทางภาคเหนือ 
โดยมีตลาดทรงวาดเป็นศูนย์กลางการค้าส่งให้แก่หัวเมืองทางภาคใต้และภาคตะวันออก ต่อมาเม่ือการ
คมนาคมทางบก เจริญมากข้ึน จนการคมนาคมทางน้ําลดบทบาทลง ตลาดท่าเตียนก็ลดบทบาทลง
ด้วยเช่นกัน แต่ยังเป็นแหล่งขายสินค้าจําพวกของชํา และของแห้งจากทะเลเป็นส่วนใหญ่ สําหรับ
ตลาดบกท่ีมีขนาดใหญ่รองลงมาและเป็นแหล่งผลิตสินค้าด้วยนั้น ท่ีสําคัญได้แก่ ตลาดบ้านหม้อ (ทํา
หม้อขาย) บ้านพานถม บ้านบาตร บ้านดอกไม้ (ทําดอกไม้ไฟ พลุ และตะไล) บ้านดินสอ (ทําดินสอ
พอง) บ้านนางเลิ้ง (ทําโอ่ง) บ้านทํากระดาษ บ้านบุ (ทําขันน้ํา) บ้านช่างหล่อ บ้านขม้ิน (ทําผงขม้ิน) 
บ้านตีทอง ตลาดพลู๑๓  

กิตติพร ใจบุญ กล่าวว่า ในอดีตยังมีตลาดขายอาหารหลายประเภท เช่น ตลาดเชิง
สะพานหันขายหมูและผัก ตลาดเจ้าสัวเนียมหรือตลาดพระเยาไพบูลย์ ตลาดกรมภูธเรศ วัดเกาะ และ
ตลาดน้อย ตลาดเหล่านี้ขายอาหารจําพวกเนื้อสัตว์ เช่นเป็ด ไก่ หมู ของสดต่างๆ ส่วนตลาดท่ีขายพวก
ผักผลไม้ ได้แก่ ตลาดท้ายวัง ตลาดยอด ตลาดหัวลําโพง ตลาดบ้านทวาย ตลาดบ้านขม้ิน ตลาดคลอง
มอญ ในปัจจุบันตลาดบกท่ียังคงรักษาหน้าท่ีและบทบาทได้ใกล้เคียงกับในอดีต คือ ตลาดบางรัก และ
ตลาดเก่าในย่านสําเพ็ง๑๔ 

๒.๕.๔.๒ ตลาดนัด 
ตลาดนัด คือ ตลาดบกหรือตลาดน้ําท่ีจัดให้มีข้ึนเฉพาะวัน เวลา สถานท่ีท่ีมีการ

กําหนดไว้ อาจเป็นเพียงวันใดวันหนึ่งในสัปดาห์ และจะเป็นเช่นนั้นไปเรื่อยๆ จนเป็นท่ีรู้จักของคนใน
ชุมชน ตลาดนัดลักษณะนี้ มีอยู่ท่ัวไปท้ังในชนบท และตัวเมืองใหญ่๑๕  

นอกจากนี้ยังมีผู้ท่ีให้ความหมายกว้างๆ ของตลาดนัดไว้อีก กล่าวว่า “ตลาดนัด” จะ
จัดข้ึนเฉพาะ วัน เวลา และสถานท่ีท่ีกําหนดอาจเป็นเพียงวันใดวันหนึ่งของสัปดาห์ตลอดไป จนเป็นท่ี
รู้จักกันในสังคมของชุมชนนั้นๆ มีท้ังชนบทและตัวเมืองใหญ่ใกล้ท่ีชุมชนในเขตท่ีเป็นเมืองอุตสาหกรรม 
คนในละแวกนั้นได้จับจ่ายซ้ือของกันได้สะดวก ส่วนขนาดของตลาดนั้นข้ึนอยู่กับความเจริญของชุมชน
เป็นสําคัญ สินค้าท่ี พ่อค้า แม่ค้า มาวางขาย มีความหลากหลายของสินค้า และพ่อค้าแม่ค้า ท่ีมาอยู่
รวมกัน มีท้ังความสัมพันธ์ท่ีดีและ ไม่ดีต่อกัน ส่วนใหญ่แล้วจะมีความรู้สึกท่ีดีต่อกัน จากท่ีกล่าวมาบาง
คนอาจจะนึกไม่ถึงว่าตลาดนัดทุกวันนี้มีความหลากหลายมาก การใช้ชีวิตผ่านไปในวันหนึ่งๆ โดยไม่มี

                                           
๑๓วราภรณ์ จิวชัยศักดิ์,  การศึกษาสถานภาพองค์ความรู้เกี่ยวกับกรุงเทพมหานคร, (กรุงเทพมหานคร: 

สํานักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ, ๒๕๔๗), หน้า ๑๐. 
๑๔อ้างแล้ว, กิตติพร ใจบุญ และคณะ, ความรู้และแนวปฏิบัติเกี่ยวกับธรรมชาติและจักรวาล: มรดก

ภูมิปัญญา. 
๑๕อ้างแล้ว, ราชบัณฑิตยสถาน, พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. ๒๕๔๒. 



๓๑ 

ใครรู้ในคุณค่าหรือให้ความสนใจในความเป็นตลาดนัด เพราะส่วนใหญ่แล้วบุคคลท่ัวๆ ไป จะพ่ึงพา
ตลาดนัดอยู่เป็นประจําของทุกวัน หรือวันใดวันหนึ่งของการหมุนเวียนท่ีมีการจัดตลาดนัดต้ังแต่อดีต
จนถึงปัจจุบันท่ีมีท้ังสินค้าอุปโภคและบริโภค อาทิเช่น อาหาร เครื่องใช้ต่างๆ เช่นเดียวกับตลาดสด
ท่ัวๆ และอาจมีสินค้าบางอย่างท่ีในตลาดสดไม่มีวางขาย แต่ในตลาดนัดมีขาย นอกจากนี้ตลาดนัดบาง
แห่งจะขายสินค้าเฉพาะอย่างเท่านั้น เช่นตลาดนัดวัว ตลาดนัดควาย โดยจะขายเฉพาะวัว เฉพาะ
ควายเท่านั้น ท่ีขายอาจมีเฉพาะช่วงเช้าและเฉพาะช่วงเย็น หรือขายท้ังวันก็ได้ ตลาดนัดท่ีเป็นท่ีรู้จัก
ของคนไทยมากท่ีสุดในระยะหนึ่ง คือ ตลาดนัดท้องสนามหลวง ซ่ึงเป็นแหล่งรวมของสินค้าทุกประเภท 
โดยเฉพาะหนังสือเก่าหายาก สัตว์เลี้ยง และต้นไม้นานาพันธุ์ จะติดตลาดทุกวันอาทิตย์ ตลาดนัดท้อง
สนามหลวงนี้ได้จัดให้มีข้ึนเป็นครั้งแรกเม่ือ พ.ศ.๒๔๙๑ ในสมัยรัฐบาลจอมพล ป.พิบูลสงคราม 
ปัจจุบันตลาดนัดท้องสนามหลวงได้ย้ายไปอยู่ท่ีสวนจตุจักร บางเขนแล้ว เรียกว่า ตลาดนัดสวนจตุจักร 
ซ่ึงมีนักท่องเท่ียวท้ังชาวไทยและต่างชาติให้ความสนใจซ่ึงมีความหลากหลายของสินค้า ตลาดนัดจึง
เป็นสถานท่ีมีความสําคัญมีความโดดเด่น ท้ังสินค้าและราคา  

สุธิวงศ์ พงศ์ไพบูลย์ ให้ความหมายไว้ว่า ตลาดนัดเป็นสถานทีท่ีกําหนดเพ่ือเป็นท่ี
ชุมชนซ้ือขายของต่างๆ ไม่ได้ต้ังอยู่เป็นประจํา ชาวบ้านในระแวกใกล้เคียง กําหนดวันและสถานท่ีข้ึน
เองแบบหมุนเวียนสถานท่ีไปยังท่ีเหมาะสมจนครบจุดแล้วย้อนกลับมาจัดท่ีแห่งแรกใหม่ หมุนเวียนอยู่
เป็นเช่นนี้ประจําตลอดไป๑๖ 

สํานักงานพาณิชย์จังหวัดฉะเชิงเทรา ให้ความหมายไว้ว่า ในย่านชุมชนตาหมู่บ้านมี
จํานวนประชากรอยู่กันอย่างหนาแน่น พ่อค้าเร่รวมตัวกันเพ่ือนําสินค้าอุปโภคบริโภคของใช้ประจําวัน 
และเครื่องมือในการประกอบอาชีพทางการเกษตรเข้าไปขายในหมู่บ้าน โดยกําหนดวันเวลา และ
สถานท่ีท่ีแน่นอน ซ่ึงชาวบ้านในพ้ืนท่ีรู้กัน นิยมเรียกว่า ตลาดนัด๑๗ 

ธานี กุลแพทย์ กล่าวว่า จุดกําเนิดของตลาดนัดแห่งใหญ่ไว้ว่ารัฐบาลจอมพล ป.พิบูล
สงคราม มีดําริให้จัดต้ังข้ึนในกรุงเทพฯ เขตปริมณฑลและทุกจังหวัดท่ัวประเทศในปี พ.ศ.๒๔๙๑ 
เพ่ือให้ประชาชนได้หาซ้ือเครื่องอุปโภค บริโภคในราคายุติธรรมและเพ่ือปลูกฝังให้คนไทยรู้จักการ
ค้าขายมากยิ่งข้ึนจนเกิดเป็นตลาดนัดสนามหลวง จวบจนถึงปี พ.ศ.๒๕๒๕ ตลาดนัดสนามหลวงได้ยุติ
ลง โดยแปรสภาพเป็นสวนสาธารณะในปัจจุบัน๑๘ 

                                           
๑๖สุธิวงศ์ พงศ์ไพบูลย์,  เศรษฐศาสตร์, (กรุงเทพมหานคร: จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, ๒๕๔๒), หน้า 

๗๑๕๖-๗๑๕๙. 
๑๗สํานักงานพาณิชย์จังหวัดฉะเชิงเทรา, กลุ่มกํากับและพัฒนาเศรษฐกิจการค้า จังหวัดฉะเชิงเทรา, 

(มปพ., ๒๕๔๘), หน้า ๑๑๕. 
๑๘ธานี กุลแพทย์, บทบาทของตลาดนัดจตุจักรท่ีมีต่อชุมชนกรุงเทพฯ และปริมณฑล พ.ศ. ๒๕๒๕-

๒๕๓๗, รายงานการวิจัย, (กรุงเทพมหานคร: มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, ๒๕๓๗), หน้า ๒๗-๓๙. 



๓๒ 

กล่าวโดยสรุปว่า ตลาดนัดเป็นสถานท่ีซ้ือขายสินค้าแบเคลื่อนย้ายร้านเคลื่อนย้าย
แผง โซนหรือล็อคไปตามวัน เวลา และสถานท่ีท่ีกําหนดข้ึนตามท่ีมีนัด และรู้จักกันระหว่างผู้ซ้ือและ
ผู้ขาย ซ่ึงในปัจจุบันมีพ่อค้า แม่ค้า นําสินค้ามาขายมากมาย ท้ังสินค้าอุปโภค บริโภค วนมีความ
แตกต่างกัน เช่น สินค้า ราคา และคุณภาพของสินค้า จึงกล่าวได้ว่ามีตลาดนัดครบทุกวันในบริเวณท่ี
ใกล้เคียงกัน 

๒.๕.๔.๓ ตลาดน้ํา 
ตลาดน้ํา เป็นสถานท่ีทางการค้าขายเป็นจุดในการเปลี่ยนถ่ายสินค้าท้ัง ของกิน ของ

ใช้ต่างๆ มากมาย ในด้ังเดิมของตลาดน้ําส่วนมากแล้ว จะเป็นสินค้าทางการเกษตรเสียเป็นส่วนมาก
ในทางกลับกันในปัจจุบันมีสินค้าหลายหลายชนิดท่ีจําหน่าย และยังเป็นสถานท่ีท่องเทียวเพ่ือดูดด่ืม
ความเป็นธรรมชาติท่ีมีมาในอดีต ได้เห็นคนในชุมชนท่ีอยู่ร่วมกัน ความเป็นสังคมไทยในชุมชนและมี
ขนบธรรมเนียม และวัฒนธรรมของการกิน การอยู่ การหาเลี้ยงครอบครัวท่ีมีความเรียบง่ายไม่ค่อยมี
การแข่งขัน มีแต่การช่วยเหลือซ่ึงกัน มีความเอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่เปรียบเสมือนญาติพ่ีน้อง ดังนั้น 

อุดม เชยกีวงศ์ กล่าวว่า ตลาดน้ํา เป็นหนึ่งซ่ึงเอกลักษณ์โดดเด่นของเมืองไทย ตลาด
น้ําหลายแห่งยังเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวของคนไทยและต่างชาติเป็นส่วนมาก ในอดีตตลาดน้ําเป็นสังคม
ของมนุษย์ส่วนใหญ่ในชุมชนท่ีอาศัยอยู่ริมน้ําแถบภาคกลาง เกิดข้ึนในเมืองโบราณ คูคลองสายต่างๆ ท่ี
ขุดเป็นทางยาวพร้อมด้วยบ้านเรือนเรียงรายท้ังสองฝั่งแม่น้ํา ตลอดจน ศาสนสถานได้ถูกเชื่อมให้ไปมา
หาสู่กัน การช่วยกัน การอนุรักษ์รูปแบบของตลาดน้ําให้คงสภาพแบบด้ังเดิมจะสะท้อนถึงชีวิตความ
เป็นอยู่และบรรยากาศของบรรพบุรุษในอดีต การใช้ชีวิตอยู่ร่วมกันท่ีมีความเอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่ซ่ึงกันและ
กัน ปัจจุบันตลาดน้ําจัดเป็นสถานท่ีท่องเท่ียว นันทนาการ การพักผ่อน และสร้างธุรกิจหลายอาชีพท่ี
คนในปัจจุบันเข้าไปแสวงหาท้ังความสุขตามธรรมชาติ และอาชีพของแต่ละท้องถ่ินท่ีทําให้สังคม 
ชุมชน ครอบครัวนั้นๆ แลกเปลี่ยนความรู้ วิถีชีวิตแบบธรรมชาติ วัฒนธรรม ประเพณี กิจกรรมต่างๆ 
ซ่ึงกันและกันหลังจากท่ีผู้คนในเมืองเครียดจากการทํางานในแต่ละวัน ตลาดน้ําเป็นสถานท่ีพักผ่อนทํา
ให้ เ กิดความสุขได้มากของสถานท่ีท่องเ ท่ียว ต้ังแต่ปี  พ.ศ.  ๒๕๔๐ ท้ังภาครัฐและเอกชน 
ประชาสัมพันธ์ชักชวนให้คนไทยหันมาเท่ียวภายในประเทศให้มากข้ึน ตลาดน้ําจึงมีบทบาทมากข้ึน 
นักท่องเท่ียวได้เห็นวิถีชีวิตของชุมชนริมคลอง สินค้าเกษตรพ้ืนบ้าน วัฒนธรรมต่างๆ และความรู้แต่ละ
ท้องถ่ิน พร้อมยังสร้างรายได้ให้กับประเทศมากข้ึน๑๙ 

 
 

                                           
๑๙อุดม เชยกีวงศ์, วิถีชีวิตของชุมชนท่ีอาศัยอยู่ริมแม่น้ํา ตลาดน้ํา, (กรุงเทพมหานคร: ภูมิปัญญา

สร้างสรรค์, ๒๕๕๒), หน้า ๒๕. 



๓๓ 

โครงสร้างและปัจจัยพ้ืนฐานของตลาดน้ํา 
ตลาดน้ําในปัจจุบันได้มีการเปลี่ยนแปลงของสถานท่ีจากท่ีขายในท้องน้ํา ค้าขายกันในเรือ 

ซ่ึงใช้การคมนาคมทางน้ําเป็นเส้นทางการขนส่งสินค้า ปัจจุบันนี้ได้ถูกพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเท่ียวของ
ชุมชน โดยยกข้ึนมาขายบนบกแต่ยังคงมีกลิ่นไอของริมน้ํา ชายน้ํา เช่น ตลาดน้ําบางน้ําผึ้ง ตลาดน้ํา
ตลิ่งชัน ตลาดน้ําวัดดอนหวาย ตลาดโบราณ ตําบลนครเนื่องเขต และตลาดริมน้ําใกล้วัดหลวงพ่อโสธร 
จังหวัดชะเชิงเทรา ยังมีพ่อค้าแม่ค้านําสินค้าใส่เรือข้ึนมาวางขายโดยมีสินค้าหลากหลาย อาทิเช่น ของ
กิน ของใช้ ท่ีเป็นฝีมือของชาวบ้านเป็นส่วนใหญ่และในสถานท่ีชุมชนนั้นๆ ในอดีตใช้เส้นทางน้ําในการ
ขนส่งสินค้า แต่ในปัจจุบันตลาดน้ําได้พัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเท่ียวเพ่ือตอบสนองต่อการเปลี่ยนแปลง 
ท้ังนี้เนื่องมาจากการเปลี่ยนแปลงสภาพแวดล้อมทางกายภาพ และโครงสร้างพ้ืนฐาน เช่น การตัดถนน 
นโยบายของรัฐบาล การส่งเสริมการท่องเท่ียวของประเทศและแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาติ รวมไปถึงการมีส่วนร่วมของประชาชนในชุมชนนั้นๆ ได้มีแนวคิดท่ีจะพัฒนาปรับปรุงสถานท่ี
และต่อเนื่องด้วยการให้คนในท้องถ่ินมีรายได้จากการค้าขาย จึงทําให้ตลาดน้ําต่างๆ ในปัจจุบันพลิก
ฟ้ืนมาเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจของยุคปัจจุบัน ตลาดน้ําเป็นวิถีชีวิตท่ีเก่ียวข้องด้านเศรษฐกิจ ด้าน
สังคม และวัฒนธรรม ของชุมชนท่ีอาศัยอยู่บริเวณท่ีราบลุ่มภาคกลางท่ีมีสายน้ําเป็นเส้นทางชีวิต เป็น
ท่ีอยู่อาศัยและท่ีทํามาหาเลี้ยงชีพ ต้ังแต่กระบวนการในการผลิตไปจนถึงการค้าขายแลกเปลี่ยนสินค้า 
วิถีการดํารงชีวิตเช่นนี้ ได้เริ่มเปลี่ยนแปลงไปโดยเฉพาะในเขเมืองหลวง ต้ังแต่วัฒนธรรมตะวันตกเข้า
มามีอิทธิพล ต่อมาสมัยหลังการเปลี่ยนการปกครองในประเทศ พ.ศ.๒๕๔๗ และเม่ือท่ัวโลกตกอยู่ใน
ภาวการณ์ขาดแคลนอาหารหลังจากสงครามโลกครั้งท่ี ๒ สงบลงประเทศไทยซ่ึงได้ชื่อว่าเป็นประเทศ
เกษตรกรรมมีพ้ืนท่ีอุดมสมบูรณ์จึงมีความสําคัญในการผลิตอาหารไปช่วยแก้ปัญหาความขาดแคลนท่ี
ประสบอยู่ในขณะนั้น นับแต่นั้นเป็นต้นมาก็มีการพัฒนาอุตสาหกรรม ประเภทต่างๆ ตามมา แหล่ง
อุตสาหกรรมเหล่านี้ล้วนแล้วแต่อยู่ในเขตเกษตรกรรมเดิม ในบริเวณท่ีราบลุ่มภาคกลางอันอุดม
สมบูรณ์คือ อยุธยา ปทุมธานี นนทบุรี กรุงเทพมหานคร สมุทรปราการ ราชบุรี นครปฐม การ
เปลี่ยนแปลงพ้ืนท่ีเกษตรเป็นแหล่งโรงงานอุตสาหกรรมท่ีได้ก่อให้เกิดผลกระทบต่อวิถีชีวิตและ
สภาพแวดล้อม จะเห็นได้จากสภาพสวน และไร่นา ซ่ึงเคยเป็นแหล่งเพาะปลูกและแหล่งอาหารถูก
ทําลายไป ลักษณะเช่นนี้จะมีให้เห็นอยู่ท่ัวไปน้ําท่าคูคลองท่ีเคยมีมากับสวนก็กลายเป็นท่ีรองรับน้ําเสีย 
และสิ่งปฏิกูลนานาชนิด และจะไหลไปสู่คลองอ่ืนๆ ท่ีต่อเนื่องกันปัญหาเห่านี้นับวันจะทวีความรุนแรง
ยิ่งข้ึนหากไม่มีมาตรการแก้ไขฟ้ืนฟูให้น้ําและคูคลองมีสภาพดีข้ึนแล้วเกษตรกร ก็จะละท้ิงอาชีพและ
เปลี่ยนสภาพการใช้ท่ีดินไปใช้ประโยชน์ด้านอ่ืนแทน ดังนั้นในขณะท่ีประเทศกําลังตกอยู่ในภาวะวิกฤติ
ทางเศรษฐกิจเช่นนี้ ควรเปลี่ยนวิกฤติเป็นโอกาสอันท่ีจะร่วมมือกันฟ้ืนฟูสภาพของแหล่งน้ําบริเวณท่ี
ราบลุ่มภาคกลางท่ีมีปัญหาให้กลับดีข้ึนอีกครั้งหนึ่ง ซ่ึงต้องร่วมแรงร่วมใจกันอย่างจริงจัง เม่ือสายน้ํา



๓๔ 

กลับคืนสู่สภาพเดิมได้แล้วทรัพยากรอันมีค่านี้ก็จะให้ประโยชน์กลับคืนมา เหลือแต่ประโยชน์ใช้สอย
ทางด้านเกษตร การคมนาคม การท่องเท่ียวพักผ่อนหย่อนใจ และเป็นแหล่งค้าขายได้ด้วย  

ลําน้ํา คือ เส้นทางสัญจร ท่ีสําคัญโดยเฉพาะอย่างยิ่งบริเวณท่ีราบลุ่มภาคกลางท่ีมีลักษณะ
ภูมิประเทศเป็นเหมือนแอ่งน้ําขนาดใหญ่นี้ จะเห็นได้ว่าจากชื่อบ้านเมือง ท่ีบอกให้เห็นสภาพท้องถ่ินได้
เป็นอย่างดี เช่น คําว่า บางกอก บางกอกน้อย บางกอกใหญ่ บางหลวง บางขุนศรี บางยี่ขัน บางคูเวียง 
บางคอแหลม บางแค บางมด เป็นต้น๒๐ 

อุดม เชยกีวงศ์ กล่าว่า คําว่า “บาง” ท่ีนําหน้านี้ หมายถึง ถ่ินท่ีมีแม่น้ําลําคลองไหลผ่าน
บริเวณเหล่านี้มีคนเข้ามาต้ังถ่ินฐานทําการกสิกรรมเพาะปลูกอย่างหนาแน่นแสดงให้เห็นถึงความอุดม
สมบูรณ์ของบริเวณท่ีราบลุ่มแห่งนี้๒๑  

ตลาดน้ําเป็นตัวอย่างหนึ่ง ท่ีสะท้อนให้เห็นถึงความสําคัญของสายน้ําในวิถีชิตของคนไทย 
ท่ีดําเนินชีวิตตามสภาพท่ีเหมาะสมกับการดําเนินชีวิตในอดีต ท่ีมีอาชีพเหมาะสมคือการทํา
เกษตรกรรมเพราะความสมบูรณ์ของดินและน้ํา และเม่ือเกษตรกรได้ผลผลิตออกมาก็จะนําผลผลิต
เหล่านั้นมาซ้ือขายแลกเปลี่ยนในสถานท่ีท่ีสะดวกเหมาะสมต่อการติดต่อ ในอดีตจะใช้ทางน้ําเป็น
เส้นทางคมนาคมท่ีสําคัญ จึงไม่มีท่ีใดท่ีจะเหมาะสมในการต้ังบ้านเรือนเท่ากับตามฝั่งริมน้ําในบริเวณท่ี
ราบลุ่ม เช่น ในเขตจังหวัดพ้ืนท่ีภาคกลางแห่งท่ีราบลุ่มเจ้าพระยา มีผู้คนมาต้ังหลักแหล่งกันมากกว่า
เขตอ่ืน เม่ือมีผู้คนมาต้ังถ่ินฐานกันมากตามริมฝั่งน้ําสายเดิมหรือท่ีมีอยู่เดิมกันมากข้ึน ผู้ท่ีอพยพมาที
หลังก็จะขุดคลองหรือลําประโดง เพ่ือชักน้ําเข้าไปในพ้ืนท่ี ท่ีเป็นแผ่นดินลึกเข้าไปอีก จึงมีคูคลอง
เชื่อมต่อกันตลอดมากมายยังส่งผลให้การคมนาคมทางน้ําเป็นสิ่งจําเป็นเกษตรกรจึงนําผลผลิตในสวน
ไร่นา บรรทุกเรือเพ่ือขาย ทําให้เกิดสถานท่ีนัดพบแลกเปลี่ยนซ้ือขายกันเม่ือผู้ใดทราบแหล่งซ้ือขาย
แลกเปลี่ยนก็จะนําสิ่งของจากสวนมาขายซ่ึงเรียกกันว่า นัด เช่น นัดคลองโคลน นัดท่าคา นัดบางน้อย 
ในจังหวัดสมุทรสงคราม มีการนัดกันว่าจะไปซ้ือขายโดยกําหนดวันทางจันทรคติ ได้แก่วันข้างข้ึน หรือ
ข้างแรมใดจะมาพบกันตามวันเวลานั้น แต่ถ้าสถานท่ีนัดพบนั้นกลายเป็นท่ีชุมนุม ซ้ือขายชนิดท่ีมีเป็น
ประจําทุกวันนัดดังกล่าว จะกลายเป็นตลาดน้ําไปเช่น นัดอัมพวา ปัจจุบันก็กลายเป็นตลาดน้ําอัมพวา 
ท่ีมีชื่อเสียงหรือนัดท่ีคลองลัดพลี อําเภอดําเนินสะดวก เป็นตลาดน้ําดําเนินสะดวก ตลาดน้ําในแถบ
ภาคกลางมีอยู่ท่ัวไปตามบริเวณลําน้ําท้ังหลาย นอกจากท่ีราบลุ่มแม่น้ําเจ้าพระยาแล้ว ยังมีอยู่แถบลุ่ม
น้ําบางปะกง แม่น้ํานครชัยศรี แม่น้ําท่าจีน แม่น้ําแม่กลอง ตาดน้ําท่ีได้บันทึกไว้เป็นหลักฐานท่ีเก่าแก่
ท่ีสุดคือ ตลาดน้ําในสมัยกรุงศรีอยุธยาเป็นราธานี โดยเฉพาะท่ีบริเวณรอบตัวพระนคร ซ่ึงมีแม่น้ํา
ล้อมรอบจะเป็นแหล่งนัดพบทําการค้าขาย และเนื่องจากชาวอยุธยาเป็นเกษตรกรท่ีมีอาชีพทํานาเป็น

                                           
๒๐การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย, สรุปแผนการตลาดการท่องเท่ียวปี ๒๕๕๒, (กรุงเทพมหานคร: 

มปพ., ๒๕๕๒), หน้า ๒๐.  
๒๑อ้างแล้ว, อุดม, เชยกีวงศ์วิถีชีวิตของชุมชนท่ีอาศัยอยู่ริมแม่น้ํา ตลาดน้ํา, ๒๕๕๒. 



๓๕ 

หลัก แต่เม่ือเลิกทํานาก็จะทําอย่างอ่ืนแทน เช่น นาท่ีอําเภอบางปะหัน ชาวนาจะปลูกมันเทศ มันเทศ
ท่ีบางปะหันเป็นพันธุ์เฉพาะของบ้านในย่านนี้ เนื้อของมันมีรสหวานมันเปลือกสีแดง สีม่วง ชาวบ้านจึง
เรียกกันว่ามันต่อเผือก การทํานาของชาวอยุธยาในสมัยก่อนนั้นทุกบ้านต้องเลี้ยงควายไว้ไถนา ชาวนา
โบราณจึงถือว่าควายมีบุญคุณต่อชาวนา พ้ืนท่ีทํานานั้นอยู่ในเขตนอกเมือง ชาวอยุธยาอยู่นอกเมือง
ออกไปจะเรียกอยุธยาว่า “เมือง” เช่นไปเมืองหรือเข้าเมือง ราวปี พ.ศ.๒๔๗๘ จังหวัด
พระนครศรีอยุธยามีแต่แม่น้ําลําคลอง การสัญจรไปมาจึงใช้เรือไม่มีรถหรือแม้แต่รถจักรยานท่ีจะเป็น
พาหนะ ทุกคนจะเดินทางด้วยเท้าหรือพายเรือแจว ชีวิตชาวอยุธยาจึงอยู่กับเรือแทบทุกอําเภอในช่วง
หน้าน้ํา คือต้ังแต่เดือน ๑๐ ถึงเดือน ๑๒ จะมีน้ําหลากมาเต็มท้องทุ่งชาวบ้านจึงต้องใช่เรือเป็นพาหนะ 
เรือท่ีชาวอยุธยามีหลายชนิดมีท้ังเรือขุด และเรือต่อ แต่วนใหญ่ท่ีมีกันทุกบ้าน คือเรือบด ซ่ึงเป็นเรือต่อ
ลําเล็กๆ สําหรับพายไปเก็บผักซ้ือของ ท่ีพักอาศัยของชาวอยุธยา สมัยก่อนนิยมต้ังบ้านเรือนอยู่ริมน้ํา 
โดยเฉพาะบริเวณสองฝั่งแม่น้ํารอบเกาะเมือง ส่วนมากอยู่ในแพหรือเรือ บริเวณท่ีมีแพหนาแน่นท่ีสุด
คือ หัวรอต้ังแต่พระราชวังจันทร์เกษมไปถึงสี่แยกวัดคลองปูเรื่อยลงมาตามคลองทรายรอบเกาะรอย 
และจากหัวรอต้ังแต่วัดวงฆ้องไปมีบ้านเรือนและแพหนาแน่นเรื่อยๆ ไปตามคลองเมืองจนกระท่ังถึงวัด
ใหม่ชัยวิชิต จากนั้นจะมีบ้านเรือนบ้างเล็กน้อยจนกระท่ังถึงหัวแหลม เริ่มมีบ้านเรือนหนาแน่น ตลาด
น้ําในยุคนี้ถือเป็นยุคทองของกการค้าขายทางน้ํา เพราะอยุธยาเป็นท่ีชุมนุมการนัดพบของพ่อค้าจาก
ทุกทิศ เนื่องจากการคมนาคมคล่องตัวในสมัยนั้นเข่ือนชัยนาทยังไม่มี แม่น้ําลําคลองจะเชื่อมต่อกันได้ 
ตลอดพ่อค้าจากทางเหนือ สามารถล่องเรือบรรทุกยาสูบ ของป่า มาขายยังอยุธยา พ่อค้าจากกรุงเทพ 
ก็นําของข้ึนไปขายท่ีอยุธยาแล้วซ้ือสินค้าจากภาคเหนือหรือจากตลาดน้ําอยุธยามาขายยังกรุงเทพฯ 
ตลาดน้ําอยุธยาจึงเป็นจุดนัดพบของพ่อค้าแม่ค้าจากท่ีต่างๆ ท้ังใกล้และไกล และหากนับกรุงเทพฯ 
เป็นจุดเริ่มต้นของการเดินทางไปค้าขายต่างจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแล้วก็จะพบตลาดท้องน้ําขนาด
ใหญ่ ๔ จุด คือ 

๑. ตลาดบ้านญวน ตลาดแห่งนี้ คือจุดแรกต้ังอยู่ท้ายเกาะเมืองบริเวณปากน้ําประสบหรือ
ปากบางกะจะ 

๒. เม่ือผ่านตลาดบ้านญวนไปอีกเล็กน้อยจะถึงตลาดป้อมเพชรหน้าวัดพนัญเชิง 
๓. เรือท่ีเดินทางจากรุงเทพฯ ไปอยุธยาจะขายสินค้าของตนไปเรื่อยๆ จากตลาดบ้านญวน 

และจะไปขายต่อท่ีตลาดป้อมเพชร พอถึงหัวรอก็ขายท่ีตลาดหัวรอ 
๔. หากเดินทางอ้อมเกาะเมืองไปทางตะวันตกจะพบตลาดหัวแหลมท่ีพ่อค้ามาขายส่ง

จากนั้นเดินทางเข้าคลองเมืองไปขายท่ีตลาดหัวรอซ่ึงเป็นตลาดน้ําท่ีมีการขายปลีกและขายส่งท่ีใหญ่
ท่ีสุด  

อุดม เชยกีวงศ์ กล่าวไว้ว่า ตลาดน้ําท่ีอยุธยามีท้ังแพและเรือค้าขาย ดังจะเห็นได้ท่ีตลาด
น้ําหัวรอซ่ึงเต็มไปด้วยแพและเรือช่วงก่อนสงครามโลกครั้งท่ี ๒ จะยุติแพจําหน่ายสินค้ามักจะขายของ



๓๖ 

แห้งทุกชนิด เช่น แพขายของชํา ขายเครื่องบวชนาค ขายเครื่องถ้วยชามลายคราม ขายเครื่องประดับ
เงิน ทอง นาค ขายน้ํามัน ขายงอบ ขายยาสูบ และแพขายผ้า แพเหล่านี้แต่ละแพจะขายของหลายๆ 
ชนิด เพ่ืออํานวยความสะดวกให้แก่ลูกค้า นอกจากแพแล้วยังมีเรือขายของ เรือเหล่านี้ยังมีเรือใน
ท้องถ่ินอ่ืนเพราะอยุธยาเป็นเส้นทางการคมนาคมท่ีจะข้ึนไปทางเหนือตะวันออกเฉียงเหนือ หรือจะ
ล่องมาทางใต้ จึงเป็นท่ีรวมสินค้า เช่น ยาสูบ และไม้ ซ่ึงเป็นเส้นทางหลักจากทางภาคเหนือจะเดินทาง
ได้ท้ังทางบกและทางน้ํา แต่ในสมัยนั้นการค้าทางน้ําได้รับความนิยมสูงหากขนส่งสินค้าทางบก(รถไฟ) 
เพราะต้องการความรวดเร็วท่ีจะต้องนําส่งสินค้าไปขายท่ีแพอีกทอดหนึ่งและถ้าเป็นไม้ก็ส่งโรงเลื่อย
ต่างๆ ซ่ึงนิยมต้ังอยู่ตามริมแม่น้ํา สําหรับของท่ีข้ึนไปจากกรุงเทพฯ มีหลายชนิดท้ังของกินของใช้ 
หมากและพลูก็เป็นสินค้าหลักอย่างหนึ่งท่ีส่งไปจากกรุงเทพฯ ของเหล่านี้พ่อค้าจากกรุงเทพฯ จะ
บรรทุกเรือไปขายหรือพ่อค้าจากอยุธยาจะเป็นผู้สั่งซ้ือจากกรุงเทพฯ โดยอาศัยบริการขนส่งของเรือ
เมล์ได้ โดยไม่ต้องไปเอง ต่อมาจะมีเรือเร่มาซ้ือต่ออีกทีหนึ่งเพ่ือนําไปขายปลีกในท้องน้ํา การซ้ือขาย
ข้าวจะเริ่มในเดือน ๑ เดือน ๒ เม่ือถึงเวลานั้นจะมีเรือข้าวคับค่ังตามท้องน้ํา ท้ังแม่น้ําและลําคลอง จน
มีคําพูดติดปากชาวอยุธยาว่า “เดือนอ้าย เดือนยี่เรือข้าวมา ชาวนาขายข้าว” เรือขายของท่ีมักจะพบ
เสมอๆ อีกประเภทหนึ่งในตลาดท้องน้ําอยุธยา คือเรือเครื่องเทศ ท่ีใช้สําหรับปรุงอาหารแต่ขาย
เครื่องใช้ในครัวเรือน เช่น ตะเกียงเจ้าพายุ หม้อหุงข้าว จาน ถ้วยชาม แก้ว ช้อนซ้อม กาน้ําชาท่ีบุนวม 
เรือขายของประเภทนี้เป็นเรือต่อขนาดใหญ่ เรียกว่าเรือกระแซง ขายส่วนมากเป็นชาวไทยมุสลิมซ่ึงจะ
ไปขายท้ังครอบครัวโดยพักอาศัยอยู่ในเรือท่ีขายเครื่องเทศนี้ สินค้าท่ีนํามาขายพ่อค้ามาซ้ือท่ีกรุงเทพฯ 
ในย่านสําเพ็งจากนั้นนํามาลงเรือท่ีจอดอยู่แถวเชิงสะพานพุทธ การเดินทางกลับจะเดินทางร่วมกับเรือ
บรรทุกข้าวเพราะเรือข้าวมีเรือไฟลากจูงไปจังหวัดพระนครศรีอยุธยา นอกจากเรือขายของท่ีกล่าว
มาแล้ว ก็ยังมีเรือขายของสด เช่น ผัก ผลไม้ อาหาร เรือขายขนม ข้าวแกง ส่วนใหญ่เป็นชาวบ้านใน
ท้องถ่ิน๒๒  

กิตติพร ใจบุญ ระบุไว้ว่า ตลาดน้ําในปัจจุบัน ในช่วงหนึ่งตลาดน้ําลดความคึกคักลง
เนื่องจากการเปลี่ยนแปลงของสภาพแวดล้อมและการคมนาคมทางบกท่ีสะดวกรวดเร็วกว่าการ
คมนาคมทางน้ํา จึงทําให้เกิดการถมคลองเพ่ือสร้างถนนอันมีผลทําให้วิถีชีวิตการทํามาหากินของคนใน
ชุมชนเปลี่ยนแปลงไปด้วย อย่างไรก็ตามการค้าขายในรูปแบบของตลาดน้ํายังคงได้รับการสนับสนุน
จากหน่วยงานระดับท้องถ่ิน ตามนโยบายการส่งเสริมการท่องเท่ียวของรัฐบาล เพ่ือเป็นการส่งเสริมให้
ราษฎรท่ีมีบ้านเรือนและเรือกสวนไร่นาตามริมแม่น้ําลําคลองได้นําผลผลิตทางการเกษตร ตลอดจน
งานหัตถกรรมพ้ืนบ้านออกมาจําหน่ายเป็นการช่วยเพ่ิมพูนรายได้ให้แก่ราษฎรอีกทางหนึ่ง ตลาดน้ําใน

                                           
๒๒อ้างแล้ว, อุดม, เชยกีวงศ์วิถีชีวิตของชุมชนท่ีอาศัยอยู่ริมแม่น้ํา ตลาดน้ํา, ๒๕๕๒. 



๓๗ 

ปัจจุบันท่ียังคงมีอยู่และเป็นท่ีรู้จัก ได้แก่ ตลาดน้ําคลองดําเนินสะดวก จังหวัดราชบุรี ตลาดน้ําวัดไทร 
และตลาดน้ําตลิ่งชัน จังหวัดกรุงเทพฯ ตลาดน้ําวัดดอนหวาย จังหวัดนครปฐม๒๓  

เม่ือกล่าวโดยสรุป ตลาด หมายถึง สถานท่ีท่ีใช้ในการซ้ือขายสินค้าท้ังในรูปของวัตถุดิบ
หรือสินค้าสําเร็จรูป ตลาดยังเป็นสถานท่ีท่ีมีความหมายซ่ึงมีท้ังสถานท่ีประจํา หรือเป็นครั้งคราว
อาจจะเป็นศูนย์กลางของชุมชนแห่งเดียวหรือหลายแห่งก็ได้ โดยจะทําการค้าขายเป็นประจํา หรือตาม
วันเวลาท่ีมีการกําหนดเอาไว้ ตลาดยังสะท้อนเรื่องราวของคนแต่ละชุมชนมาจนถึงทุกวันนี้ อย่างไรก็ดี
ตลาดมีการเปลี่ยนแปลงไปตามยุคตามสมัยของสังคมไทยท่ีมีการพัฒนาให้การค้าขายสินค้า เกิดความ
สะดวกและความพึงพอใจแก่ผู้ซื้อหรือนักท่องเท่ียวมากท่ีสุด ตลาดน้ําเป็นวิถีชีวิตของคนในอดีตท่ีมีถ่ิน
ฐานท่ีพักอาศัยตามแนวลําคลอง และลําคลองก็เป็นเส้นทางสัญจรการคมนาคมของชาวชุมชนต่างๆ ใน
สมัยนั้น การทํามาหากินเป็นผลผลิตท่ีได้โดยทางเกษตร เช่น พืช ผัก ผลไม้ต่างๆ สิ่งเหล่านี้พอเหลือ
จากการแบ่งปันและแรกเปลี่ยนผลผลิตกันแล้ว จากนั้นก็นํามาซ้ือขายแลกเปลี่ยนตามสภาพแวดล้อม
ในสังคมของชุมชนนั้นๆ ตลาดน้ํานอกจากจะเป็นคุณค่าและความมีเสน่ห์ของความเป็นอดีตแล้ว 
ปัจจุบันยังเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีสร้างรายได้ เน้นความเป็นธรรมชาติ มีความโดดเด่น มีเอกลักษณ์ ท่ี
ยึดถือเอาวัฒนธรรมประเพณีของคนไทยเอาไว้อย่างน่าชื่นชม ท้ังเชื้อชาติ ศาสนา  

ตลาดน้ําเป็นสถานท่ีมีมาต้ังแต่อดีตโดยท่ีพ่อค้าแม่ค้าทําการค้าขายผลผลิตของตัวเองหรือ
อาจจะมีการแลกเปลี่ยนสินค้ากันในท้องน้ํา หรือตามแนวชายคลองโดยอาศัยเรือเป็นพาหนะ ใน
ปัจจุบันตลาดน้ําเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีความสําคัญท่ีให้ท้ังความรู้มองถึงคุณค่าของความเป็นไทย 
วัฒนธรรมไทย ให้ท้ังอาชีพ เศรษฐกิจสังคมของชุมชน และประเทศดีข้ึนเม่ือการคมนาคมทางบกเริ่ม
เข้ามามีบทบาท มีการสร้างทางหลวงต้ังแต่หลังการเปลี่ยนแปลงการปกครองประมาณ พ.ศ.๒๔๗๖ 
แต่ยังไม่สะดวกต่อการเปิดใช้เป็นทางการ เนื่องจากระยะนี้ระบบถนนเพ่ิงเกิดข้ึน การคมนาคมทางน้ํา
ยังมีความสําคัญอยู่จนกระท่ัง ปี พ.ศ. ๒๔๘๖ มีการเปิดสะพานปรีดีธํารง เป็นสะพานคอนกรีต ข้าม
แม่น้ําป่าสักเข้าเมืองอยุธยาพร้อมกับมีการเปิดทางหลวงจังหวัดอยุธยา-วังน้อยเชื่อมระหว่างทางสาย
พหลโยธินกับเกาะเมืองทําให้การติดต่อระหว่างกรุงเทพฯ กับเกาะเมืองสะดวกรวดเร็วยิ่งข้ึนและเริ่มมี
ผลกระทบทําให้เกิดการเปลี่ยนแปลงวิถีการดํารงชีวิตไปจนถึงการค้าขายในเกาะเมืองเพราะพ่อค้าท่ี
กรุงเทพฯ นิยมส่งสินค้าบนบกท่ีหัวรอจึงมีสินค้าบริการลูกค้าหลายชนิดและสมํ่าเสมอ ลูกค้าก็นิยมซ้ือ
สินค้าจากตลาดทางบกทําให้แพต่างๆ ในตลาดน้ําค่อยๆ อพยพข้ึนบกท้ังยังมีการสร้างถนนภายใน
เกาะเมืองให้สะดวกยิ่งข้ึนทําให้ชาวแพอพยพข้ึนบกกันมากข้ึน 

 

                                           
๒๓อ้างแล้ว, กิตติพร ใจบุญ และคณะ, ความรู้และแนวปฏิบัติเกี่ยวกับธรรมชาติและจักรวาล: มรดก

ภูมิปัญญา. 



๓๘ 

๒.๖ แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวและการบริหารจัดการท่องเที่ยว 
๒.๖.๑ ความหมายของการท่องเท่ียว 
ความหมายของการท่องเท่ียว โดยผู้เชี่ยวชาญทางด้านการท่องเท่ียว ได้มีการนิยาม

ความหมายเป็นหลายลักษณะ ดังต่อไปนี้ 
องค์การท่องเท่ียวโลก ได้กําหนดความหมายของ การท่อเงท่ียวไว้ในปี พ.ศ. ๒๕๐๖ ว่า 

คือการเดินทางท่ีอยู่ภายใต้เง่ือนไขดังนี้ คือการเดินทางจากสถานท่ีอยู่อาศัยประจําไปยังสถานท่ีอ่ืนๆ 
ด้วยความสมัครใจ คือการเดินทางด้วยัตถุประสงค์ท่ีไม่ใช่การประกอบอาชีพหรือหารายได้  

วรรณา วงษ์วานิช ได้ให้ความหมายของนักท่องเท่ียว หมายถึง นักท่องเท่ียว ผู้ท่ีเดินทาง
จากอีกจุดหนึ่งไปยังอีกจุดหนึ่ง เพ่ือใฝ่หาสุขารมณ์หรือเพ่ือความรู้ทางวัฒนธรรมแล้วกลับมา ณ 
จุดเริ่มต้น คําว่า “การท่องเท่ียว” จึงเป็นคําท่ีมีความหมายกว้างมิได้มีความหมายเพียงการเดินทาง
เพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจหรือเพ่ือความสนุกสนานเท่านั้น แต่ยังหมายถึงการเคลื่อนย้ายประชากรจาก
แห่งหนึ่งไปยังอีกแห่งหนึ่ง รวมท้ังการเดินทางภายในประเทศและเดินทางระหว่างประเทศ การ
ท่องเท่ียวจึงเป็นกระบวนการท่ีมีความสัมพันธ์ต่อกัน มีกิจกรรมร่วมกัน มีความสัมพันธ์อันดีต่อกัน
ได้รับความรู้ ความสนุกสนานเพลิดเพลิน ในปัจจุบันการท่องเท่ียวจึงเป็นธุรกิจท่ีกว้างขวางความหมาย
ของการท่องเท่ียวนั้นอาจสรุปได้ในเง่ือนไข ๓ ประการ คือ ประการแรก ต้องเดินทางจากถ่ินท่ีอยู่
อาศัยไปยังท่ีอ่ืนชั่วคราว ประการท่ีสอง ต้องเดินทางไปด้วยความสมัครใจ และประการสุดท้ายเดินทาง
ด้วยจุดมุ่งหมายใดๆ ก็ได้ท่ีมิใช่เพ่ือการประกอบอาชีพหรือหารายได้๒๔  

๒.๖.๒ ปัจจัยของการท่องเท่ียว แบ่งได้เป็น ๓ ประเภท ดังนี้ 
๑) สิ่งดึงดูดใจทางการท่องเท่ียว (Attraction) หมายถึง สิ่งท่ีสามารถดึงดูดหรือโน้มน้าวใจ

ให้เกิดความสนใจปรารถนาท่ีจะไปท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียว พ้ืนท่ีท่ีนักท่องเท่ียวไปเยือนจะต้องเป็น
พ้ืนท่ีท่ีมีสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเท่ียวเป็นสําคัญ ในแหล่งท่องเท่ียวจะมีจุดท่ีเป็นสิ่งดึงดูดใจทางการ
ท่องเท่ียวจุดหนึ่งหรือหลายจุดก็ได้ ถ้ามีสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเท่ียวหลายจุด แหล่งท่องเท่ียวนั้นจะมี
นักท่องเท่ียวและสนใจนิยมเดินทางมาท่องเท่ียวกันมาก สิ่งดึงดูดใจทางการท่องเท่ียวแบ่งออกเป็น ๒ 
ประเภทใหญ่ๆ คือ 

๑) สิ่งดึงดูดใจทางการท่องเท่ียวท่ีธรรมชาติให้มา (Natural Attraction Factors) 
คือ ความงามตามธรรมชาติท่ีสามารถดึงดูดให้คนไปเยือนหรือไปเท่ียวในพ้ืนท่ีนั้น เช่น หาดทรายท่ี
สวยงามสภาพป่า และชีวิตสัตว์ป่า เป็นต้น 

                                           
๒๔วรรณา วงษ์วานิช, ภูมิศาสตร์การท่องเท่ียว, (กรุงเทพมหานคร: โรงพิมพ์มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 

๒๕๔๖), หน้า ๑๐๓. 



๓๙ 

๒) สิ่งดึงดูดใจทางการท่องเท่ียวท่ีมนุษย์สร้างข้ึน (Historical and Cultural 
Attraction Factors) เป็นสิ่งท่ีมนุษย์สร้างข้ึนแล้วสามารถดึงดูดใจให้มนุษย์ไปเยือนหรือไปท่องเท่ียว
ยังพ้ืนท่ีนั้น เช่น สิ่งก่อสร้างท่ีเป็นสถาปัตยกรรม ได้แก่ วัด วัง เมืองโบราณ เป็นต้น วิถีชีวิตจากการ
กระทําของคน เช่น ตลาดน้ํา ก็เป็นสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเท่ียวท่ีมนุษย์ทําให้เกิดข้ึนมารวมท้ัง
กิจกรรมต่างๆ ท่ีคนเราสร้างข้ึนมา เช่น การแข่งกีฬา การแสดง การจัดเทศกาล เช่น งานเทศกาล
อาหร งานเทศกาลผลไม้ เป็นต้น 

๒) สิ่งรองรับการเดินทางท่องเท่ียว คือ 
๑) สิ่งอํานวยความสะดวก (Facility) หมายถึง สิ่งต่างๆ ท่ีรองรับการเดินทาง

ท่องเท่ียวเพ่ือทําให้การเดินทางท่องเท่ียวเป็นไปได้ด้วยความสะดวกสบายท่ีสําคัญมากท่ีสุดคือ เรื่องท่ี
พักแรมไม่ว่าจะเป็นท่ีพักในรูปแบบโรงแรม รีสอร์ท บังกะโล เกสท์เฮ้าส์ สิ่งสําคัญอันดับรองลงมา คือ 
การบริโภคจึงต้องมีร้านอาหารบริการสําหรับนักท่องเท่ียว ตลอดจนข่าวสารข้อมูลเพ่ือการเดินทางไว้
บริการนักท่องเท่ียว 

๒) การเข้าถึงได้ (Accessibility) หมายถึง การไปถึงแหล่งท่องเท่ียวนั้นได้ คือต้องมี
การคมนาคมขนส่งนักท่องเท่ียวไปยังแหล่งท่องเท่ียวนั้นอย่างสะดวกปัจจัยในการเลือกสถานท่ี
ท่องเท่ียวของแต่ละบุคคลย่อมมีความแตกต่างปัจจัยในการเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวของแต่ละบุคคลย่อม
มีความแตกต่างกันไปตามความพึงพอใจหรือความต้องการท่ีจะได้รับจาการไปท่องเท่ียว โดยท่ีบางคน
ต้องการไปท่องเท่ียวธรรมชาติอย่างเดียวแต่บางคนอาจจะต้องการความสะดวกสบายในเรื่องของท่ีพัก
หรืออาหาร เป็นต้น 

๓) องค์ประกอบหลักของการท่องเท่ียวการท่องเท่ียวจึงเป็นกระบวนการทางสังคม
และเศรษฐกิจท่ีมีองค์ประกอบหลัก ๓ ด้าน คือทรัพยากรแหล่งท่องเท่ียว (Tourism Resource) 
บริการท่องเท่ียว (Tourism Service) และการตลาดการท่องเท่ียว (Tourism Market of Tourist) 
แต่องค์ประกอบย่อยๆท่ีมีความสัมพันธ์กัน เป็นเหตุและผลซ่ึงกันและกัน ความแตกต่างของแต่ละ
รูปแบบการท่องเท่ียวจึงอยู่ท่ีความแตกต่างในองค์ประกอบย่อยและความสัมพันธ์ท่ีเกิดข้ึนนั้นเอง ท้ังนี้ 
การท่องเท่ียวจึงเป็นปรากฏการณ์ของมนุษย์ท่ีสร้างปฏิสัมพันธ์เชิงบวกกับสภาพแวดล้อมท้ังท่ีเป็น
ธรรมชาติและวัฒนธรรมในการเดินทางไปท่องเท่ียวแต่ละสถานท่ีย่อมมีจุดหมายของการเดินทางไป
ท่องเท่ียวท่ีต่างกัน๒๕ 

 
 

                                           
๒๕อรนุช ศิลป์มณีพันธ์, “ลักษณะชายฝั่งทะเลท่ีพึงประสงค์ของนักท่องเท่ียว บริเวณชายฝั่งทะเล

ประเทศไทย”, รายงานวิจัย, (มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ, ๒๕๔๗), หน้า ๒๐๐. 



๔๐ 

๒.๖.๓ วัตถุประสงค์กับการท่องเท่ียว 
โรบินสัน (Robinson) ได้กล่าวไว้ว่า วัตถุประสงค์ในการท่องเท่ียวของบุคคลมีอยู่ ๘ 

ประการ คือ 
๑) เพ่ือฟ้ืนฟูสุขภาพและร่างกาย 
๒) เพ่ือสุขภาพอนามัย เพ่ือสูดอากาศบริสุทธิ์ อาบแดด อาบน้ําแร่ 
๓) เพ่ือเข้าร่วมหรือชมกิจกรรมทางกีฬา  
๔) เพ่ือไปชมสิ่งท่ีแปลกใหม่ในต่างประเทศ 
๕) เพ่ือความรื่นเริงบันเทิงใจ ความสนุกสนาน ความสดชื่น เพ่ือการพักผ่อน 
๖) เพ่ือสาเหตุส่วนตัว เช่น ไปเยี่ยมญาติ ไปพบเพ่ือนใหม่หรือเพ่ือหลบหนีคนท่ีใกล้ชิด

จําเจ 
๗) เพ่ือเหตุผลทางด้านจิตใจ ศาสนา 
๘) เพ่ืออาชีพและการธุรกิจ 
๒.๖.๔ การพัฒนาการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน 
องค์การการท่องเท่ียวแห่งโลก (WTO, ๒๐๐๔) ได้ให้อธิบายคําจํากัดความล่าสุดของการ

พัฒนาการท่องเท่ียวแบบยั่งยืน (sustainable Tourism) ว่าการท่องเท่ียวแบบยั่งยืนจะไม่ใช่เป็นเพียง
แค่การท่องเท่ียวขนาดเล็กหรือการตลาดเฉพาะกลุ่ม (Niche tourism segments) หากแต่การ
ท่องเท่ียวแบบยั่งยืนจะต้องครอบคลุมถึงการตลาดโดยรวมหรือท่ีเรารู้จักกันในชื่อท่ีเรียกว่า “การ
ท่องเท่ียวแบบมวลชน” (Mass tourism) โดยท่ัวไปการท่องเท่ียวแบบยั่งยืน หมายถึง การท่องเท่ียวท่ี
ให้ความสําคัญต่อการเสมอภาคระหว่างเศรษฐกิจสิ่งแวดล้อม รวมไปถึงสังคมและวัฒนธรรมของคนท้ัง
ในรุ่นปัจจุบันต่อไปจนถึงคนในอนาคต ดังนั้น หลักการและแนวคิดท่ีสําคัญของการท่องเท่ียวแบบ
ยั่งยืนในคําจํากัดความของ WTO จึงประกอบด้วยการท่องเท่ียวต้องตระหนักและใช้
ทรัพยากรธรรมชาติ ความหลากหลายทางชีวภาพให้เหมาะสมและเกิดประโยชน์สูงสุด๒๖ 

การเคารพในสังคม วัฒนธรรม และประเพณีของประชาชนพ้ืนเมือง รวมไปถึงการรู้จัก
ปรับตัวและเข้าใจถึงความแตกต่างทางวัฒนธรรมและประเพณีของแต่ละชุมชน 

การสร้างความเจริญม่ันคงทางเศรษฐกิจอย่างยั่งยืน การท่องเท่ียวอย่างยั่งยืนควร
ก่อให้เกิดการกระจายของรายได้อย่างเป็นธรรมและท่ังถึงแก่ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในการท่องเท่ียว 
(tourism stakeholder) นอกจากนี้ ยังควรท่ีจะก่อให้เกิดการจ้างงานและการสร้างรายได้ให้กับชุมชน
ท้องถ่ิน รวมไปถึงการมีส่วนสําคัญในการช่วยลดความยากจนในท้องถ่ินด้ว 

                                           
๒๖องค์การการท่องเท่ียวแห่งโลก, การพัฒนาการท่องเท่ียวแบบย่ังยืน , แหล่งท่ีมา https:// 

www.google.com/search, สืบค้นเมื่อวันท่ี ๑๐ กรกฎาคม ๒๕๖๒. 



๔๑ 

นอกจากการท่องเท่ียวแบบยั่งยืนจะต้องให้ความสําคัญในด้านสิ่งแวดล้อม สังคม 
วัฒนธรรม และเศรษฐกิจแล้ว ยังจะต้องคํานึงถึงความร่วมมือกันของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในการ
ท่องเท่ียว (Tourism stakeholder) ทุกฝ่ายรวมไปถึงจะต้องสามารถรักษาความพึงพอใจสูงสุดของ
นักท่องเท่ียว การดําเนินการวางแผนอย่างต่อเนื่อง และท่ีสําคัญจะต้องมีเครื่องมือดัชนีท่ีใช้วัด
ประสิทธิภาพต่อผลกระทบของการดําเนินการในส่วนต่างๆ เพ่ือสามารถนําไปปรับปรุงและแก้ไข
เพ่ือให้เกิดความยั่งยืนได้ต่อไปในอนาคต 

ปัจจัยสําคัญ ๕ ประการ ในการนํามาพิจารณาเพ่ือการกําหนดแนวทางการพัฒนาท่ียั่งยืน
ประกอบด้วย 

๑) ทรัพยากรการท่องเท่ียว หมายถึง สิ่งแวดล้อมต่างๆ ท้ังท่ีเป็นสิ่งแวดล้อมท่ีกําเนิดข้ึนมา
เองตามธรรมชาติ และสิ่งท่ีมนุษย์สร้างข้ึนแล้วสืบทอดต่อกันมา เช่น ศิลปวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียม 
ประเพณี วิถีชีวิต ประวัติศาสตร์ 

๒) นักท่องเท่ียว เป็นกลุ่มคนท่ีมีความสําคัญต่อการท่องเท่ียวในฐานะผู้บริโภคทรัพยากร
การท่องเท่ียวมีความต้องการ (Demand) ท่ีทําให้คนในแหล่งท่องเท่ียวและกลุ่มนักธุรกิจท่องเท่ียวต้อง
ตอบสนอง ซ่ึงก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงทรัพยากรการท่องเท่ียว และก่อผลกระทบท้ังทางตรงและ
ทางอ้อม ด้วยเหตุนี้ นักท่องเท่ียวท่ีมีคุณภาพจึงจําเป็นต่อการพัฒนาการท่องเท่ียวท่ียั่งยืน 

๓) กลุ่มธุรกิจท่องเท่ียว กลุ่มธุรกิจให้ความสําคัญกับธุรกิจการท่องเท่ียวเป็นอย่างมาก และ
พยายามท่ีจะเปลี่ยนแปลงทรัพยากรการท่องเท่ียวเพ่ือตอบสนองความต้องการของนักท่องเท่ียว จน
อาจละเลยผลกระทบด้านลบท่ีอาจจะเกิดข้ึน ถ้าจะให้เกิดการพัฒนาการท่องเท่ียวท่ียั่งยืน กลุ่มธุรกิจนี้
จะต้องคํานึงถึงขีดความสามารถในการรองรับนักท่องเท่ียวและเป็นตัวกลางท่ีจะช่วยกลั่นกรอง
คุณภาพของนักท่องเท่ียว  

๔) ชุมชนท่ีมีแหล่งท่องเท่ียว มีบทบาทเป็นท้ังผู้ผลิตทรัพยากรการท่องเท่ียว เช่น วิถีชีวิต
วัฒนธรรมประเพณีของคนในชุมชน ขณะเดียวกันในชุมชนเองมีบทบาทเป็นผู้ดูแลทรัพยากรการ
ท่องเท่ียวด้วยเช่นกันท่ีผ่านมาคนในแหล่งท่องเท่ียวมักเป็นฝ่ายต้ังรับการท่องเท่ียวท่ีเข้ามา โดยคนใน
แหล่งท่องเท่ียวส่วนใหญ่จะมองเห็นผลประโยชน์ในเชิงรายได้ แต่อาจไม่ตระหนักและคาดการณ์ถึง
ผลกระทบท่ีเกิดตามมา นอกจากการต้ังรับกับทรัพยากรท่ีเปลี่ยนแปลงไปแล้ว คนในชุมชนท่ีมีแหล่ง
ท่องเท่ียวกลับไม่ได้รับผลประโยชน์จากการท่องเท่ียวอย่างยุติธรรม หรืออาจกล่าวได้ว่าคนในชุมชนได้
ประโยชน์เพียงส่วนน้อยเม่ือเทียบกับผลกระทบท่ีเกิดข้ึน ด้วยเหตุนี้ แนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียว
ท่ียั่งยืนจึงให้ความสําคัญกับเรื่องการกระจายผลประโยชน์ให้กับคนในท้องถ่ินอย่างเท่าเทียมกัน  

๕) ความรักในท้องถ่ิน นับเป็นอีกปัจจัยหนึ่งอยู่ในหลักการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน
กระบวนการเรียนรู้ในชุมชนจึงมีความจําเป็นอย่างยิ่ง โดยเน้นการให้ความสําคัญกับการท่องเท่ียวท่ีมี
ส่วนช่วยอนุรักษ์วิถีชีวิตและทรัพยากรของชุมชน สร้างความภาคภูมิใจในท้องถ่ิน ทําให้คนในชุมชนได้



๔๒ 

เข้ามามีส่วนร่วมในการจัดการกับทรัพยากรของตนเอง ซ่ึงเป็นความสําคัญอย่างยิ่งท่ีคนในชุมชน
จะต้องมีสิทธิเลือกได้ว่าต้องการให้ทรัพยากรของตนเป็นทรัพยากรการท่องเท่ียวหรือไม่และควรมี
รูปแบบเช่นไร 
 

๒.๗ แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวชุมชน 
๒.๗.๑ แนวคิดหลักในการบริหารงานชุมชน 
การส่งเสริมการท่องเท่ียวท่ีใช้ชุมชนเป็นฐานในการบริหารจัดการ (Community-based 

Tourism หรืออาจเรียกอีกอย่างหนึ่งว่า “Host Management”) ในช่วง ๒ ทศวรรษท่ีผ่านมาได้
ขยายตัวอย่างรวดเร็ว และในอนาคตมีแนวโน้มท่ีจะเติบโตข้ึนเป็นเครือข่ายมากข้ึนท้ังนี้รูปแบบของ
การจัดการโดยชุมชนถูกคาดหวังว่าเป็นวิธีการจัดการท่องเท่ียวแบบหนึ่งท่ีมีศักยภาพ โดยเน้น
กระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชนในการจัดการ และสนับสนุนการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ รวมท้ัง
ทรัพยากรการท่องเท่ียวในตัวเอง  

ในขณะเดียวกันก็เกิดประโยชน์แก่เศรษฐกิจชุมชนของคนในท้องถ่ินอีกด้านหนึ่งด้วย 
นอกจากนี้หากมองในด้านของการตลาดด้วยแล้วปรากฎว่าตลาดของการท่องเท่ียวโดยชุมชนยังเป็น
กลุ่มเฉพาะ และบ่อยครั้งคําว่า “การท่องเท่ียวโดยชุมชน” (Community-Based Tourism) หรือ 
“การท่องเท่ียวเชิงนิเวศ” (Ecotourism) หรือการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์ (Conservation tourism) 
และการเรียกชื่ออ่ืนในลักษณะคล้ายกัน ได้ถูกนํามาใช้เป็นเพียงสื่อการโฆษณาประชาสัมพันธ์ เพ่ือ
ส่งเสริมภาพพจน์ของการท่องเท่ียว แต่ในทางตรงกันข้ามกลับส่งผลกระทบต่อฐานทรัพยากร
สิ่งแวดล้อม สังคมและวัฒนธรรม ประเพณีของคนในท้องถ่ิน 

อย่างไรก็ตาม การท่องเท่ียวท่ีผ่านมาได้ส่งผลกระทบต่อทรัพยากร สิ่งแวดล้อม วัฒนธรรม 
และขนบธรรมเนียมประเพณีของประเทศ อันเป็นเหตุปัจจัยให้เกิดการปรับตัวของระบบการท่องเท่ียว
เป็นอย่างมาก และหากพิจารณาถึงองค์ความรู้ทางด้านการท่องเท่ียวโดยชุมชนรวมท้ังกระบวนการ
บริหารจัดการแล้ว พบว่าหน่วยงานภาครัฐ เอกชน รวมท้ังผู้ประกอบการท่ีให้การสนับสนุนและใช้
ประโยชน์จากการท่องเท่ียวในรูปแบบดังกล่าว กลับยังมีความไม่ชัดเจนในด้านแนวความคิดและ
หลักการ วิธีการและกระบวนการ รวมท้ังการบริหารจัดการฐานทรัพยากรการท่องเท่ียวและการ
กระจายผลประโยชน์ให้ชุมชนท้องถ่ิน เพ่ือสร้างทางเลือกให้กับระบบการท่องเท่ียวแนวใหม่ท่ีแตกต่าง
จากเดิม โดยเน้นการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมในรูปแบบของ"การท่องเท่ียวโดยชุมชนโดยมุ่ง
พัฒนาให้ “คนในชุมชน” เป็นหัวใจสําคัญของการจัดการท่องเท่ียวและไม่เพียงแต่ตอบสนองความ
ต้องการของนักท่องเท่ียวเท่านั้น แต่ได้เน้นถึงการสร้างศักยภาพของคนในท้องถ่ิน ผู้ประกอบการ  
ผู้ให้บริการ โดยใช้งานวิจัยเป็นเครื่องมือสร้างกระบวนการเรียนรู้ ให้คนในท้องถ่ินเข้ามามีส่วนร่วมใน
การจัดการท่องเท่ียวของชุมชน เพ่ือนําไปสู่การดูแลรักษาและฟ้ืนฟูทรัพยากรธรรมชาติโดยให้มีความ



๔๓ 

สมดุลกับภูมิปัญญาท้องถ่ินและอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมรวม ท้ังการเก้ือกูลต่อเศรษฐกิจของชุมชนใน
อนาคต ท้ังนี้การวางรากฐานความรู้และประสบการณ์ท่ีหน่วยงานด้านนโยบายการท่องเท่ียวสามารถ
เข้ามาเชื่อมร้อยและนําไปสู่การสร้างรูปแบบการท่องเท่ียวของประเทศได้เป็นอย่างดี 

การท่องเท่ียวเชิงศึกษาระบบนิเวศ เป็นการท่องเท่ียวเพ่ือศึกษาสิ่งแวดล้อม การท่องเท่ียว
เพ่ือการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมแวดล้อม การท่องเท่ียวเพ่ือการอนุรักษ์ นิเวศสัญจร นิเวศท่องเท่ียว ด้วย
เหตุนี้การปรับตัวขององค์กรและชุมชนท่ีดําเนินงานด้านการท่องเท่ียวในประเทศไทยจึงอนุโลมให้มี
การเรียก “Ecotourism” ว่าหมายถึง “การท่องเท่ียวเชิงนิเวศ” 

อย่างไรก็ตาม ท่ามกลางกระแสท้องถ่ินนิยม ท่ีมุ่งเน้นให้มีการกระจายอํานาจสู่ท้องถ่ิน 
และให้ความสําคัญกับสิทธิชุมชนท้องถ่ิน ดังจะเห็นได้จากรัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย 
พุทธศักราช ๒๕๔๐ ในมาตรา ๔๖ และมาตรา ๕๖๒๗ ท่ีได้กล่าวถึงการให้สิทธิชุมชนท้องถ่ินในการมี
ส่วนร่วมจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมของชุมชน มีการกระจายอํานาจให้ท้องถ่ิน
พ่ึงตนเองและการตัดสินใจในกิจการท้องถ่ินตามมาตรา ๗๘ รวมท้ังกระแสการเรียกร้องของชุมชน
ท้องถ่ินท่ามกลางแนวคิดการพัฒนาแบบมีส่วนร่วม ดังนั้น เครือข่ายการเรียนรู้และประสานงานวิจัย
การท่องเท่ียวโดยชุมชน ให้ความสําคัญกับบทบาทของชุมชนในการจัดการท่องเท่ียวของตนเองตาม
เง่ือนไขของรัฐธรรมนูญและกระแสการเปลี่ยนแปลงของโลกดังกล่าว ท้ังนี้ความหมายเชิงปฏิบัติการ
ของการท่องเท่ียวโดยชุมชน 

Community- based Tourism หมายถึง "ทางเลือกในการจัดการท่องเท่ียวท่ีชุมชนเข้า
มากําหนดทิศทางของการท่องเท่ียวบนฐานคิดท่ีว่าชาวบ้านทุกคนเป็นเจ้าของทรัพยากรและเป็นผู้มี
ส่วนได้เสียจากการท่องเท่ียว โดยการนําเอาทรัพยากรท่ีมีอยู่ในท้องถ่ินด้านต่างๆ ไม่ว่า ธรรมชาติ 
ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมประเพณี วิถีชีวิตและวิถีการผลิตของชุมชน มาใช้เป็นต้นทุนหรือปัจจัยใน
การจัดการท่องเท่ียวอย่างเหมาะสม รวมท้ังมีการพัฒนาศักยภาพของคนในชุมชนให้มีความรู้
ความสามารถและบทบาทท่ีสําคัญในการดําเนินงานต้ังแต่การตัดสินใจ การวางแผน การดําเนินงาน 
การสรุปบทเรียน และมุ่งเน้นให้เกิดความยั่งยืนสู่คนรุ่นลูกหลานและเกิดประโยชน์ต่อท้องถ่ิน โดย
คํานึงถึงความสามารถในการรองรับของธรรมชาติเป็นสําคัญ" ท้ังนี้ความหมายเชิงปฏิบัติการดังกล่าว
ได้ถูกเขียนข้ึนภายใต้ข้อสรุปท่ีเกิดจากการดําเนินงานวิจัยการท่องเท่ียวโดยชุมชน ของชุมชน และเพ่ือ
ชุมชน อันเป็นความพยายามของชุมชนเองท่ีจะสร้างอัตตลักษณ์ด้านการท่องเท่ีย (Tourism identity) 
ให้กับพ้ืนท่ีทางสังคมของชุมชนท่ีถูกท่องเท่ียว 

การท่องเท่ียวโดยชุมชนในบริบทของการบริหารจัดการโดยชุมชน การพิจารณาการใช้
ประโยชน์ในประเด็นนี้เน้นการจัดการท่องเท่ียวบนเง่ือนไขของการจัดการท่ีมีความรับผิดชอบท่ีจะ

                                           
๒๗รัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย พุทธศักราช ๒๕๔๐. 



๔๔ 

ช่วยกันลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมและสังคม ท้ังนี้มุ่งให้มีการจัดการท่ียั่งยืนครอบคลุมถึงการอนุรักษ์
ทรัพยากร การจัดการสิ่งแวดล้อม การป้องกันและกําจัดมลพิษ การจัดการสมรรถนะของการรองรับใน
ระบบนิเวศ รวมท้ังการควบคุมการพัฒนาการท่องเท่ียวอย่างมีขอบเขต โดยเน้นภายใต้เง่ือนไขของ
ความสัมพันธ์ระหว่างชุมชนท้องถ่ินกับธรรมชาติในฐานะเป็นวิถีชีวิตท่ีเก้ือกูลในระบบนิเวศเดียวกัน
ภายใต้หลักการท่ีว่าคนท่ีดูแลรักษาทรัพยากรย่อมสมควรได้รับประโยชน์จากการดูแลรักษานั้น 
นอกจากนี้ยังเป็นการช่วยกันประชาสัมพันธ์และเสนอแนวคิดในการเคลื่อนไหวให้นักท่องเท่ียวได้เป็น
ผู้เข้าร่วมขบวนการจัดการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์ธรรมชาติและการกระจายผลประโยชน์ท่ีเก้ือหนุนกัน
ระหว่างการอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเท่ียวกับความต้องการพัฒนาของชุมชนท้องถ่ินให้เข้มแข็งยิ่งข้ึน 
 

๒.๘ ข้อมูลตลาดน้ําในประเทศไทย๒๘ 

การวิจัยนี้ ได้ทําการศึกษาแหล่งท่องเท่ียวตลาดน้ําในประเทศไทย จํานวน ๑๔ แห่ง มี
ตลาดน้ําท่ีสํารวจ จํานวน ๑๔ แห่ง ประกอบด้วย 

๑) ตลาดน้ําวัดไทร กรุงเทพมหานคร ท่ีต้ัง: ตลาดน้ําวัดไทร ถนนเอกชัย ๒๓ แขวงบาง
ขุนเทียนเขตจอมทอง กรุงเทพมหานคร   

๒) ตลาดน้ําขวัญเรียม กรุงเทพมหานคร/วัดบําเพ็ญเหนือ ท่ีต้ัง: ตลาดน้ําขวัญเรียม 
ต้ังอยู่ระหว่างซอยเสรีไทย ๖๐ และซอยรามคําแหง ๑๘๗ แขวง มีนบุรี เขตมีนบุรี กรุงเทพมหานคร  

๓) ตลาดน้ําบางน้ําผ้ึง จังหวัดสมุทรปราการ ท่ีต้ัง: อําเภอพระประแดง จังหวัด
สมุทรปราการ 

๔) ตลาดน้ําอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม ท่ีตั้ง: ต้ังอยู่ริมคลองใกล้วัดอัมพวันเจติยาราม 
เทศบาลตําบลอัมพวา อําเภออัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม  

๕) ตลาดน้ําท่าคา จังหวัดสมุทรสงคราม ท่ีต้ัง: “ตลาดน้ําท่าคา” ต้ังอยู่ท่ี ต.ท่าคา อ.
อัมพวา จ.สมุทรสงคราม  

๖) ตลาดน้ําวัดตะเคียน จังหวัดนนทบุรี ท่ีต้ัง: วัดตะเคียน ตําบลบางคูเวียง อําเภอบาง
กรวย จังหวัดนนทบุรี  

๗) ตลาดน้ําบางคูเวียง จังหวัด นนทบุรี ท่ีตั้ง: คลองบางคูเวียง ตําบล บางคูเวียง อําเภอ 
บางกรวย นนทบุรี ๑๑๑๓๐ 

๘) ตลาดน้ําดอนหวาย อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม ท่ีต้ัง: ต้ังอยู่ท่ี ต. บางระทึก 
อ. สามพราน จ.นครปฐม ริมแม่น้ําท่าจีน  

                                           
๒๘Mairoopainai, ข้อมูลตลาดน้ําในประเทศไทย, แหล่งท่ีมา https://www.google.com/search, 

สืบค้นเมื่อวันท่ี ๓ เมษายน ๒๕๖๑. 



๔๕ 

๙) ตลาดน้ําลําพญา จังหวัดนครปฐม ท่ีต้ัง: ริมฝั่งแม่น้ําท่าจีนหน้าวัดลําพญา ตําบลลํา
พญา อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม  

๑๐) ตลาดน้ําคลองดําเนินสะดวก จังหวัดราชบุรี ท่ีตั้ง: ตลาดน้ําดําเนินสะดวก ต้ังอยู่ใน
เขตเทศบาลตําบลดําเนินสะดวก อําเภอดําเนินสะดวก จังหวัดราชบุรี  

๑๑) ตลาดน้ําอโยธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ท่ีตั้ง: ตลาดน้ําอโยธยา ๖๕/๑๒ หมู่ ๗ 
ตําบลไผ่ลิง อําเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  

๑๒) ตลาดน้ําบางคล้า จังหวัดฉะเชิงเทรา๒๙ ท่ีต้ัง: ตลาดน้ําบางคล้า อําเภอบางคล้า 
จังหวัดฉะเชิงเทรา 

๑๓) ตลาดน้ําหัวหินสามพันนาม จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ท่ีต้ัง: ตลาดน้ําหัวหินสามพัน
นาม ๘๘/๘ ม.๑๓ ถ.หนองหอยทับใต้ ต.ทับใต้ อ.หัวหิน จ.ประจวบคีรีขันธ์ 

๑๔) ตลาดน้ําหัวหิน ใกล้วัดทับใต้ อําเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ท่ีต้ัง: ๙๙/๙ 
ซอยหัวหิน ๑๑๒ อาคารใกล้กับวัดทับใต้ ต.ทับใต้ อ.หัวหิน ประจวบคีรีขันธ์ 
 

๒.๙ งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
โกมล เย็นเปี่ยม๓๐ ได้ทําการวิจัยเรื่อง “แนวทางการจัดการเพ่ือความยั่งยืนทางการ

ท่องเท่ียวท่ีมีต่อตลาดน้ําตลิ่งชัน” ผลการวิจัยเชิงปริมาณพบว่า นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มี
อายุ ๒๖-๓๕ ปี มีระดับการศึกษาปริญญาตรี สถานภาพโสก อาชีพเป็นพนักงานบริษัทเอกชน รายได้
ต่อเดือน ๑๐,๐๐๑-๒๐,๐๐๐ บาท มีภูมิลําเนาอยู่ในกรุงเทพมหานคร มีความคิดเห็นต่อลักษณะ
สภาพแวดล้อมทางกายภาพ และกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีตลาดน้ําตลิ่งชัน โดยรวมในระดับดี มีความถ่ี
ในการท่องเท่ียว โดยเฉลี่ยประมาณ ๒ ครั้ง/ ๓ เดือน นักท่องเท่ียวมีความพึงพอใจท่ีจะได้มาเท่ียวท่ี
ตลาดน้ําตลิ่งชันและมีแนวโน้มท่ีจะแนะนํา/บอกต่อเก่ียวกับการได้มาท่องเท่ียวท่ีตลาดน้ําตลิ่งชัน 

ผลการวิจัยเชิงคุณภาพท่ีได้จากการสัมภาษณ์ พบว่า ตลาดน้ําตลิ่งชันมีการจัดกิจกรรม
อย่างยั่งยืนให้คนในชุมชนมีส่วนร่วม ซ่ึงการดําเนินงานจัดทํากิจกรรมต่างๆ ประชาคมตลาดน้ําตลิ่งชัน
เป็นหลักในการทํากิจกรรม ส่วนสํานักงานเขตตลิ่งชัน เป็นหน่วยงานท่ีให้การสนับสนุนและส่งเสริม
ด้านการท่องเท่ียว 

                                           
๒๙Mairoopainai, ตลาดน้ําบางคล้า จังหวัดฉะเชิงเทรา, แหล่งท่ีมา https://www.google.com/ 

search, สืบค้นเมื่อวันท่ี ๓ เมษายน ๒๕๖๑. 
๓๐โกมล เย็นเป่ียม, แนวทางการจัดการเพ่ือความยั่งยืนทางการท่องเท่ียวท่ีมีต่อตลาดนํ้าตลิ่งชัน, 

วารสารการบริการและการท่องเท่ียวไทย, ปีท่ี ๑๐ ฉบับท่ี ๒ (กรกฎาคม-ธันวาคม ๒๕๕๘), หน้า ๗๑-๘๓. 



๔๖ 

จันทร์เพชร แสงวงศ์ และเสรี พิจิตรศิริ๓๑ ได้ทําการวิจัยเรื่อง “กลยุทธ์การพัฒนาตลาด
ริมน้ําดอนหวาย” ผลการวิจัยพบว่า ตลาดริมน้ําดอนหวาย เป็นแหล่งท่องเท่ียวทางวัฒนธรรมและวิถี
ชีวิตชุมชน มีความพร้อมในด้านของชุมชน ในการรองรับนักท่องเท่ียว รวมถึงสิ่งอํานวยความสะดวก
พ้ืนฐาน และส่วนผสมทางการตลาด ท่ีนําเข้ามาใช้เพ่ือเป็นสิ่งดึงดูดนักท่องเท่ียว ให้มาเท่ียวชม
บรรยากาศ วิถีชีวิตของชุมชน ท่ีคงอนุรักษ์ความเป็นตลาดน้ําไว้ อาหารพืชผัก ผลไม้ เป็นสิ่งดึงดูดใจ ท่ี
ทําให้นักท่องเท่ียวเดินทางมายังตลาดริมน้ําดอนหวาย แต่อย่างไรก็ตามมีข้อจํากัดในด้านผลิตภัณฑ์ 
และคุณภาพของสินค้า ราคา รวมถึงการส่งเสริมการตลาด การประชาสัมพันธ์และส่งเสริมการ
ท่องเท่ียวจากหน่วยงานภาครัฐ การอํานวยความสะดวกและความปลอดภัย เนื่องจากมีอุปสรรคหลาย
ด้านเช่น การขาดความร่วมมือ ขาดงบประมาณ ขาดการวางแผนเพ่ือกําหนดแนวทางในการพัฒนา
และฟ้ืนฟูอย่างเป็นระบบ เทศบาลตําบลบางกระทึก จึงได้มีแนวทางการพัฒนาตลาดริมน้ําดอนหวาย
ให้เป็นแหล่งรวมอาหารอร่อย เป็นชุมชนแห่งการเรียนรู้ เป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีสะอาดและปลอดภัย
และมีการกําหนดกลยุทธ์ เพ่ือให้ตลาดริมน้ําดอนหวายมีการบริหารจัดการท่ีดี มีการพัฒนาคุณภาพ
สินค้าและบริการ ส่งเสริมให้ทุกภาคส่วนเข้ามามีส่วนร่วมในการพัฒนา เพ่ือเป็นจุดดึงดูดนักท่องเท่ียว
และประชาชนท่ัวไปให้เข้ามาเท่ียวชมวิถีชีวิตชุมชน สินค้า และบริการรวมถึงอาหารท่ีหลากหลายมี
คุณภาพทําให้ในปัจจุบันตลาดริมน้ําดอนหวาย เป็นสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีชื่อเสียงแห่งหนึ่งของจังหวัด
นครปฐมและของประเทศไทย 

จุฑาธิปต์ จันทร์เอียด๓๒ ได้ทําการวิจัยเรื่อง “รูปแบบท่ีส่งผลต่อความสําเร็จของการ
จัดการการท่องเท่ียวเชิงนิเวศอย่างยั่งยืน ของชุมชนบางกระเจ้า จังหวัดสมุทรปราการ” ผลการวิจัย 
พบว่า (๑) แหล่งท่องเท่ียวเชิงนิเวศท่ีมีศักยภาพของชุมชนบางกระเจ้า จังหวัดสมุทรปราการ ได้แก่ 
สวนศรีนครเข่ือนขันธ์ สวนเฉลิมพระเกียรติ ๘๐ พรรษา สถานีเพาะชํากล้าไม้ คลองบางกระเจ้า 
พิพิธภัณฑ์ปลากัดไทย ฟาร์มเห็ดหลากสี สวนป่าทรงคะนอง ม.๑-๒ สวนป่าลําพู (บางกระสอบ) แหล่ง
ชมหิ่งห้อย สวนป่าบางน้ําผึ้ง ม .๔, ม .๗ ตลาดน้ําบางน้ําผึ้ง (๒) ผลการวิเคราะห์ศักยภาพในพ้ืนท่ี 
พบว่า พ้ืนท่ีมีศักยภาพและโอกาสท่ีดีทางเศรษฐกิจ เนื่องจากเป็นประตูสู่การท่องเท่ียวเชิงนิเวศมีความ
หลากหลายทางชีวภาพ มีการผลิตสินค้าชองชุมชนเพ่ือการจําหน่ายอย่างเป็นรูปธรรม และเป็นแหล่ง
ผลิตสินค้าทางการเกษตร เช่น ผัก ผลไม้ต่างๆ มีระบบการคมนาคมขนส่งทางบก เช่น ถนนกาญจนา
ภิเษก สะพานภูมิพล ส่วนการคมนาคมทางน้ํา มีแม่น้ําเจ้าพระยาไหลผ่าน สามารถเชื่อมโยงสู่ภูมิภาค

                                           
๓๑จันทร์เพชร แสงวงศ์ และเสรี พิจิตรศิริ, กลยุทธ์การพัฒนาตลาดริมนํ้าดอนหวาย, วารสารการ

บริหารท้องถิ่น, ปีท่ี ๔ ฉบับท่ี ๒ (เมษายน-มิถุนายน ๒๕๕๔), หน้า ๖๗-๗๗. 
๓๒จุฑาธิปต์ จันทร์เอียด และคณะ, รูปแบบท่ีส่งผลต่อความสําเร็จของการจัดการการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ

อย่างยั่งยืนของชุมชนบางกระเจ้า จังหวัดสมุทรปราการ, วารสารมหาวิทยาลัยคริสเตียน, ปีท่ี ๒๔ ฉบับท่ี ๔ 
(ตุลาคม - ธันวาคม ๒๕๖๑), หน้า ๕๔๘-๕๖๑. 



๔๗ 

ต่างๆ อีกท้ัง อยู่ใกล้การขนส่งทางอากาศ (ท่าอากาศยานนานาชาติสุวรรณภูมิ) มีเอกลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมและประเพณีท้องถ่ินท่ีสําคัญ เช่น ประเพณีแห่หงษ์ - ธงตะขาบ ประเพณีสงกรานต์ ซ่ึงเป็น
ประเพณีท่ีคนรู้จักท้ังในและนอกประเทศ และมีความอุดมสมบูรณ์ของทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อม โดยเฉพาะพ้ืนท่ีป่าไม้ หรือท่ีเรียกว่าปอดกรุงเทพฯ (๓) ผลการศึกษาความคิดเห็นของ
ภาครัฐ ภาคเอกชน ประชาชนและนักท่องเท่ียวต่อรูปแบบท่ีส่งผลต่อความสําเร็จของการจัดการการ
ท่องเชิงนิเวศอย่างยั่งยืนของชุมชนบางกระเจ้า จังหวัดสมุทรปราการ พบว่า ความได้เปรียบของความ
สมบูรณ์และมีความหลากหลายทางชีวภาพของทรัพยากรแห่งคุ้งบางกระจ้าเป็นส่วนสนับสนุน ๒ 
รูปแบบสําคัญท่ีส่งผลต่อความสําเร็จของการจัดการการท่องเชิงนิเวศอย่างยั่งยืนของชุมชนบางกระเจ้า 
จังหวัดสมุทรปราการ ได้แก่ (๑) การจัดการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ (๒) การจัดการท่องเท่ียวยั่งยืนใน
จังหวัดสมุทรปราการ มีความเหมาะสมสามารถจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงนิเวศโดยเน้นรูปแบบการ
ท่องเท่ียวเชิงนิเวศท่ีเป็นมิตรกับสิ่ งแวดล้อมและปลูกจิตสํานึกผ่านกิจกรรมท่ีสามารถสร้าง
ประสบการณ์ท่ีมีคุณค่าแก่นักท่องเท่ียวผ่านกระบวนการมีส่วนร่วมในพ้ืนท่ีจากภาคส่วนต่างๆ ท่ี
เก่ียวข้อง 

เถกิงศักด์ิ ชัยชาญ๓๓ ทําการวิจัยเรื่อง “การพัฒนาคุณภาพการท่องเท่ียวเชิงนิเวศในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ” ผลการวิจัยพบว่า พฤติกรรมของนักท่องเท่ียวนั้นส่วนใหญ่จะเคยมาท่องเท่ียว
เชิงนิเวศ แล้ว ๒-๓ ครั้ง มาท่องเท่ียวในช่วงเดือนตุลาคม-ธันวาคม โดยใช้รถยนต์ส่วนตัวในการ
เดินทาง ใช้เวลาในการท่องเท่ียว ๒-๓ วัน และมากับครอบครัวเป็นส่วนใหญ่ นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่มี 
ความเข้าใจถึงลักษณะการท่องเท่ียวเชิงนิเวศแต่ไม่ครบถ้วนโดยเข้าใจว่า การท่องเท่ียวเชิงนิเวศเป็น 
การท่องเท่ียวท่ีนักท่องเท่ียวและผู้มีส่วนเก่ียวข้องจําเป็นต้องมีความรับผิดชอบต่อการใช้ประโยชน์ใน 
พ้ืนท่ีจากการท่องเท่ียวร่วมกัน ด้านความสัมพันธ์ภายในห่วงโซ่อุปทานของการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ 
ทางด้าน ต้นน้ํา กลางน้ํา และปลายน้า พบว่าปัจจัยท่ีเป็นองค์ประกอบของโซ่อุปทานการท่องเท่ียว มี
ความสัมพันธ์กันอย่างชัดเจนในทุกปัจจัย ผลการศึกษาถึงผลกระทบทางตรงของปัจจัยด้านต้น น้ํา 
ปัจจัยด้านกลางน้ํา และปัจจัยด้านปลายน้ําท่ีมีผลต่อความพึงพอใจของนักท่องเท่ียวท่ีเดินทาง มา
ท่องเท่ียวพบว่า ปัจจัยด้านการบริหารจัดการหรือปัจจัยด้านต้นน้ําท่ีมีผลกระทบทางตรงต่อปัจจัย ด้าน
การให้บริการหรือปัจจัยด้านกลางน้ํา ในภาพรวมของ ๒ แหล่งท่องเท่ียวให้ผลเหมือนกันท้ัง ๓ ปัจจัย
เรียงตามล้าดับผลกระทบคือ ปัจจัยด้านประสบการณ์และการปฏิบัติหน้าท่ี ปัจจัยด้านการมี ส่วนของ
ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย และปัจจัยด้านทรัพยากรและศักยภาพขององค์กร ด้านปัจจัยด้าน การให้บริการ 
หรือปัจจัยด้านกลางน้ํา ท่ีมีผลกระทบทางตรงต่อ ปัจจัยด้านระดับความพึงพอใจ โดยรวมของ

                                           
๓๓เถกิงศักดิ์ ชัยชาญ, การพัฒนาคุณภาพการท่องเท่ียวเชิงนิเวศในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ, รายงาน

การวิจัย, (นครราชสีมา: มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี, ๒๕๕๖). 



๔๘ 

นักท่องเท่ียว หรือปัจจัยด้ายปลายน้ําพบว่า มีท้ังเหมือนและแตกต่างกันใน ๒ แหล่ง ท่องเท่ียวคือ 
เหมือนกันในด้านอาหารและงานฝีมือท้องถ่ินท่ีมีผลกระทบต่อความพึงพอใจต่อการ ท่องเท่ียวเชิงนิเวศ
โดยรวมมากท่ีสุด ท่ีแตกต่างกันคือล้าดับรองลงมาเป็นด้านท่ีพักอาศัย สําหรับ อุทยานแห่งชาติเขา
ใหญ่ ขณะท่ีเป็นด้านสถานท่ีและกิจกรรม สําหรับอุทยานแห่งชาติภูเรือ ด้านปัจจัยด้านการบริหาร
จัดการ หรือปัจจัยด้านต้นน้ํา ท่ีมีผลกระทบทางตรงต่อ ปัจจัยด้านระดับ ความพึงพอใจโดยรวมของ
นักท่องเท่ียว หรือปัจจัยด้ายปลายน้ํา พบว่ามีแตกต่างกันใน ๒ แหล่งท่องเท่ียว โดยเป็นปัจจัยด้าน
ประสบการณ์และการปฏิบัติหน้าท่ีและปัจจัยด้านคุณลักษณะของ องค์กรตามลําดับ สําหรับอุทยาน
แห่งชาติเขาใหญ่ ขณะท่ีเป็นตัวแปรด้านการมีส่วนร่วมของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียและตัวแปรด้านการน้า
ข้อมูลท่ีได้รับมาใช้ให้เกิดประโยชน์ตามลําดับ สําหรับอุทยานแห่งชาติภูเรือ จากผลการศึกษาท้าให้
สรุปได้ว่า การพัฒนาในส่วนใดส่วนหนึ่งของโซ่อุปทาน จะเกิดผลกระทบต่อส่วนอ่ืนเสมอโดยมี
ผลกระทบมากน้อยต่างกัน ทําให้สามารถพิจารณาได้ว่าควรพัฒนาปัจจัยใดก่อนหลังมากน้อยเพียงใด
เพ่ือเกิดประสิทธิผลสูงสุดต่อโซ่อุปทานการท่องเท่ียว 

ธนัชชา ฤทธิ์เดช๓๔ ได้ทําการวิจัยเรื่อง “แนวทางการพัฒนากิจกรรมการท่องเท่ียวและ
แหล่งท่องเท่ียวให้เกิดความยั่งยืนของตลาดนํ้าอัมพาจังหวัดสมุทรสงคราม” ผลการวิจัยพบว่า 
นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุ ๒๖-๓๕ ปี สถานภาพโสด ระดับการศึกษาระดับปริญญาตรี 
รายได้ต่อเดือน ๑๐,๐๐๑-๒๐,๐๐๐ บาท และอยู่กรุงเทพมหานคร มีความคิดเห็นต่อลักษณะทาง
กายภาพโดยรวมของตลาดน้ําอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม โยดรวมอยู่ในระดับดี มีความคิดเห็นต่อ
แหล่งท่องเท่ียวในตลาดน้ําอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม โดยรวมในเรื่องของร้านอาหารริมคลอง ร้าน
ขายของท่ีระลึก และวัด โบสถ์คริสต์ โบราณสถาน อยู่ในระดับดี มีความต้องการในเรื่องกิจกรรมการ
ท่องเท่ียวอย่างยั่งยืนในตลาดน้ําอัมพวา จังหวัดสมุทรสงครามโดยรวมอยู่ในระดับต้องการ มีความพึง
พอใจต่อการท่องเท่ียวตลาดน้ําอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม โดยรวมอยู่ในระดับพอใจ พฤติกรรม
นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่มากับครอบครัว มาโดยรถส่วนตัว ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวโดยเฉลี่ยต่อครั้งตํ่า
กว่า ๒,๐๐๐ บาท เวลาท่ีใช้ในการท่องเท่ียวโดยเฉลี่ย (ชม./ครั้ง) ตํ่ากว่า ๑ ชม./ครั้ง สูงสุด ๑๐ ชม./
ครั้ง มูลค่าในการซ้ือสินค้าในแต่ละครั้งโดยเฉลี่ย(บาท)ตํ่าสุด ๑๐๐ บาท สูงสุด ๔,๕๐๐ บาท จํานวน
ครั้งในการมาเท่ียวตลาดน้ําอัมพวาในรอบ ๑ ปี (ครั้ง) ตํ่าสุด ๑ ครั้งต่อปี สูงสุด ๑๓ ครั้งต่อปี แนวโน้ม
การท่องเท่ียวซํ้าตลาดน้ําอัมพวาในอนาคตโดยรวมอยู่ในระดับดีอย่างมาก แนวโน้มการท่องเท่ียวซํ้า
ตลาดน้ําอัมพวาในอนาคตในเรื่องโอกาสท่ีจะกลับมาเท่ียวตลาดน้ําอัมพวาในอนาคตภายใน ๑ ปี (ครั้ง) 

                                           
๓๔ธนัชชา ฤทธ์ิเดช, แนวทางการพัฒนากิจกรรมการท่องเท่ียวและแหล่งท่องเท่ียวให้เกิดความยั่งยืน

ของตลาดน้ําอัมพาจังหวัดสมุทรสงคราม, วารสารการบริการและการท่องเท่ียวไทย, ปีท่ี ๑๐ ฉบับท่ี ๒ (กรกฎาคม- 
ธันวาคม ๒๕๕๘), หน้า ๑๘-๓๓. 



๔๙ 

ตํ่าสุด ๐ ครั้ง สูงสุด ๑๕ ครั้ง นักท่องเท่ียวมีความคิดเห็นต่อพฤติกรรมท่ีใช้หลักความยั่งยืนในการ
ท่องเท่ียวในตลาดน้ําอัมพวา จังหวัดสมุทรสงครามโดยรวมอยู่ในระดับดี  

สําหรับผลการวิจัยเชิงคุณภาพ พบว่า ทางเทศบาลตําบลอัมพวาได้กําหนดนโยบายแบบ
แผนเพ่ือการพัฒนาไว้เรียบร้อย โดยดําเนินการไปอย่างช้าๆพัฒนาแบบท่ีละข้ันและต่อเนื่องเพ่ือการ
บริหารและการจัดการนั้นง่ายข้ึน และสามารถควบคุมได้เพราะท่ีผ่านมานั้น ตลาดน้ําอัมพวาเติบโตเร็ว
เกินจนไร้ทิศทาง และไม่มีมาตรการท่ีสามารถจะควบคุมได้อย่างมีประสิทธิภาพ ส่วนข้อเสนอแนะ 
เนื่องจากเทศบาลอัมพวาเป็นเทศบาลขนาดเล็ก จึงส่งผลให้ได้รับงบประมาณท่ีจะนํามาพัฒนาจํานวน
ไม่มาก เพราะรายได้ส่วนมากมาจากนักท่องเท่ียว ในส่วนของชุมชนตลาดน้ําอัมพวาน้นจะมีนโยบาย
ให้มีการรวมกลุ่มกันโดยการให้ชมรมแม่ค้าแผงลอย ประธานชุมชน ชุมชนคนรักอัมพวา มาปรึกษารับ
ฟังปัญหาของแต่ละฝ่ายในแต่ละด้าน เพ่ือแก้ไขปัญหาและเพ่ือให้เกิดการพัฒนาตลาดน้ําให้ยั่งยืนต่อไป 
ส่วนนโยบายเรื่องตลาดน้ําของเทศบาล ในอนาคนอาจจะขยายทางเดินริมคลองให้กว้างข้ึนโดยให้เกิด
ผลกระทบต่อผู้ประกอบการน้อยท่ีสุด และมีแผนการพัฒนาให้มีตลาดน้ําทุกวันไม่ใช่เฉพาะวันศุกร์ 
เสาร์ อาทิตย์ เพียงอย่างเดียว แต่อาจจะต้องพัฒนาไปอย่างเป็นระบบ มีการควบคุมราคาสินค้าและ
คุณภาพให้เหมาะสม เพ่ือเป็นการพัฒนาให้ตลาดน้ําอัมพวาดีข้ึน และอยู่อย่างยั่งยืนต่อไป 

พัชรินทร์พร ภู่อภิสิทธิ์ และคณะ๓๕ ได้ทําการวิจัยเรื่อง “กลยุทธ์การพัฒนาการบริหาร
จัดการตลาดน้ําอย่างยั่งยืน กรณีศึกษา:ตลาดน้ําวัดตะเคียน” ผลการวิจัยพบว่า ๑) ลําคลองบางคูเวีย
ด้านทิศตะวันออกของตลาดน้ํามีสภาพเป็นธรรมชาติ ชุมชนให้ความร่วมมือ ตลาดน้ําอยู่ภายใต้การ
กํากับดูแลของวัดตะเคียน ระบบบริหารจัดการยังไม่ชัดเจน ๒) ปัจจัยท่ีส่งผลต่อศักยภาพการบริหาร
จัดการตลาดน้ําวัดตะเคียนอย่างยั่งยืน ได้แก่ ภาวะเศรษฐกิจ ชุมชนบ้านริมครอง ลักษณะลําคลอง 
นโยบายและการมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการ สถาปัตยกรรมของวัด พ้ืนท่ีทางเดินบนบก กิจกรรม
ดนตรีไทย อาหารและราคาผลิตภัณฑ์ ๓) กําหนดกลยุทธ์ในการพัฒนาการบริหารจัดการตลาดน้ําวัด
ตะเคียนอย่างยั่งยืน คือ กลยุทธ์การพัฒนาตลาดน้ําคู่กับประเพณีวัฒนธรรมทางศาสนา กลยุทธ์อาหาร
อร่อยราคาถูก และกลยุทธ์ล่องเรือชมธรรมชาติ 

แพรดาว ฟูพาณิชย์พฤกษ์๓๖ ได้ทําการวิจัย เรื่อง “กรอบนโยบายการพัฒนาการท่องเท่ียว
อย่างยั่งยืน: กรณีศึกษา เกาะช้าง จังหวัดตราด” ผลการวิจัยพบว่า ปัญหาและอุปสรรคคือ สํานักงาน

                                           
๓๕พัชรินทร์พร ภู่อภิสิทธ์ิ และคณะ, กลยุทธ์การพัฒนาการบริหารจัดการตลาดนํ้าอย่างยั่งยืน 

กรณีศึกษา:ตลาดนํ้าวัดตะเคียน, วารสารวิชาการและวิจัย มทร. พระนคร, ปีท่ี ๙ ฉบับท่ี ๒ (กันยายน ๒๕๕๘), 
หน้า ๕๖-๗๓. 

๓๖แพรดาว ฟูพาณิชย์พฤกษ์, กรอบนโยบายการพัฒนาการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน: กรณีศึกษา เกาะช้าง 
จังหวัดตราด, วารสารการจัดการภาครัฐและภาคเอกชน, ปีท่ี ๒๓ ฉบับท่ี ๑ (มกราคม-มิถุนายน ๒๕๕๙), หน้า ๓๙-
๖๓. 



๕๐ 

จังหวัดตราดและเทศบาลตําบลเกาะช้างไม่ได้นําแผนพัฒนาการท่องเท่ียวแห่งชาติ พ  .ศ . ๒๕๕๕- 
๒๕๕๙ มาประกอบการจัดทํายุทธศาสตร์การพัฒนาการท่องเท่ียว สํานักงานการท่องเท่ียวและกีฬา
จังหวัดตราดไม่ได้ให้ความสําคัญกับการพัฒนาการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน นโยบายขององค์กรปกครอง
ส่วนท้องถ่ินไม่ต่อเนื่อง เกิดความไม่เข้าใจในวัตถุประสงค์และแนวทางการดําเนินงานระหว่าง
หน่วยงาน กฎระเบียบของหน่วยงานภาครัฐไม่เอ้ือให้เกิดการพัฒนาการท่องเท่ียว การขาดแคลน
งบประมาณและบุคลากร ในส่วนของผลการดําเนินงานท่ีผ่านมาและแนวโน้ม ความก้าวหน้าพบว่า 
การกระจายผลประโยชน์และรายได้สู่ชุมชนยังคงน้อย ชุมชนและภาคเอกชนมี ส่วนร่วมในการพัฒนา
และจัดการท่องเท่ียวน้อย การท่องเท่ียวก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงต่อสังคม วิถีชีวิตและวัฒนธรรม
ของคนท้องถ่ิน อีกท้ังก่อให้เกิดการทําลายทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ผู้วิจัยได้เสนอกรอบ
นโยบาย ๔ ด้าน เพ่ือให้การท่องเท่ียวบนเกาะช้างเป็นไปในแนวทางของความยั่งยืน ได้แก่ กรอบ
นโยบายด้านการจัดการภาครัฐ กรอบนโยบายด้านเศรษฐกิจ กรอบนโยบายด้านสังคมและ วัฒนธรรม 
และกรอบนโยบายด้านทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 

วรรษมน จันทดิษฐ์๓๗ ได้ทําการวิจัยเรื่อง “พฤติกรรมและความพึงพอใจของนักทองเท่ียว
ชาวไทยศึกษากรณี ตลาดน้ําอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม” ผลการวิจัยพบว่า 

๑) นักท่องเท่ียวมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อตลาดน้ําอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม ส่วน
ใหญ่เคยมาท่องเท่ียวตลาดน้ําอัมพวา(ก่อนหน้านี้) ๓ ครั้งข้ึนไป มีวัตถุประสงค์ในการท่องเท่ียวครั้งนี้ 
เพ่ือพักผ่อนหย่อนใจมีวิธีการเดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน้ําอัมพวาโดยรถส่วนตัว จํานวนสมาชิกท่ีร่วม
เดินทางมาท่องเท่ียวตลาด ครั้ง ๔-๕ คน ส่วนใหญ่มีความสัมพันธ์กันแบบครอบครัว และมีค่าใช้จ่าย
ท้ังหมดในการท่องเท่ียว (เฉลี่ยต่อครั้ง ต่อ ๑คน) ไม่เกิน ๑,๐๐๐ บาท นักท่องเท่ียวให้ความพึงพอใจ 
ตลาดน้ําอัมพวาโดยรวมอยู่ในระดับมาก เม่ือพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ด้านสถานท่ีท่องเท่ียว ด้าน
ประชาชนในท้องถ่ิน และร้านค้าร้านอาหารและเครื่องด่ืมอยู่ในระดับมาก ส่วนด้านการให้บริการของ
หน่วยงานภาครัฐ อยู่ในระดับปานกลาง 

๒) การเปรียบเทียบความพึงพอใจในด้านต่างๆ โดยจําแนกตามลักษณะประชากร พบว่า
เพศท่ีแตกต่างกันมีความพึงพอใจโดยรวม ด้านสถานท่ีท่องเท่ียว ด้านการให้บริการของหน่วยงาน
ภาครัฐ ด้านประชาชนในท้องถ่ิน และร้านค้า ร้านอาหารและเครื่องด่ืม ไม่แตกต่างกันส่วน อายุระดับ
การศึกษา อาชีพ รายได้ต่อเดือน และสถานภาพท่ีแตกต่างกันมีความพึงพอใจโดยรวม ด้านสถานท่ี
ท่องเท่ียวด้านการให้บริการของหน่วยงานภาครัฐ และร้านค้า ร้านอาหารและเครื่องด่ืม แตกต่างกัน 
อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ 

                                           
๓๗วรรษมน จันทดิษฐ์ , พฤติกรรมและความพึงพอใจของนักทองเท่ียวชาวไทย ศึกษากรณี ตลาดนํ้า

อัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม, รายงานการวิจัย, (ปทุมธานี: มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, ๒๕๕๒). 



๕๑ 

๓) การเปรียบเทียบความสัมพันธ์ระหว่างความพึงพอใจในด้านต่างๆ กับพฤติกรรมการ
ท่องเท่ียว พบว่า ความพึงพอใจต่อการท่องเท่ียวโดยรวมมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวใน
ตลาดน้ําอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม ในส่วนท่ีเก่ียวกับ วัตถุประสงค์ในการท่องเท่ียวครั้งนี้ลักษณะ
ความสัมพันธ์ของกลุ่มบุคคลท่ีร่วมเดินทางและค่าใช้จ่ายท้ังหมดในการท่องเท่ียว (เฉลี่ยต่อครั้งต่อ ๑
คน) อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติเม่ือพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ด้านสถานท่ีท่องเท่ียวมีความสัมพันธ์
กับลักษณะความสัมพันธ์ของกลุ่มบุคคล อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ ด้านการให้บริการของหน่วยงาน
ภาครัฐมีความสัมพันธ์กับเคยมาท่องเท่ียวตลาดน้ํา อัมพวาก่อนหน้านี้ ก่ีครั้ ง (ไม่รวมครั้งนี้ ) 
วัตถุประสงค์ในการท่องเท่ียวครั้งนี้ วิธีการเดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน้ําอัมพวาและค่าใช้จ่าย อย่างมี
นัยสําคัญทางสถิติ ด้านประชาชนในท้องถ่ินมีความสัมพันธ์กับ เคยมาท่องเท่ียวตลาดน้ําอัมพวาก่อน
หน้านี้ก่ีครั้ง (ไม่รวมครั้งนี้) วัตถุประสงค์ในการท่องเท่ียวครั้งนี้ วิธีการเดินทางมาท่องเท่ียวตลาด น้ํา
อัมพวา จํานวนสมาชิกท่ีร่วมเดินทางมาท่องเท่ียว และลักษณะความสัมพันธ์ของกลุ่มบุคคลท่ีร่วม
เดินทาง อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ และด้านร้านค้า ร้านอาหารและเครื่องด่ืมมีความสัมพันธ์กับวิธีการ
เดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน้ําอัมพวาและจํานวนสมาชิกท่ีร่วมเดินทางมาท่องเท่ี ยวตลาดน้ําอัมพวา 
อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ 

โสภณ แดงมาศ และคณะ๓๘ ได้ทําการวิจัยเรื่อง “แนวทางการพัฒนาศักยภาพชุมชนเพ่ือ
การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมตลาด “ซา-สุขใจ”ตําบลดอนกระเบื้อง อําเภอโพธาราม จังหวัดราชบุรี” 
ผลการวิจัยพบว่า ผลการวิจัย พบว่า ชุมชนดอนกระเบื้องมีศักยภาพในการจัดการท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรมตลาด “ซา-สุขใจ” วิถีไทย-มอญ โดยภาพรวมในระดับมาก โดยด้านศิลปวัฒนธรรมมี
ศักยภาพสูงท่ีสุด รองลงมาคือ ด้านลักษณะทางกายภาพ ด้านการรักษาคุณภาพและสิ่งแวดล้อมด้าน
เศรษฐกิจและสังคม และด้านการบริหารการจัดการนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางท่องเท่ียวตลาด“ซา-สุขใจ”
วิถีไทย-มอญส่วนใหญ่มีวัตถุประสงค์เพ่ือการพักผ่อนและซ้ือผลิตภัณฑ์ชุมชน เดินทางมาด้วยรถยนต์
ส่วนตัวกับเพ่ือนและครอบครัว มีความสนใจกิจกรรมเก่ียวกับวิถีชีวิตและมีความพึงพอใจโดยรวมอยู่ใน
ระดับมาก ส าหรับแนวทางการพัฒนาศักยภาพชุมชนเพ่ือการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมตลาด“ซา-สุข
ใจ”วิถีไทย-มอญ พบว่า ชุมชนควรมีการสํารวจและรวบรวมประวัติความเป็นมาวัฒนธรรมท่ีโดดเด่น 
วิถีชีวิต ภูมิปัญญา บุคคลสําคัญเสริมสร้างความรู้ความเข้าใจและความตระหนักเก่ียวกับการอนุรักษ์
และสืบสานวัฒนธรรมไทย-มอญให้กับคนในชุมชนทุกระดับ และเสริมสร้างกระบวนการการมีส่วนร่วม

                                           
๓๘โสภณ แดงมาศ และคณะ, แนวทางการพัฒนาศักยภาพชุมชนเพ่ือการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ตลาด

แนวทางการพัฒนาศักยภาพชุมชนเพ่ือการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมตลาด “ซา-สุขใจ” ตําบลดอนกระเบ้ือง อําเภอโพ
ธาราม จังหวัดราชบุรี, วารสารมหาวิทยาลัยคริสเตียน, ปีท่ี ๒๕ ฉบับท่ี ๔ (ตุลาคม- ธันวาคม  ๒๕๖๒), หน้า ๑๑-
๒๘. 



๕๒ 

ของประชาชนและสร้างกระบวนการมีส่วนร่วมระหว่างชุมชนกับองค์การบริหารส่วนตําบลและ
หน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง  
 

๒.๑๐ สรุป 
ตลาดน้ํา เป็นสถานท่ีทางการค้าขายเป็นจุดในการเปลี่ยนถ่ายสินค้าท้ัง ของกิน ของใช้

ต่างๆ มากมาย ในด้ังเดิมของตลาดน้ําส่วนมากแล้ว จะเป็นสินค้าทางการเกษตรเสียเป็นส่วนมาก
ในทางกลับกันในปัจจุบันมีสินค้าหลายหลายชนิดท่ีจําหน่าย และยังเป็นสถานท่ีท่องเทียวเพ่ือดูดด่ืม
ความเป็นธรรมชาติท่ีมีมาในอดีต ได้เห็นคนในชุมชนท่ีอยู่ร่วมกัน ความเป็นสังคมไทยในชุมชนและมี
ขนบธรรมเนียม และวัฒนธรรมของการกิน การอยู่ การหาเลี้ยงครอบครัวท่ีมีความเรียบง่ายไม่ค่อยมี
การแข่งขัน มีแต่การช่วยเหลือซ่ึงกัน มีความเอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่เปรียบเสมือนญาติพ่ีน้อง ตลาดน้ํา เป็น
หนึ่งซ่ึงเอกลักษณ์โดดเด่นของเมืองไทย ตลาดน้ําหลายแห่งยังเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวของคนไทยและ
ต่างชาติเป็นส่วนมาก ในอดีตตลาดน้ําเป็นสังคมของมนุษย์ส่วนใหญ่ในชุมชนท่ีอาศัยอยู่ริมน้ําแถบภาค
กลาง เกิดข้ึนในเมืองโบราณ คูคลองสายต่างๆ ท่ีขุดเป็นทางยาวพร้อมด้วยบ้านเรือนเรียงรายท้ังสองฝั่ง
แม่น้ํา ตลอดจน ศาสนสถานได้ถูกเชื่อมให้ไปมาหาสู่กัน การช่วยกัน การอนุรักษ์รูปแบบของตลาดน้ํา
ให้คงสภาพแบบด้ังเดิมจะสะท้อนถึงชีวิตความเป็นอยู่และบรรยากาศของบรรพบุรุษในอดีต การใช้
ชีวิตอยู่ร่วมกันท่ีมีความเอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่ซึ่งกันและกัน   



 

บทท่ี ๓ 
 

ระเบียบวิธีวิจัย 
  

การศึกษาวิจัย “รูปแบบการบริหารการจัดการจัดการท่องเท่ียวตลาดน้ํา ท่ีมีต่อการพัฒนา
วิถีชีวิตและวัฒนธรรม ในประเทศไทย” เป็นการวิจัยแบบผสมผสาน โดยใช้วิธีการเก็บรวบรวมและ
วิเคราะห์ข้อมูลท้ังในเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาสภาพและศักยภาพของ
ตลาดน้ําในประเทศไทย เพ่ือศึกษานโยบาย ปัจจัยและองค์ประกอบรูปแบบการบริหารจัดการ
ท่องเท่ียวตลาดน้ําในประเทศไทย เพ่ือศึกษาวิเคราะห์รูปแบบการบริหารการจัดการการท่องเท่ียว
ตลาดน้ําท่ีมีต่อการพัฒนาวิถีชีวิตและวัฒนธรรมในประเทศไทย การวิจัยเรื่องนี้ผู้วิจัยได้กําหนด
วิธีดําเนินการวิจัย ดังนี้ 

๓.๑ รูปแบบการวิจัย 
๓.๒ พ้ืนท่ีการวิจัย และผู้ให้ข้อมูลสําคัญ 
๓.๓ เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย 
๓.๔ การเก็บรวบรวมข้อมูล 
๓.๕ การจัดกระทําข้อมูล 
๓.๖ การวิเคราะห์ข้อมูล 
๓.๗ การนําเสนอผลการศึกษาวิจัย 
๓.๘ สรุป 

 

๓.๑ รูปแบบการวิจัย 
ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ มุ่งเน้นการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพท่ีเชื่อมโยงชุดรูปแบบการบริหาร

การจัดการจัดการท่องเท่ียวตลาดน้ํา ท่ีมีต่อการพัฒนาวิถีชีวิตและวัฒนธรรม ในประเทศไทยศักยภาพ 
รูปแบบและกระบวนการจัดการท่องเท่ียวเพ่ือความงามแห่งจิตใจและปัญญาเข้าด้วยกันความรู้
บุคลากร และกระบวนการจัดการด้านการเรียนรู้และการท่องเท่ียวเข้าด้วยกัน โดยมีวิธีการศึกษาใน ๕ 
ลักษณะ ได้แก่ 

๑. การศึกษาในเชิงเอกสาร (Documentary Research) เพ่ือค้นหาข้อมูลความรู้เก่ียวกับ
รูปแบบการจัดการท่องเท่ียว กระบวนการเรียนรู้ทรัพยากรการท่องเท่ียวและการประเมิน ศักยภาพ
ด้านการท่องเท่ียว ความสามารถในการรองรับการท่องเท่ียว การรูปแบบและวัฒนธรรม แนวทางการ



๕๔ 

พัฒนาและอนุรักษ์การท่องเท่ียวตลาดน้ํา ตลอดจนถึงสภาพปัญหาและผลกระทบของการท่องเท่ียวท่ี
มีต่อการพัฒนาวิถีชีวิตและวัฒนธรรม ในประเทศไทยรวมท้ังแนวคิดทฤษฎีท่ีเก่ียวข้อง 

๒. การศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยการสัมภาษณ์ (Interview) 
และการสนทนากลุ่มย่อย (Focus Group) ร่วมกับประชาชน นักท่องเท่ียว ผู้ประกอบการธุรกิจ
ท่องเท่ียวตลาดน้ํา และตัวแทนองค์กร/หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องกับการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียว ท้ังนี้ 
เพ่ือทราบถึงแนวทางการเรียนรู้และสนทนากลุ่ม สังเกตการณ์อย่างมีส่วนร่วม เก่ียวกับรูปแบบ 
กิจกรรมอัตลักษณ์ ความเป็นมา และกระบวนการท่องเท่ียวรูปแบบการบริหารการจัดการจัดการ
ท่องเท่ียวตลาดน้ํา ท่ีมีต่อการพัฒนาวิถีชีวิตและวัฒนธรรม ในประเทศไทย สํารวจเส้นทางและ
ประเมินทรัพยากรการท่องเท่ียวตลาดน้ํา ความสามารถในการรองรับนักท่องเท่ียว แนวทางการ
ส่งเสริมการท่องเท่ียวตลาดน้ําและแนวทางการส่งเสริมกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเพ่ือการเรียนรู้ 
และทําการวิเคราะห์สภาพปัญหา และผลกระทบของการท่องเท่ียวตลาดน้ํา ท่ีมีต่อการพัฒนาวิถีชีวิต
และวัฒนธรรม ในประเทศไทย 

๓. การประชุมสัมมนาในเชิงวิชาการ เพ่ือเป็นการสนับสนุนให้ตลาดน้ําและองค์กร/
หน่วยงานท่ีเป็นกรณีศึกษาในทุกภูมิภาค ผู้ประกอบการและภาคเอกชน และหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง 
เช่น การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ได้มีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้เก่ียวกับการส่งเสริมกิจกรรมการ
ท่องเท่ียวตลาดน้ํา การเพ่ิมพูนความรู้ การสื่อสาร การพัฒนาวิถีชีวิตและวัฒนธรรม และการ
เสริมสร้างเครือข่ายการท่องเท่ียวตลาดน้ํา 

๔. การศึกษาเชิงสํารวจ (Survey Study) โดยใช้แบบสอบถามเก่ียวกับพฤติกรรมการ
ท่องเท่ียวตลาดน้ําของนักท่องเท่ียวความคิดเห็นต่อการท่องเท่ียวตลาดน้ําวิถีชีวิตชุมชน และ
วัฒนธรรม ตลอดจนถึงความพึงพอใจต่อตลาดน้ําอันเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวในประเทศไทย อันเป็น
การศึกษาถึงพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวและกระบวนการส่งเสริมการเรียนรู้และการสื่อสารคุณค่าของ
แหล่งท่องเท่ียวประเภทตลาดน้ํา ท่ีมีความสัมพันธ์กับการจัดการท่องเท่ียวตลาดน้ํา ท่ีมีต่อการพัฒนา
วิถีชีวิตและวัฒนธรรม ในประเทศไทย 

๕. การศึกษาเชิงวิเคราะห์ (Analytical Study) โดยทําการวิเคราะห์หาแนวทางการ
ส่งเสริมการท่องเท่ียวตลาดน้ําวิเคราะห์สภาพปัญหา และผลกระทบของการท่องเท่ียวตลาดน้ําท่ีมีต่อ
วิถีชีวิตและวัฒนธรรม ในประเทศไทยตลอดจนถึงกระบวนการรูปแบบการบริหารจัดการท่องเท่ียว
ตลาดน้ํา ท่ีมีต่อการพัฒนาวิถีชีวิตและวัฒนธรรม ในประเทศไทย 
 
 
 
 



๕๕ 

๓.๒ พ้ืนที่การวิจัย และผู้ให้ข้อมูลสําคัญ 
หน่วยท่ีทําการศึกษาในงานวิจัยนี้ ได้แก่ ตลาดน้ําท่ีเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีสําคัญในประเทศ

ไทย จํานวน ๑๔ แห่ง ซ่ึงไม่สามารถทราบจํานวนท่ีแน่นอนได้ ดังนั้น ผู้วิจัยจึงกําหนดประชากรและ
กลุ่มตัวอย่างในการศึกษา โดยเป็นการสุ่มกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ดังนี้  

๑. กลุ่มผู้ให้ข้อมูลสําคัญในเชิงคุณภาพ (Key Informant) ในการศึกษาครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ทํา
การคัดเลือกผู้ให้ข้อมูลสําคัญโดยการเจาะจง (Purposive Sampling) ตามความสําคัญของตลาดน้ํา 
อันเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีสําคัญประจําจังหวัด ผู้วิจัยได้ทําการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจงได้ตลาดน้ําท่ีเป็น
หน่วยในการวิจัย จํานวน ๑๔ แห่ง ดังนี้ 

 
ตารางท่ี ๓.๑ รายช่ือตลาดน้ําท่ีทําการวิจัย 

ท่ี ตลาดน้ํา จังหวัด 
๑ ตลาดน้ําวัดไทร กรุงเทพมหานคร 
๒ ตลาดน้ําขวัญเรียม วัดบําเพ็ญเหนือ กรุงเทพมหานคร 
๓ ตลาดน้ําบางน้ําผึ้ง สมุทรปราการ 
๔ ตลาดน้ําอัมพวา สมุทรสงคราม 
๕ ตลาดน้ําท่าคา สมุทรสงคราม 
๖ ตลาดน้ําวัดตะเคียน นนทบุรี 
๗ ตลาดน้ําบางคูเวียง นนทบุรี 
๘ ตลาดน้ําดอนหวาย อ.สามพราน นครปฐม 
๙ ตลาดน้ําลําพญา นครปฐม 

๑๐ ตลาดน้ําดําเนินสะดวก ราชบุรี 
๑๑ ตลาดน้ําอโยธยา พระนครศรีอยุธยา 
๑๒ ตลาดน้ําบางคล้า ฉะเชิงเทรา 
๑๓ ตลาดน้ําหัวหินสามพันนาม ประจวบคีรีขันธ์ 
๑๔ ตลาดน้ําหัวหิน ประจวบคีรีขันธ์ 

 

 

๒. ศึกษาด้านบริบทและสิ่งแวดล้อม กิจกรรมและบุคลากร ชุมชน และองค์กรท่ีเก่ียวข้อง
กับการจัดการท่องเท่ียวตลาดน้ําตลาดน้ําละ ๑๐-๑๕ คน ทําการศึกษาโดยวิธีการประชุมกลุ่มย่อยและ
การสัมภาษณ์  



๕๖ 

๓. กลุ่มผู้ประกอบการท่องเท่ียว ผู้ทรงคุณวุฒิ นักวิชาการด้านการท่องเท่ียวนายก อบต, 
ปลัดหรือคณะทํางาน กรรมการ ผู้ประกอบการประเภทต่างๆ และจากกลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียว 
กําหนดกลุ่มตัวอย่างทําการศึกษาโดยการจัดประชุมสัมมนาร่วมกัน โดยกําหนดการสุ่มกลุ่มตัวอย่าง
แบบเจาะจง (Purposive Random Sampling) 

  
๓.๓ เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 

ลักษณะของเครื่องมือ 
เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัยครั้งนี้ แบบสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Dept Interview) การประชุม

กลุ่มย่อย (Focus Group) การสังเกตรวมถึงการใช้เทคนิคการถ่ายภาพท่ีผู้ศึกษาสร้างข้ึนเองจากการ
ทบทวนแนวคิดทฤษฎีข้อมูลการให้บริการผู้ป่วยและงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 

๑. แบบสัมภาษณ์ (Interview) สําหรับสัมภาษณ์นักท่องเท่ียวและผู้ท่ีเก่ียวข้อง โดยมี
ประเด็นท่ีสําคัญ เช่น รูปแบบและกระบวนการจัดการการบริหารการจัดการท่องเท่ียว กระบวนการ
สื่อสารเก่ียวกับการพัฒนาวิถีชีวิตและวัฒนธรรม เป็นต้น 

๒ การประชุมกลุ่มย่อย (Focus Group) และการสัมมนาเชิงวิชาการเพ่ือวิเคราะห์การ
ส่งเสริมการเรียนรู้ในแหล่งท่องเท่ียวประเภทตลาดน้ํา กระบวนการสื่อสารคุณค่าและแนวปฏิบัติตาม
รูปแบบและกระบวนการจัดการการบริหารการจัดการท่องเท่ียวตลาดน้ําท่ีมีต่อการพัฒนาวิถีชีวิตและ
วัฒนธรรม การจัดกิจกรรมการเรียนรู้ในการท่องเท่ียวประเภทตลาดน้ําในประเทศไทยท่ีเหมาะสม 

๓. การสังเกต โดยสังเกตการณ์เรียนรู้ พฤติกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ํา บริบทและความ
ชื่นชอบต่อรูปแบบการบริหารการจัดการตลาดน้ําในเชิงศิลปวัฒนธรรมของนักท่องเท่ียว 

๔. การใช้เทคนิคการถ่ายภาพ โดยการใช้ภาพถ่าย การจัดแผนภูมิแผนภาพ เพ่ือศึกษา
แนวทางการจัดสภาพการณ์ท่ีเหมาะสมกับการเรียนรู้ การพัฒนารูปแบบการท่องเท่ียวตลาดน้ําให้
สอดคล้องและเชื่อมโยงเครือข่ายการเรียนรู้ในแหล่งท่องเท่ียวประเภทตลาดน้ํา 

ข้ันตอนการสร้างและการตรวจสอบเครื่องมือการวิจัย 
๑. กําหนดเนื้อหาของแบบสอบถาม แบบสัมภาษณ์ ตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย โดย

การศึกษาข้อมูลจากแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเก่ียวข้องเพ่ือกําหนดตัวแปรการวิจัยและเนื้อหาของ
แบบสอบถามและแบบสัมภาษณ์ 

๒. ร่างเครื่องมือการวิจัยแบบสัมภาษณ์ตามประเด็นท่ีกําหนดให้ครบถ้วนทุกตอน 
๓. นําเครื่องมือการวิจัยให้ผู้เชี่ยวชาญตรวจสอบ 
๔. แก้ไขเครื่องมือการวิจัยตามคําแนะนํา 
๕. ปรับปรุงเครื่องมือการวิจัยและจัดทําเครื่องมือการวิจัยฉบับสมบูรณ์ 
 



๕๗ 

การตรวจสอบเครื่องมือการวิจัย 
ผู้วิจัยนําแบบสอบถามท่ีสร้างข้ึนสําหรับการวิจัยไปทําการทดสอบคุณภาพเครื่องมือ ๒ 

ส่วน คือ การหาความเท่ียงตรงของเนื้อหา (Content Validity) นําแบบสอบถามมาปรับปรุงตาม
คําแนะนําของผู้เชี่ยวชาญ และการทดสอบหาค่าความเชื่อม่ัน (Reliability)  

การสร้างเครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย 
เครื่องมือท่ีใช้ในการศึกษาวิจัยประกอบด้วย 
๑. แบบสัมภาษณ์เชิงลึก (Interview) สําหรับผู้บริหารตลาดน้ําเก่ียวกับสภาพท่ัวไปของ

ตลาดน้ํา นโยบายการท่องเท่ียวตลาดน้ํา ปัจจัยด้านการท่องเท่ียวตลาดน้ํา และองค์ประกอบการ
ท่องเท่ียว เป็นต้น 

๒. แบบคําถามประกอบการสนทนากลุ่ม (Focus Group Interview) สําหรับผู้มีส่วน
เก่ียวข้องกับการท่องเท่ียวตลาดน้ํา โดยสัมภาษณ์เก่ียวกับรูปแบบการบริหารจัดการท่องเท่ียวท่ีส่งผล
ต่อวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของประเทศไทย ตลอดจนถึงแนวทางการพัฒนาการสร้างตลาดน้ําเพ่ือการ
ท่องเท่ียวท่ียั่งยืน 

๓. แบบสังเกตเก่ียวกับสภาพท่ัวไปของตลาดน้ํา แบบสํารวจข้อมูลพ้ืนฐานเก่ียวกับ
ทรัพยากรท่องเท่ียวภายในตลาดน้ํา โดยมีประเด็นท่ีเก่ียวกับสิ่งอํานวยความสะดวกภายในตลาดน้ํา 
เช่น ห้องน้ํา สภาพพ้ืนท่ี ท่ีจอดรถ สถานท่ีบริการน้ําด่ืมหรือร้านค้า จุดบริการของตลาดน้ํา 
สภาพแวดล้อมภายในตลาดน้ํา สภาพของสถานท่ี ท่ีเป็นแนววิถีชีวิตและวัฒนธรรม ลักษณะและ
ความสําคัญของสื่อบริหารการจัดการตลาดน้ํา เป็นต้น 

๔. แบบประเมินศักยภาพด้านการท่องเท่ียวตลาดน้ํา โดยมีประเด็นท่ีเก่ียวกับการประเมิน
แหล่งทรัพยากรด้านความสะดวกในการเข้าถึง ด้านสิ่งอํานวยความสะดวก ด้านสภาพแวดล้อม ด้าน
คุณค่าและความสําคัญ ด้านการตอบรับของประชาชนในท้องถ่ิน และด้านการจัดการ 
 

๓.๔ การเก็บรวบรวมข้อมูล 
ผู้วิจัยได้ใช้วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลท่ีหลากหลาย เพ่ือให้ได้ข้อมูลตามวัตถุประสงค์ของ

การศึกษาวิจัย โดยมีวิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล ดังนี้  
๑. ดําเนินการออกหนังสือเพ่ือขอความร่วมมือ ในการเข้าเก็บรวบรวมข้อมูลจาก

ผู้ประกอบการท่องเท่ียวในพ้ืนท่ีต่างๆ ท้ังในเชิงปริมาณและคุณภาพ เพ่ือแจกแบบสอบถามและการ
สัมภาษณ์ 

๒. เก็บรวบรวมข้อมูลจากผู้บริหารตลาดน้ําโดยใช้แบบสัมภาษณ์ (Interview) เก่ียวกับ
สภาพท่ัวไปของตลาดน้ํา นโยบายการท่องเท่ียวตลาดน้ํา ปัจจัยด้านการท่องเท่ียวตลาดน้ํา และ
องค์ประกอบการท่องเท่ียว เป็นต้น 



๕๘ 

๓. เชิญผู้มีส่วนเก่ียวข้องกับการท่องเท่ียวตลาดน้ํามาร่วมประชุมกลุ่มย่อย โดยสัมภาษณ์
เก่ียวกับรูปแบบการบริหารจัดการท่องเท่ียวท่ีส่งผลต่อวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของประเทศไทย ตลอด
จนถึงแนวทางการพัฒนาการสร้างตลาดน้ําเพ่ือการท่องเท่ียวท่ียั่งยืน 

๔. เก็บข้อมูลจากการสังเกตเก่ียวกับสภาพท่ัวไปอันเป็นข้อมูลพ้ืนฐานเก่ียวกับตลาดน้ํา 
ประกอบด้วย ลักษณะรูปแบบ สภาพแวดล้อม เป็นต้น 

๕. เก็บรวบรวมข้อมูลจากการสังเกตและทําการประเมินศักยภาพด้านการท่องเท่ียวของ
ตลาดน้ํา ในแต่ละแห่ง 

๖. เก็บรวบรวมข้อมูลจากการจัดการสัมมนาวิชาการเก่ียวกับการพัฒนาตลาดน้ําเพ่ือ
พัฒนาวิถีชีวิตและวัฒนธรรม เพ่ือเป็นการสนับสนุนการสร้างเครือข่ายผู้ประกอบการท่องเท่ียวตลาด
น้ําเพ่ือวิถีชีวิตมนุษย์และวัฒนธรรมได้มีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้เก่ียวกับรูปแบบการบริหารจัดการการ
ท่องเท่ียวตลาดน้ําและเครือข่ายผู้ประกอบการท่องเท่ียว 
 

๓.๕ การจัดกระทําข้อมูล 
เม่ือได้มีการเก็บรวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณ์ การประชุมกลุ่มย่อย การประชุมสัมมนา 

และได้แบบสอบถามกลับคืนมาแล้ว คณะผู้วิจัยดําเนินจัดกระทําข้อมูลและการวิเคราะห์ข้อมูลตาม
ข้ันตอนดังต่อไปนี้ 

๑. การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพมุ่งเน้นการวิเคราะห์โดยการสรุปตามสาระสําคัญด้าน
เนื้อหาท่ีกําหนดไว้ โดยวิเคราะห์ 

๑) สภาพท่ัวไปของตลาดน้ํา อันประกอบไปด้วยลักษณะ รูปแบบและสภาพแวดล้อม
ของตลาดน้ําในประเทศไทย 

๒) ประเมินศักยภาพด้านการท่องเท่ียวของตลาดน้ําในประเทศไทย 
๓) วิเคราะห์นโยบาย ปัจจัย และองค์ประกอบการท่องเท่ียวตลาดน้ํา ในประเทศไทย 
๔) รูปแบบการบริหารจัดการท่องเท่ียวตลาดน้ําในประเทศไทย 
๕) รูปแบบการบริหารจัดการท่องเท่ียวท่ีส่งผลต่อวิถีชีวิตและวัฒนธรรม 

  

๓.๖ การวิเคราะห์ข้อมูล 
การวิเคราะห์ สังเคราะห์ข้อมูลจากทุกฝ่ายดังกล่าว โดยการเชื่อมโยงแนวคิด ทฤษฎีท่ีได้

กล่าวแล้ว เพ่ือให้เห็นรูปแบบการบริหารจัดการท่องเท่ียวตลาดน้ําท่ีมีต่อการพัฒนาวิถีชีวิตและ
วัฒนธรรมในประเทศไทย นําเสนอข้อมูลจะอยู่ ในลักษณะการพรรณนาความ (Descriptive 
Presentation) ประกอบตารางและการพรรณนาความประกอบการบรรยายเหตุการณ์ท่ีเก่ียวข้องกับ
ข้อมูลพ้ืนฐานของนักท่องเท่ียวรูปแบบการบริหารจัดการท่องเท่ียวตลาดน้ําท่ีมีต่อการพัฒนาวิถีชีวิต



๕๙ 

และวัฒนธรรมในประเทศไทย โดยเน้นการสื่อสารการศึกษาวิเคราะห์ข้อมูล ประเมินศักยภาพด้านการ
ท่องเท่ียวของตลาดน้ําในประเทศไทยวิเคราะห์นโยบาย ปัจจัย และองค์ประกอบการท่องเท่ียวตลาด
น้ํา ในประเทศไทย และรูปแบบการบริหารจัดการท่องเท่ียวท่ีส่งผลต่อวิถีชีวิตและวัฒนธรรม 

รวมท้ังการเสริมสร้างเครือข่ายการเรียนรู้ของแหล่งท่องเท่ียวประเภทตลาดน้ําในประเทศ
ไทย โดยมุ่งเน้นการเชื่อมโยงคน นักท่องเท่ียว ผู้ประกอบการท่องเท่ียว ความรู้ทางวัฒนธรรมประเพณี
และกระบวนการท่ีมีการทํากิจกรรมร่วมกัน เพ่ือส่งเสริมกิจกรรมการท่องเท่ียวรูปแบบการบริหาร
จัดการการท่องเท่ียวตลาดน้ําท่ีมีต่อการพัฒนาวิถีชีวิตและวัฒนธรรม ในประเทศไทย 
 

๓.๗ สรุป 
การศึกษาวิจัย “รูปแบบการบริหารจัดการการท่องเท่ียวตลาดน้ํา ท่ีมีต่อการพัฒนาวิถีชีวิต

และวัฒนธรรม ในประเทศไทย”เป็นการวิจัยแบบผสมผสานท่ีใช้วิธีการเก็บรวบรวมและวิเคราะห์
ข้อมูลท้ังในเชิงเอกสาร (DocumentaryResearch) การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) 
จากกลุ่มตัวอย่างท้ังท่ีเป็นนักท่องเท่ียวและผู้ประกอบการท่องเท่ียว ตลอดจนข้อมูลเก่ียวกับตลาดน้ํา
ในประเทศไทย ผู้ท่ีเก่ียวข้องกับกิจกรรมการท่องเท่ียว/การเรียนรู้ภายในตลาดน้ํา กลุ่มผู้ประกอบการ
ท่องเท่ียว ผู้ทรงคุณวุฒิ นักวิชาการด้านการท่องเท่ียวนายก อบต, ปลัด หรือคณะทํางาน กรรมการ 
ผู้ประกอบการประเภทต่างๆ เช่น ท่ีพัก, ร้านอาหาร, การขนส่ง,ของท่ีระลึก,บริษัทนําเท่ียวการ
สัมภาษณ์ในเชิงลึก (In–depth Interviews) การประชุมกลุ่มย่อย (Focus Group) และการสัมมนา
เชิงวิชาการเป็นเครื่องมือในการศึกษา เพ่ืออธิบายข้อมูลพ้ืนฐานในการศึกษา แล้วทําการวิเคราะห์ 
สังเคราะห์ในเชิงคุณภาพเพ่ืออธิบายผลการวิจัยตามท่ีกําหนดไว้ในวัตถุประสงค์การวิจัย 
 
 
 



 

บทท่ี ๔ 
 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

การวิจัยเรื่อง “รูปแบบการบริหารจัดการท่องเท่ียวตลาดน้ํา: ท่ีมีต่อการพัฒนาวิถีชีวิตและ
วัฒนธรรมในประเทศไทย” มุ่งศึกษาเนื้อหา สาระ ข้อมูลเก่ียวกับประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมการ
ท่องเท่ียวตลาดน้ําในภาคกลาง โดยเป็นการศึกษาด้านบริบทและสิ่งแวดล้อม กิจกรรมและบุคลากร 
ชุมชน และองค์กรท่ีเก่ียวข้อง เน้นรูปแบบการบริหารการจัดการท่องเท่ียว และการมีส่วนร่วมของ
องค์กรต่างๆ ตลอดจนวิวัฒนาการของตลาดน้ําท่ีสําคัญในประเทศไทย เพ่ือรูปแบบการบริหารการ
จัดการท่องเท่ียวตลาดน้ําอย่างยั่งยืนมีวัตถุประสงค์ของการวิจัย (Research Objectives) คือ ๑) เพ่ือ
ศึกษาสภาพและศักยภาพของตลาดน้ําในประเทศไทย ๒) เพ่ือศึกษานโยบายปัจจัยและองค์ประกอบ
รูปแบบการบริหารจัดการการท่องเท่ียวตลาดน้ําในประเทศไทย และ ๓) เพ่ือศึกษาวิเคราะห์รูปแบบ
การบริหารการจัดการการท่องเท่ียวตลาดน้ําท่ีมีต่อการพัฒนาวิถีชีวิตและวัฒนธรรมในประเทศไทย 
เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพโดยการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview) เชิงสํารวจเชิงพ้ืนท่ี (Survey 
Research) ซ่ึงแสดงผลการวิเคราะห์ข้อมูลตามลําดับดังนี้  

๔.๑ สภาพและศักยภาพของตลาดน้ําในประเทศไทย 
๔.๒ นโยบายปัจจัยและองค์ประกอบรูปแบบการบริหารจัดการการท่องเท่ียวตลาดน้ําใน

ประเทศไทย  
๔.๓ วิเคราะห์รูปแบบการบริหารการจัดการการท่องเท่ียวตลาดน้ําท่ีมีต่อการพัฒนาวิถี

ชีวิตและวัฒนธรรมในประเทศไทย 
๔.๔ สรุป 
๔.๕ องค์ความรู้ท่ีได้รับจากการวิจัย 

 

๔.๑ สภาพและศักยภาพของตลาดน้ําในประเทศไทย 
การวิจัยครั้งนี้ได้ทําการศึกษาแหล่งท่องเท่ียวตลาดน้ําในประเทศไทย จํานวน ๑๔ แห่ง 

โดยค้นคว้า เนื้อหา สาระ ข้อมูลเก่ียวกับประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําในภาค
กลางด้านบริบทและสิ่งแวดล้อม กิจกรรมและบุคลากร ชุมชน และองค์กรท่ีเก่ียวข้อง เน้นรูปแบบการ
บริหารการจัดการท่องเท่ียว และการมีส่วนร่วมขององค์กรต่างๆ วิวัฒนาการของตลาดรวมถึง
ความสามารถในการรองรับการท่องเท่ียว ๓ ด้าน คือ ๑) ด้านความสามารถในการรองรับด้าน
เศรษฐกิจ (Economic Carrying Capacity) ๒) ด้านความสามารถในการรองรับด้านกายภาพ 



๖๑ 

(Physical Carrying Capacity) ๓) ด้านความสามารถในการรองรับด้านนิเวศวิทยา (Ecological 
Carrying Capacity) ๔) ความสามารถในการรองรับทางความรู้สึก (Perceptual Carrying 
Capacity) ในประเด็นสภาพและศักยภาพมีรายละเอียดดังนี้  

๔.๑.๑ ตลาดน้ําวัดไทร กรุงเทพมหานคร๓๙ 
 

 
ภาพท่ี ๔.๑ แผนท่ีการเดินทางไปตลาดน้ําวัดไทร 

 
๑) สภาพท่ัวไป 
ท่ีตั้ง : ตลาดน้ําวัดไทร แหล่งท่องเท่ียวท่ีเคยรุ่งเรื่องในอดีตก่อนถูกท้ิงให้ซบเซาไปนานกว่า 

๓๐ ปี ถนนเอกชัยซอย ๒๓ (ซอยวัดไทร) แขวงบางขุนเทียน เขตจอมทอง ฝั่งธนบุรี 
อัตลักษณ์ ตําหนักทอง หอระฆังโบราณ และโบสถ์ ๒ สมัย 
คุณลักษณะ คือ มีพ้ืนท่ีเก่ียวข้องกับประวัติศาสตร์สมัยรัตนโกสินทร์ตอนต้น 

                                           
๓๙Mairoopainai, ตลาดน้ําวัดไทร กรุงเทพมหานคร, แหล่งท่ีมา https://www.google.com/ 

search, สืบค้นเมื่อวันท่ี ๓ เมษายน ๒๕๖๑). 



๖๒ 

เป็นท่ีสนใจของนักท่องเท่ียว เพราะ มีความหลากหลาย มีความเป็นธรรมชาติ มีความ
สวยงาม เป็นแหล่งเรียนรู้เข้าถึงง่าย ไป-มาสะดวก  

เอกลักษณ์เฉพาะ ได้แก่ เส้นทางประวัติศาสตร์ วัดติดคลองและมีเรือสัญจรไปมา 
ส่ิงสําคัญ สําหรับจุดท่ีน่าสนใจของตลาดน้ําวัดไทร ชมตําหนักทอง หอระฆังโบราณ และ

โบสถ์ ๒ สมัย ศิลปกรรมไทยอันงามวิจิตร ลงรักปิดทองท้ังด้านนอกและด้านใน ซ่ึงพระเจ้าเสือทรง
ผ่านพระตําหนักนี้จากพระบรมมหาราชวังมาสร้างข้ึน เพ่ือเป็นอนุสรณ์ เม่ือครั้งเสด็จทางชลมารคผ่าน
คลองสนามชัย คลองเก่าสมัยกรุงศรีอยุธยา และสัมผัสวิถีชีวิตชาวบ้านในท้องถ่ินสองฝั่ง วัดไทรเป็นวัด
ท่ีสร้างสมัยอยุธยา ประดิษฐานพระพุทธรูปสลักหินทรายสีแดงปางต่างๆ ซ่ึงพระเจ้าเสือทรงพระราช
อุทิศให้เป็นกุฏิสงฆ์ เพ่ือเป็นอนุสรณ์เม่ือครั้งเสด็จทางชลมารคผ่านคลองสนามชัยอยู่ด้วย  

ส่ือท่ีสําคัญ นอกจากเป็นพ้ืนท่ีท่ีเก่ียวข้องในประวัติศาสตร์แล้ว บางขุนเทียนยังได้ถูกกล่าว
ขานในบทกวีนิพนธ์ไว้มากมาย โดยเฉพาะอย่างยิ่งในสมัยรัตนโกสินทร์ตอนต้น ซ่ึงเป็นสมัยท่ีมีกวีเอก
หลายท่านเม่ือแต่ละท่านได้มีโอกาสผ่านบางขุนเทียน ก็ได้เขียนบทกวีกล่าวถึงสถานท่ีต่างๆ ท่ีผ่านมา
ไว้อย่างไพเราะ เช่น นายนรินทร์ธิเบศร์ ได้เขียนโครงนิราศนรินทร์ไว้ว่า 

บางขุนเทียนถ่ินบ้าน นามมี  เทียนว่าเทียนแสงสี สว่างเหย้า 
เย็นยามพระสุริยะลี  ลาโลก ลงแม่ 
เทียนแม่จุดจักเข้า  สู่ห้องหาใคร 
จากโคลงบทนี้ ทําให้ชื่อบางขุนเทียนได้ปรากฏในเอกสารเป็นครั้งแรก ในสมัยแผ่นดิน

พระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล้านภาลัย รัชกาลท่ี ๒ แห่งกรุงรัตนโกสินทร์สภาพของสถานท่ีวัดไทร 
ในปัจจุบันไดัรับการฟ้ีนฟูให้เป็นตลาดน้ําท่ีมีการร่วมสมัยท่ีสวยงามอีกครั้ง โดยมีทัศนียภาพเป็นแหล่ง
ท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์ ร่มรื่น น่าสัมผัส น่าชื่นชมอีกครั้งหนึ่ง ท่ีมีการคมนาคมสะดวกซ่ึงนักท่องเท่ียว
สามารถเลือกเดินทางท่องเท่ียว ได้ท้ังในบรรยากาศทางบกและทางน้ําเส้นทางสายประวัติศาสตร์ มี
จํานวนนักท่องเท่ียวเดินทางมาเท่ียวในพ้ืนท่ีเขตจอมทองเป็นจํานวนมาก โดยการล่องเรือชม
ทัศนียภาพและสภาพชีวิตของชุมชนตามแนวลําคลอง โดยการเช่าเหมาเรือ ส่วนมากช่วงเวลาท่ี
นักท่องเท่ียวมาท่องเท่ียวมักเป็นช่วงเช้า ซ่ึงเดินทางมาถึงคลองด่านหลัง ๘ นาฬิกาเป็นต้นไป และกลับ
ออกไปก่อนเท่ียงวัน โดยทุกกลุ่มมักมีเป้าหมายในการท่องเท่ียวท่ีวัดไทร ในช่วงเช้าของวันหยุดสุด
สัปดาห์ นักท่องเท่ียวสนใจในการถ่ายรูป และซ้ือสินค้าและผลไม้ รวมท้ังการรับประทานอาหาร เช่น 
ก๋วยเต๋ียวเรือ การซ้ือของท่ีระลึกในร้านค้า  

กิจกรรม โดยการล่องเรือชมทัศนียภาพและสภาพชีวิตของชุมชนตามแนวลําคลอง โดย
การเช่าเหมาเรือภายในตลาดน้ํา เช่น การล่องเรือชมทัศนียภาพ ชมวิถีชีวิตทางน้ําท่ีเคยรุ่งเรืองในอดีต 
ซ่ึงปัจจุบันได้รับการฟ้ืนฟูให้เป็นแหล่งท่องเท่ียวร่วมสมัยท่ีสวยงามอีกครั้งหนึ่ง นักท่องเท่ียวสามารถ
เดินทางท่องเ ท่ียวไปตามทางน้ํา เส้นทางสายประวั ติศาสตร์  ชมตําหนักทอง หอกลองเก่า 



๖๓ 

สถาปัตยกรรมสมัยอยุธยาในวัดไทร เก๋งจีนท่ีประทับรัชกาลท่ี ๓ ตุ๊กตาจีนล้ําค่า ในวัดราชโอรส 
นมัสการพระพุทธรูปทรงเครื่องจักรพรรด์ิและภาพเขียนเรื่องสามก๊ก ท่ีวัดนางนอง นมัสการหลวงปู่
เฒ่าวัดหนัง และชมการแสดงสาธิตการจับงูท่ีสวนงูริมฝั่งคลองด่าน นักท่องเท่ียวสามารถเลือกเดินทาง
ท่องเท่ียว ได้ท้ังในบรรยากาศทางบกและทางน้ํา ช่วงเวลาท่ีนักท่องเท่ียวทางเรือมักเป็นช่วงเช้า ซ่ึง
เดินทางมาถึงคลองด่านหลัง ๘ นาฬิกาเป็นต้นไปและกลับออกไปก่อนเท่ียงวัน โดยทุกกลุ่มมักมี
เป้าหมายในการท่องเท่ียวท่ีวัดไทร ซ่ึงสํานักงานเขตจอมทองกําลังฟ้ืนฟูตลาดน้ําวัดไทร ในช่วงเช้าของ
วันหยุดสุดสัปดาห์ นักท่องเท่ียวสนใจในการถ่ายรูป และซ้ือสินค้าและผลไม้ รวมท้ังการรับประทาน
อาหาร เช่น ก๋วยเต๋ียวเรือ การซ้ือของท่ีระลึกในร้านค้า 

ศักยภาพ 
๑) ด้านความสามารถในการรองรับด้านเศรษฐกิจ (Economic Carrying Capacity)

ตลาดน้ําสามารถรองรับประชาชนท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน้ําได้สูงสุด วันละ ๑๐๐-๕๐๐ คน หรือ
อาจมากกว่านั้นแล้วแต่สัปดาห์ท่ีไม่มีความแน่นอนมีลานจอดรถหน้าวัด แต่ใช้เป็นท่ีขายของฉะนั้นท่ี
จอดรถจะลําบากมาก ต้องวนไปจอดด้านหลังวัดมีบริการพายเรือ มีบริการพายเรือ และนั่งเรือยนต์ชม
บรรยากาศริมคลองสถานท่ีนั่งเล่นสวนสาธารณะท่ีนั่งพักผ่อนสามารถรองรับประชาชนมีปริมาณท่ีมาก
พอสมควร ส่วนใหญ่ศาลาวัดริมคลอง และร้านค้าริมคลองมีบุคลากรของตลาดน้ําท่ีปฏิบัติหน้าท่ี
ให้บริการ๑๐ คนข้ึนไปมีหน่วยประชาสัมพันธ์รองรับประชาชนแค่หน่วยเดียวซ่ึงเป็นปริมาณท่ีน้อยมาก 
มีสถานท่ีจําหน่ายของท่ีระลึก   /ให้เช่าพายเรือ    /สถานท่ีๆ  เป็นพ้ืนท่ี OTOP หลายแห่ง ส่วนใหญ่เป็น
สินค้าพ้ืนบ้านมีจํานวนน้อย ท่ีมากก็เป็นพ่อค้าแม่ค้าจากท่ีอ่ืนมาขายจัดสถานท่ีจําหน่ายอาหารหรือน้ํา
ด่ืม/ไม่มี ส่วนใหญ่เป็นพ่อค้าแม่ค้าจากภายนอกมาขาย จัดสถานท่ีให้เอกชนเช่าสําหรับจําหน่ายอาหาร
หรือน้ําด่ืมเอง/มีหลายแห่งรองรับประชาชนได้เป็น ๑๐๐-๒๐๐ คน 

๒) ด้านความสามารถในการรองรับด้านกายภาพ (Physical Carrying Capacity) 
ขนาดของพ้ืนท่ีแหล่งท่องเท่ียวมีความเพียงพอพอประมาณ หากเดินไปทางริมคลองก็จะเป็น
ทัศนียภาพแบบเดิมๆ ท่ียังมีให้เห็นอยู่อาคารสิ่งก่อสร้างมีเพียงพอต่อนักท่องเท่ียวมีเพียงพอต่อความ
ต้องการ สําหรับนักท่องเท่ียวท่ีมาเท่ียวเป็นระยะๆ ส่วนใหญ่มาซ้ือของกินระยะทางของนักท่องเท่ียวท่ี
จะเดินทางเข้ามีความสะดวก แต่ก็ข้ึนอยู่กับนักท่องเท่ียว เพราะส่วนใหญ่จะเป็นคนในพ้ืนท่ีมากกว่า 
นักท่องเท่ียวจากคนนอก เพราะตลาดได้ถูกเปลี่ยนไปมากเวลาเฉลี่ยต่อนักท่องเท่ียวท่ีจะเดินทางเข้า
มามีความสะดวกสบาย จํานวนประชากรต่อพ้ืนท่ีมีความหนาแน่นจนเป็นอุปสรรคต่อการเดินทางมา
ท่องเท่ียวตลาดน้ํามากน้อยเพียงใดไม่มีอุปสรรคต่อการเดินทาง 

๓) ด้านความสามารถในการรองรับด้านนิเวศวิทยา (Ecological Carrying 
Capacity) จํานวนการเข้าออกของรถนักท่องเท่ียวส่งผลกระทบต่อตลาดน้ํา เพราะทางเข้าตลาดแคบ 
มากด้วยร้านค้าท่ีมาจับจองขายของบริเวณลานวัด จํานวนปริมาณขยะของตลาดน้ําต่อวันสามารถ



กําจัดได้ ตลาดน้ํามีการบริหารจัดการ มีแหล่งท่ีเก็บขยะ ท่ีทางวัดจัดไว้อย่างเป็นระเบียบประสบ
ปัญหาเก่ียวกับมลภาวะทางเสียงรบ

๔) ความสามารถในการรองรับทางความรู้สึก
ตลาดน้ําไม่มีผลกระทบด้านการร้องเรียนจากนักท่องเท่ียว

๔.๑.๒ ตลาดน้ําขวัญเรียม กรุงเทพมหานคร

ภาพท่ี 
สภาพท่ัวไป 
ท่ีตั้ง: ตลาดน้ําขวัญเรียม ต้ังอยู่ระหว่างซอยเสรีไทย 

มีนบุรี เขตมีนบุรี กรุงเทพมหานคร 
(เสรีไทย) ให้เลี้ยวเข้าซอยเสรีไทย 
(รามคําแหง) ให้เลี้ยวเข้าซอยรามคําแหง 
วันเสาร์-อาทิตย์ และวันหยุดนักขัตฤกษ์ เวลา 
ข้ึนในเวลา ๐๗.๓๐ น.)  

อัตลักษณ์: สะพาน
ใต้ ซ่ึงเป็นตลาดน้ําแห่งแรกท่ีมีสะพานเรือเชื่อมต่อวัฒนธรรมให้อยู่ร่วมกัน
ร้านค้าท่ีตั้งอยู่ภายในอาคาร ร้านค้าจําลองแบบโบราณ และร้านค้าเรือลอยน้ํา ซ่ึงประกอบด้วยร้านค้า

                                        
๔๐Mairoopainai

https://www.google.com/search

กําจัดได้ ตลาดน้ํามีการบริหารจัดการ มีแหล่งท่ีเก็บขยะ ท่ีทางวัดจัดไว้อย่างเป็นระเบียบประสบ
ปัญหาเก่ียวกับมลภาวะทางเสียงรบกวนบ้างแต่ไม่เป็นปัญหา 

ความสามารถในการรองรับทางความรู้สึก (Perceptual Carrying Capacity)
ตลาดน้ําไม่มีผลกระทบด้านการร้องเรียนจากนักท่องเท่ียว 

ตลาดน้ําขวัญเรียม กรุงเทพมหานคร/วัดบําเพ็ญเหนือ๔๐ 

ภาพท่ี ๔.๒ แผนท่ีการเดินทางไปตลาดน้ําขวัญเรียม 

ตลาดน้ําขวัญเรียม ต้ังอยู่ระหว่างซอยเสรีไทย ๖๐ และซอยรามคําแหง 
กรุงเทพมหานคร สามารถเดินทางมาตลาดได้สองเส้นทาง คือ จากถนนสุขาภิบาล 

ให้เลี้ยวเข้าซอยเสรีไทย ๖๐ เข้ามาท่ีวัดบําเพ็ญเหนือ หรือมาจากถนนสุขาภิบาล 
ให้เลี้ยวเข้าซอยรามคําแหง ๑๘๗ เข้ามายังวัดบางเพ็งใต้ ตลาดน้ําขวัญเรียมเปิดบริการ

อาทิตย์ และวันหยุดนักขัตฤกษ์ เวลา ๐๗.๐๐-๒๐.๐๐ น. (กิจกรรมตักบาตรพระทางน้ํา จัด

สะพานเป็นรูปกระดูกโครงเรือท่ีเชื่อมระหว่างวัดบําเพ็ญเหนือและวัดบางเพ็ง
แห่งแรกท่ีมีสะพานเรือเชื่อมต่อวัฒนธรรมให้อยู่ร่วมกัน ตลาดน้ําขวัญเรียมมีท้ัง

ร้านค้าท่ีตั้งอยู่ภายในอาคาร ร้านค้าจําลองแบบโบราณ และร้านค้าเรือลอยน้ํา ซ่ึงประกอบด้วยร้านค้า

                                           
Mairoopainai,  ตลาดน้ํ าข วัญเ รียม ก รุง เทพมหานคร/ วัดบํา เ พ็ญเหนือ

https://www.google.com/search, สืบค้นเมื่อวันท่ี ๓ เมษายน ๒๕๖๑). 

๖๔ 

กําจัดได้ ตลาดน้ํามีการบริหารจัดการ มีแหล่งท่ีเก็บขยะ ท่ีทางวัดจัดไว้อย่างเป็นระเบียบประสบ

Perceptual Carrying Capacity)

 

 
 

และซอยรามคําแหง ๑๘๗ แขวง
สามารถเดินทางมาตลาดได้สองเส้นทาง คือ จากถนนสุขาภิบาล ๒ 

เข้ามาท่ีวัดบําเพ็ญเหนือ หรือมาจากถนนสุขาภิบาล ๓ 
เข้ามายังวัดบางเพ็งใต้ ตลาดน้ําขวัญเรียมเปิดบริการ

กิจกรรมตักบาตรพระทางน้ํา จัด

เรือท่ีเชื่อมระหว่างวัดบําเพ็ญเหนือและวัดบางเพ็ง
ตลาดน้ําขวัญเรียมมีท้ัง

ร้านค้าท่ีตั้งอยู่ภายในอาคาร ร้านค้าจําลองแบบโบราณ และร้านค้าเรือลอยน้ํา ซ่ึงประกอบด้วยร้านค้า

วัด บํา เ พ็ญเหนือ ,  แหล่ ง ท่ีมา



๖๕ 

ต่างๆ มากมายท้ังสองฝั่ง มีร้านค้าท้ังหมดเกือบ ๒๐๐ ร้านค้า ประกอบด้วยร้านอาหาร เสื้อผ้า 
กระเป๋า รองเท้า ของตกแต่งบ้าน ของสะสม เครื่องประดับ ฯลฯ การคมนาคมสามารถเข้าถึงตลาดน้ํา
ฝั่งเหนือและตลาดน้ําฝั่งใต้ได้ท้ังสองทาง 

คุณลักษณะ คือจุดกําเนิดอมตะนิยาย แผลเก่า มีวัดเชื่อมต่อระหว่างคลองก้ันคือวัด
บําเพ็ญเหนือและวัดบําเพ็ญใต้ 

เป็นท่ีสนใจของนักท่องเท่ียว เพราะมีความเป็นธรรมชาติ มีความสวยงาม มีความ
หลากหลาย เข้าถึงง่าย ไป-มาสะดวก 

เอกลักษณ์เฉพาะ ได้แก่เสาร์อาทิตย์ มีตักบาตรพระทางน้ํา )เรือพายและเรือใหญ่(  
ส่ือท่ีสําคัญ ตลาดน้ําขวัญเรียมมีการประชาสัมพันธ์หลายช่องทาง ทําให้มีข่าวของตลาด

น้ําขวัญเรียมเผยแพร่ไปสู่สาธารณชนได้อย่างต่อเนื่อง อาทิเช่น เฟสบุ๊ค (facebook) เวปไซด์ 
(website) ของตลาดน้ําขวัญเรียม ท้ังนี้ทางตลาดน้ําทํากิจกรรมร่วมกับทางสํานักงานเขตมีนบุรี ใน
การจัดงานต่างๆ เช่น วันอนุรักษ์คูคลองน้ําใส งานครบรอบ ๑๑๑ ปี เมืองมีนบุรี และอนุญาตให้สื่อ
ต่างๆ เข้าไปถ่ายทํารายการโทรทัศน์ ละคร และโฆษณา ซ่ึงเป็นการประชาสัมพันธ์อีกรูปแบบหนึ่ง
ส่งผลให้ตลาดน้ําขวัญเรียมเป็นท่ีรู้จักอย่างแพร่หลาย  

กิจกรรม: ตลาดน้ําขวัญเรียม มีการจัดกิจกรรมตักบาตรพระทางน้ํา ซ่ึงถือว่าหาดูยากใน
สังคมเมือง ในวันเสาร์-อาทิตย์ และวันหยุดนักขัตฤกษ์ จะมีประชาชนหลั่งไหลเข้ามาทําบุญตักบาตร
กันอย่างเนืองแน่น ถือเป็นการฟ้ืนฟูประเพณีทางพุทธศาสนาอีกทางหนึ่ง อีกท้ังทางวัดบําเพ็ญเหนือ
และวัดบางเพ็งใต้ มีการจัดกิจกรรมทางพุทธศาสนา เช่น การทําบุญถวายสังฆทาน การไถ่ชีวิตโค
กระบือ มีพระพุทธรูปจําลองท่ีสําคัญ เช่น พระพุทธชินราชจําลอง พระพุทธโสธรจําลอง หลวงพ่อวัดไร่
ขิงจําลอง เป็นต้น เพ่ือให้ประชาชนได้สักการบูชา รวมถึงมีกิจกรรมการท่องเท่ียวอ่ืนๆ เช่น กิจกรรม
ย้อนอดีตล่องเรือชมวิถีชีวิตริมคลองแสนแสบ โดยในเรือแต่ละลําก็จะมีมัคคุเทศก์ตัวน้อยคอยบรรยาย
ประวัติความเป็นมาของตลาด คลองแสนแสบ วิถีชีวิตของชาวบ้านริมสองฝั่งคลอง การแสดง
ศิลปวัฒนธรรมและการจัดแสดงสัตว์บกและสัตว์น้ําเลือกชิมอาหารอร่อยจากท่ัวทุกภาค เลือกซ้ือ
สินค้า OTOP ติดไม้ติดมือกลับบ้าน ชื่นชมกับสถาปัตยกรรมแบบไทยๆ และเรือโบราณมากมาย ท่ีคน
รุ่นก่อนพร้อมใจกันมาแสดงให้ลูกหลานดูอย่างเต็มใจ 

ศักยภาพ 
๑) ด้านความสามารถในการรองรับด้านเศรษฐกิจ (Economic Carrying Capacity)

สามารถรองรับประชาชนท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน้ําได้สูงสุด วันละ ๕๐๐-๑๐๐๐ คนมีบริการจอด
รถหน้าโรงเรียนและบริเวณลานวัดด้านนอก ๕๐๐-๑๐๐๐ คนสลับสับเปลี่ยนกันมาเท่ียวก็จะมีรถวน
เข้าออกตลอดเวลารวมท้ังมีบริการเรือหางยาวให้นั่งชมทัศนียภาพคลองแสนแสบซ่ึงลําหนึ่งนั่งได้
ประมาณ ๒๐-๓๐ คนสถานท่ีนั่งเล่นหรือสวนสาธารณะท่ีนั่งพักผ่อนสามารถรองรับประชาชนท่ีนี่จะมี



๖๖ 

ร้านค้าต้ังอยู่ริมคลองด้านหน้าวัด ซ่ึงทางร้านจัดให้นั่งรับประทานอาหารและนั่งชมทัศนียภาพสองฝั่ง
คลอง และหลากหลายเพียงพอต่อนักท่องเท่ียววันละหลายร้อยคนมีเจ้าหน้าท่ีภายในบริเวณวัด ท่ีคอย
ให้บริการแก่นักท่องเท่ียว ประมาณ ๕-๑๐ คน นอกนั้นก็จะเป็นพ่อค้าแม่ค้าท่ีมาขายของภายในตลาด
ขวัญเรียม ซ่ึงก็สามารถสอบถามได้หน่วยประชาสัมพันธ์รองรับประชาชนอยู่ในบริเวณวัด ๑ หน่วย ซ่ึง
เป็นระบบกระจายเสียงมีสถานท่ีจําหน่ายของท่ีระลึก/ให้เช่าพายเรือ สถานท่ีเป็นพ้ืนท่ีOTOPโดย
สถานท่ีๆเป็นพ้ืนท่ี OTOP ส่วนใหญ่อยู่ในตลาดหน้าวัด ซ่ึงมีจํานวน ๕-๑๐ แห่ง ขายผลิตภัณฑ์ 
หลากหลายให้ได้ซ้ือกลับเป็นของฝากมีการจัดสถานท่ีจําหน่ายอาหาร/น้ําด่ืมเองจํานวน ๕-๑๐ แห่ง 
รองรับประชาชนจํานวน ๑๐๐-๕๐๐ คน หรือ ๑๐๐๐ คน ได้อย่างสบายตลาดน้ําจัดสถานท่ีให้เอกชน
เช่าสําหรับจําหน่ายอาหารหรือน้ําด่ืมเองจํานวน มีจํานวน ๕-๑๐ แห่ง รองรับประชาชนจํานวน ๑๐๐-
๕๐๐ คน หรือ ๑๐๐๐ คนได้อย่างสบายๆ 

๒) ด้านความสามารถในการรองรับด้านกายภาพ (Physical Carrying Capacity) 
ขนาดของพ้ืนท่ีแหล่งท่องเท่ียวมีความหลากหลายเป็นจุดๆ เฉพาะให้เท่ียวชม ซ่ึงมีจํานวนไม่มากนัก 
จุดเด่นคือสะพานกระดูกซ่ึงเป็นรูปเรือ และศาลขวัญรียม ไหว้พระในวัดอาคารสิ่งก่อสร้างมีเพียงพอต่อ
นักท่องเท่ียว เพราะมีการสร้างข้ึนมาใหม่ แต่เป็นบรรยากาศแบบพ้ืนบ้านเดิมๆ แบบชนบทย้อนยุค 
ระยะทางของนักท่องเท่ียวท่ีจะเดินทางเข้ามามีความสะดวกมากเวลาเฉลี่ยต่อนักท่องเท่ียวท่ีจะเดิน
ทางเข้ามามีความสะดวกมากจํานวนประชากรไม่เป็นอุปสรรคต่อพ้ืนท่ีมีความหนาแน่นต่อการเดินทาง
มาท่องเท่ียวตลาดน้ํา 

๓) ด้านความสามารถในการรองรับด้านนิเวศวิทยา (Ecological Carrying Capacity) 
จํานวนนักท่องเท่ียวท่ีเข้าออกของรถนักท่องเท่ียวไม่ส่งผลกระทบต่อตลาดน้ําจํานวนปริมาณขยะของ
ตลาดน้ําต่อวันก็มีมากแต่จะต้ังภาชนะไว้เป็นจุดๆ ซ่ึงแต่ละร้านค้าจะรับผิดชอบขยะของตัวเองตลาด
น้ําไม่ประสบปัญหาเก่ียวกับมลพิษทางเสียง 

๔) ความสามารถในการรองรับทางความรู้สึก (Perceptual Carrying Capacity)
ตลาดน้ําไม่มีผลกระทบด้านการร้องเรียนจากนักท่องเท่ียว 

๔.๑.๓ ตลาดน้ําบางน้ําผ้ึง จังหวัดสมุทรปราการ๔๑ 

 

                                           
๔๑Mairoopainai, ตลาดน้ําบางน้ําผ้ึง จังหวัดสมุทรปราการ, แหล่งท่ีมา https://www.google. 

com/search, สืบค้นเมื่อวันท่ี ๓ เมษายน ๒๕๖๑. 



ภาพท่ี 
 

สภาพท่ัวไป 
ท่ีต้ัง: อําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการตลาดน้ําบางน้ําผึ้งเปิดตลาดทุกวันเสาร์

อาทิตย์  
อัตลักษณ์ เป็นสถานท่ีสําหรับขายสินค้าของชุมชนบางน้ําผึ้งและตําบลใกล้เคียงฝั่งเมือง

พระประแดงพ้ืนท่ีแห่งนี้ได้รับการการอนุรักษ์ให้เป็นพ้ืนท่ีสีเขียว
คุณลักษณะ คือ เป็นตลาดถนนคอนกรีต
เป็นท่ีสนใจของนักท่องเท่ียว เพราะ

หลากหลาย มีความเป็นธรรมชาติ
เอกลักษณ์เฉพาะ

ท่องเท่ียวอากาศดี ๑ ใน ๓
ส่ือท่ีสําคัญ: องค์การบริหารส่วนตําบลบางน้ําผึ้งและประชาชนในพ้ืนท่ี ปลุกวิถีชีวิตด้ังเดิม

ข้ึนมาใหม่ พร้อมใจสร้าง
การเกษตรและได้ขยายกรอบการดําเนินงานให้กว้างข้ึน เพ่ิมสินค้าในตลาดให้หลากหลายท้ังของกิน
ของใช้ของฝากนานาชนิด จัดเป็นซุ้มให้มีทางเดินยาวกว่า 
ท่ีแตกแขนงจากแม่น้ําเจ้าพระยาเข้ามาในพ้ืนท่ี

ภาพท่ี ๔.๓ แผนท่ีเดินทางไปตลาดน้ําบางน้ําผ้ึง 

อําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการตลาดน้ําบางน้ําผึ้งเปิดตลาดทุกวันเสาร์

เป็นสถานท่ีสําหรับขายสินค้าของชุมชนบางน้ําผึ้งและตําบลใกล้เคียงฝั่งเมือง
พระประแดงพ้ืนท่ีแห่งนี้ได้รับการการอนุรักษ์ให้เป็นพ้ืนท่ีสีเขียว 

คือ เป็นตลาดถนนคอนกรีต ทอดเลียบไปตามลําคลองเล็กๆ
เป็นท่ีสนใจของนักท่องเท่ียว เพราะ เป็นสถานท่ีท่องเท่ียวประจําจังหวัด มีความ
มีความเป็นธรรมชาติ มีความสวยงาม เป็นแหล่งเรียนรู้เข้าถึงง่าย ไป
เอกลักษณ์เฉพาะ ได้แก่ เป็นพ้ืนท่ีสีเขียว และได้รับรางวัลจากนิตยสารไทม์ แหล่ง

๓ ของเอเชีย 
องค์การบริหารส่วนตําบลบางน้ําผึ้งและประชาชนในพ้ืนท่ี ปลุกวิถีชีวิตด้ังเดิม

ข้ึนมาใหม่ พร้อมใจสร้าง “ตลาดน้ําบางน้ําผึ้ง” เพ่ือจัดต้ังเป็นศูนย์จําหน่ายสินค้าผลิตผลทาง
การเกษตรและได้ขยายกรอบการดําเนินงานให้กว้างข้ึน เพ่ิมสินค้าในตลาดให้หลากหลายท้ังของกิน
ของใช้ของฝากนานาชนิด จัดเป็นซุ้มให้มีทางเดินยาวกว่า ๒ กิโลเมตรขนานไปกับคลองซอยสายเล็ก
ท่ีแตกแขนงจากแม่น้ําเจ้าพระยาเข้ามาในพ้ืนท่ีท่ีทําการเกษตรของชาวบ้าน 

๖๗ 

 

อําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการตลาดน้ําบางน้ําผึ้งเปิดตลาดทุกวันเสาร์-

เป็นสถานท่ีสําหรับขายสินค้าของชุมชนบางน้ําผึ้งและตําบลใกล้เคียงฝั่งเมือง

ทอดเลียบไปตามลําคลองเล็กๆ 
เป็นสถานท่ีท่องเท่ียวประจําจังหวัด มีความ

เข้าถึงง่าย ไป-มาสะดวก 
ได้แก่ เป็นพ้ืนท่ีสีเขียว และได้รับรางวัลจากนิตยสารไทม์ แหล่ง

องค์การบริหารส่วนตําบลบางน้ําผึ้งและประชาชนในพ้ืนท่ี ปลุกวิถีชีวิตด้ังเดิม
เพ่ือจัดต้ังเป็นศูนย์จําหน่ายสินค้าผลิตผลทาง

การเกษตรและได้ขยายกรอบการดําเนินงานให้กว้างข้ึน เพ่ิมสินค้าในตลาดให้หลากหลายท้ังของกิน
กิโลเมตรขนานไปกับคลองซอยสายเล็กๆ 



๖๘ 

กิจกรรม: จัดจําหน่ายต้นไม้นานาพันธุ์, ปลาสวยงามหลากชนิด, และผลิตผลของชาวบ้าน 
เช่น มะพร้าวอ่อน มะม่วงน้ําดอกไม้ กล้วยหอม ชมพู่มะเหม่ียว ขนมหวานพ้ืนเมืองฝีมือชาวบ้าน เช่น 
ขนมถ้วย ขนมจาก กล้วยแขก ม้าฮ่อ ขนมตระกูลทอง กาละแมกวน ฝอยเงินท่ีใช้ไข่ขาวต้มในน้ําเชื่อม
รสหวานชุ่มคอ หม่ีกรอบโบราณ ฯลฯ อาหารคาว เช่น ก๋วยเต๋ียวลุยสวน ไส้กรอกโบราณ ห่อหมกหมู 
หอยทอดในถาดขนมครก ไก่สะเต๊ะ น้ําพริกต่างๆ พร้อมเลือกผักเคียงข้างจาน เช่น ผักกระถิน ผักบุ้ง 
ผักหนาม ผักดองชนิดต่างๆ ท่ีใช้ภูมิปัญญา ท้องถ่ินในการแปรรูปพืชผักให้มีรับประทานนอกฤดูกาล 
นอกจากนี้มุมไม้ดอกไม้ประดับท่ีเป็นท่ีสนใจ อาทิกล้วยไม้พันธุ์ต่างๆ ก็มีให้เลือกชมบรรยากาศของ
ตลาดน้ํามีความร่มรื่น มีความเป็นไทย มีสินค้าของท้องถ่ิน  

ศักยภาพ  
๑) ด้านความสามารถในการรองรับด้านเศรษฐกิจ (Economic Carrying Capacity) 

ตลาดน้ําสามารถรองรับประชาชนท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน้ําได้สูงสุดวันละ ๑๐๐๐ คนต่อวัน มาก
หรือน้อยกว่าแล้วแต่เทศกาลมีท่ีจอดรถได้ ๑๐๐-๒๐๐ คัน เพราะมีการแบ่งพ้ืนท่ีจอดรถภายในตลาด 
และท่ีบริเวณวัดมีบริการพายเรือ และข่ีจักรยาน ไม่ระบุก่ีคัน แต่จะมีร้านค้าด้นนอกไว้คอยบริการด้วย
เช่นกันสถานท่ีนั่งเล่นสวนสาธารณ,สามารถรองรับประชาชนประมาณ ๕๐-๑๐๐ คน บุคลากรของ
ตลาดน้ําท่ีปฏิบัติหน้าท่ีให้บริการมีประมาณ ๒๐ ท่าน จะผลัดเปลี่ยนกันคอยให้บริการนักท่องเท่ียวมี
หน่วยประชาสัมพันธ์มีหน่วยบริการ ๑ หน่วย ภายในตลาดน้ํา และอีก ๑ หน่วย ภายในวัดมีสถานท่ี
จําหน่ายของท่ีระลึก ลูกประคบ ธุปหอม ซ่ึงเป็นสินค้า OTOP และมีบริการเช่าเรือพายตลาดน้ําจัด
สถานท่ีจําหน่ายน้ําด่ืมภายในตลาดน้ําโดยรอบ มีประมาณ ๒๐ ร้านโดยรอบตลาด เพราะมี
นักท่องเท่ียวมาเป็นจํานวนมากต่อวัน ทางตลาดจึงจัดให้มีบริการร้านน้ําด่ืมท่ัวบริเวณตลาดสถานท่ีให้
เอกชนเช่าสําหรับจําหน่ายอาหารหรือน้ําด่ืมเองจํานวน ๒แห่ง รองรับประชาชน ๑๐๐-๑๐๐๐ คน 

๒) ด้านความสามารถในการรองรับด้านกายภาพ (Physical Carrying Capacity) 
ตลาดน้ํามีพ้ืนท่ีกว้างขวางแบ่งเป็นโซนเรือนไทย และโซนริมคลองซ่ึงสามารถเดินเท่ียวชมได้
หลากหลาย อาคารสิ่งก่อสร้างมีเพียงพอต่อนักท่องเท่ียวมีมากพอท่ีจะให้นักท่องเท่ียวเพลิดเพลินใน
การมาเท่ียวตลาดน้ําอย่างสนุกสนานระยะทางของนักท่องเท่ียวท่ีจะเดินทางเข้ามามีความสะดวก
สามารถขับรถเข้าถึงตัวตลาด และมีบริการรถสองแถวเข้าถึงนั่งรถท่ีท่ารถพระประแดง เวลาเฉลี่ยต่อ
นักท่องเท่ียวท่ีจะเดินทางเข้ามามีความสะดวกสบาย แต่หากเป็นวันหยุดนักขัตฤกษ์ การสัญจรจะติด
บ้างเล็กน้อยจํานวนประชากรต่อพ้ืนท่ีมีความหนาแน่นหากเป็นวันหยุดนักขัตฤกษ์ การสัญจรจะติด
บ้างเล็กน้อยแต่ก็สามารถมาท่องเท่ียวได้อย่างสบาย 

๓) ด้านความสามารถในการรองรับด้านนิเวศวิทยา (Ecological Carrying 
Capacity) จํานวนการเข้าออกของรถนักท่องเท่ียวส่งผลด้านมลพิษทางควันรถ มลพิษทางเสียง แต่ก็
มีผลไม่มากจํานวนปริมาณขยะของตลาดน้ํานับเป็นปัญหาใหญ่ เพราะนักท่องเท่ียวมีมาก ขยะเยอะท้ิง



ไม่เป็นท่ี ก็ต้องตามเก็บ โดยเฉพาะในลําคลองซ่ึงเป็นความเสี่ยงต่อการเสียหายทางน้ํา ทําให้น้ําเน่าเสีย 
ซ่ึงเป็นหน้าท่ีสําคัญของนักบริหารตลาดน้ําตลาดน้ําประสบปัญหาเก่ียวกับมลพิษทางเสียงบ้างแต่ไม่
มากนัก 

๔) ความสามารถในการรองรับทางความรู้สึก
ตลาดน้ําไม่มีผลกระทบด้านการร้องเรียนจากนักท่องเท่ียว

๔.๑.๔ ตลาดน้ําอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม
 

 
สภาพท่ัวไป 
ท่ีตั้ง: ต้ังอยู่ริมคลองใกล้วัดอัมพวันเจติยาราม 

จังหวัดสมุทรสงคราม มีพ้ืนท่ี 
อัตลักษณ์ เป็นชุมชนมีลักษณะพ้ืนท่ีต้ังอยู่บนท่ีราบลุ่มแม่น้ําแม่กลอง มีแม่น้ําแม่กลอง

ไหลผ่านพ้ืนท่ีทางด้านทิศตะวันตก และมีคลองอัมพวา ซ่ึงแยกจากแม่น้ําแม่กลองไหลผ่านพ้ืนท่ี
นอกจากนี้ยังมีคลองต่างๆ อีหลายสายท่ีไหลผ่านบริเวณพ้ืนท่ีชุมชน เช่นคลองบางจาก คลองลั
คลองดาวดึงส์ คลองผีหลอก คลองบางกระพ้อม เป็นต้น จากการท่ีมีโครงข่าย คลองอยู่ท่ัวไปภายใน
พ้ืนท่ีชุมชน ส่งผลให้เกิดความ สะดวกสบายทางด้านการคมนาคมทางน้ํา และการประกอบอาชีพ
โดยเฉพาะทางด้านเกษตรกรเป็นอย่างมาก 

                                        
๔๒Mairoopainai

search, สืบค้นเมื่อวันท่ี ๓ เมษายน 

บ โดยเฉพาะในลําคลองซ่ึงเป็นความเสี่ยงต่อการเสียหายทางน้ํา ทําให้น้ําเน่าเสีย 
ซ่ึงเป็นหน้าท่ีสําคัญของนักบริหารตลาดน้ําตลาดน้ําประสบปัญหาเก่ียวกับมลพิษทางเสียงบ้างแต่ไม่

ความสามารถในการรองรับทางความรู้สึก (Perceptual Carrying Capacity)
านการร้องเรียนจากนักท่องเท่ียว 

ตลาดน้ําอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม๔๒ 

ภาพท่ี ๔.๔ แผนท่ีเดินทางไปตลาดน้ําอัมพวา 

ต้ังอยู่ริมคลองใกล้วัดอัมพวันเจติยาราม เทศบาลตําบลอัมพวา อําเภออัมพวา 
มีพ้ืนท่ี ๑๗๐.๐๒ ตารางกิโลเมตร 
เป็นชุมชนมีลักษณะพ้ืนท่ีต้ังอยู่บนท่ีราบลุ่มแม่น้ําแม่กลอง มีแม่น้ําแม่กลอง

ไหลผ่านพ้ืนท่ีทางด้านทิศตะวันตก และมีคลองอัมพวา ซ่ึงแยกจากแม่น้ําแม่กลองไหลผ่านพ้ืนท่ี
นอกจากนี้ยังมีคลองต่างๆ อีหลายสายท่ีไหลผ่านบริเวณพ้ืนท่ีชุมชน เช่นคลองบางจาก คลองลั
คลองดาวดึงส์ คลองผีหลอก คลองบางกระพ้อม เป็นต้น จากการท่ีมีโครงข่าย คลองอยู่ท่ัวไปภายใน
พ้ืนท่ีชุมชน ส่งผลให้เกิดความ สะดวกสบายทางด้านการคมนาคมทางน้ํา และการประกอบอาชีพ
โดยเฉพาะทางด้านเกษตรกรเป็นอย่างมาก  

                                           
Mairoopainai, ตลาดน้ําอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม, แหล่งท่ีมา https://www

เมษายน ๒๕๖๑. 

๖๙ 

บ โดยเฉพาะในลําคลองซ่ึงเป็นความเสี่ยงต่อการเสียหายทางน้ํา ทําให้น้ําเน่าเสีย 
ซ่ึงเป็นหน้าท่ีสําคัญของนักบริหารตลาดน้ําตลาดน้ําประสบปัญหาเก่ียวกับมลพิษทางเสียงบ้างแต่ไม่

Perceptual Carrying Capacity)

 

เทศบาลตําบลอัมพวา อําเภออัมพวา 

เป็นชุมชนมีลักษณะพ้ืนท่ีต้ังอยู่บนท่ีราบลุ่มแม่น้ําแม่กลอง มีแม่น้ําแม่กลอง
ไหลผ่านพ้ืนท่ีทางด้านทิศตะวันตก และมีคลองอัมพวา ซ่ึงแยกจากแม่น้ําแม่กลองไหลผ่านพ้ืนท่ีชุมชน 
นอกจากนี้ยังมีคลองต่างๆ อีหลายสายท่ีไหลผ่านบริเวณพ้ืนท่ีชุมชน เช่นคลองบางจาก คลองลัดตาโชติ 
คลองดาวดึงส์ คลองผีหลอก คลองบางกระพ้อม เป็นต้น จากการท่ีมีโครงข่าย คลองอยู่ท่ัวไปภายใน
พ้ืนท่ีชุมชน ส่งผลให้เกิดความ สะดวกสบายทางด้านการคมนาคมทางน้ํา และการประกอบอาชีพ

https://www.google.com/ 



๗๐ 

คุณลักษณะ คือ ชุมชนการเกษตร ลุ่มแม่น้ําแม่กลอง  
เป็นท่ีสนใจของนักท่องเท่ียว เพราะเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวประจําจังหวัด มีความ

หลากหลาย มีความเป็นธรรมชาติ มีความสวยงาม เป็นแหล่งเรียนรู้ เข้าถึงง่าย ไป-มาสะดวก 
เอกลักษณ์เฉพาะ ได้แก่ มีการตักบาตรทางเรือ 
ส่ือสําคัญ: ตลาดน้ําอัมพวา เป็นตลาดน้ํายามเย็นต่างจากตลาดน้ําท่ีอ่ืนๆ ซ่ึงถือเป็นจุดเด่น

หนึ่งเพราะอากาศในช่วงเย็นจะไม่ร้อนเท่าตอนกลางวัน นอกจากนี้อาหารการกินท่ีนี่ยังมีให้เลือก
มากมาย ท้ังของคาวและของหวาน  

กิจกรรม: ตลาดน้ําอัมพวา มีกิจกรรมอ่ืนๆ ท่ีน่าสนใจอีก เช่น การนั่งเรือชมวิถีชีวิตริมน้ํา
ของชาวอัมพวาท่ีเรียบง่ายและเงียบสงบ ไปไหว้พระริมแม่น้ําแม่กลอง หรือการนั่งเรือออกไปดูหิ่งห้อย
ท่ีบินออกมาเปล่งแสงยามคํ่าคืน สําหรับคนท่ีชื่นชอบเพลงเก่าคงพลาดไม่ได้เลยกับ “บ้านครูเอ้ือ 
สุนทรสนาน” ศิลปินเอกแห่งอัมพวา ภายในบ้านจะมีข้าวของเครื่องใช้ส่วนตัวของครูเอ้ือจัดแสดงไว้ให้
ชม อีกท้ังยังมีซีดีเพลงผลงานของครูเอ้ือให้ได้เลือกซ้ือหาด้วย ใกล้กันกับบ้านครูเอ้ือ ก็จะเป็น 
“โครงการอัมพวา ชัยพัฒนานุรักษ์” โครงการในพระราชดําริของสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยาม
บรมราชกุมารี พ้ืนท่ีของโครงการนี้ถูกแบ่งเป็น ๓ ส่วนหลักๆ ได้แก่ พ้ืนท่ีสวนชัยพัฒนานุรักษ์ ท่ี
จัดเป็นสวนสาธิตการเกษตรเพ่ือการเรียนรู้ ลานวัฒนธรรมนาคะวะรังค์และลานสวนชัยพัฒนานุรักษ์ 
ลานอเนกประสงค์สําหรับจัดกิจกรรมชุมชน ลานจัดแสดงสินค้าชุมชน ส่วนสุดท้ายคือ พ้ืนท่ีเรือนแถว
ไม้ริมคลองอัมพวา ท่ีมีร้านชานชาลา เป็นส่วนเชื่อมโยงพ้ืนท่ีสวนกับบริเวณริมน้ําเข้าด้วยกัน ซ่ึงบริเวณ
ของร้านชานชาลาท่ีเป็นร้านจําหน่ายเครื่องด่ืมและของว่างจะมีท่ีนั่งจัดเตรียมไว้มากมาย สําหรับ
นักท่องเท่ียวสามารถมานั่งพักได้ 

ศักยภาพ 
๑) ด้านความสามารถในการรองรับด้านเศรษฐกิจ (Economic Carrying Capacity) 

สามารถรองรับประชาชนท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน้ําได้สูงสุด วันละ ๑๐๐๐-๒๐๐๐ คน ตลาดน้ํามี
ท่ีจอดรถไว้รองรับประชาชนได้วันละ ๕๐๐-๑๐๐๐ คัน ตลาดน้ํามีบริการนั่งเรือชมวิถีชีวิตริมน้ํา ซ่ึงจะ
มีเรือหางยาว และเรือยนต์ไว้ให้เช่า มีสวนชัยพัฒนานุรักษ์ นั่งพักผ่อนสามารถรองรับประชาชน มี
บุคลากรของตลาดน้ําท่ีปฏิบัติหน้าท่ีอยู่เป็นประจํา มีหน่วยประชาสัมพันธ์รองรับประชาชนไว้๑ หน่วย
มีสถานท่ีจําหน่ายของท่ีระลึก/ให้เช่าพายเรื่อง/สถานท่ีเป็นพ้ืนท่ี OTOP ให้ได้รับบริการหลากหลาย
ภายในตลาดน้ํา เช่น ส้มโอทองดี ลิ้นจี่ ผลไม้หลากฤดู และรวมถึงถ้วยเญจรงค์จัดสถานท่ีจําหน่าย
อาหารหรือน้ําด่ืมเองจํานวน ๑ แห่ง รองรับประชาชนท่ีมาท่องเท่ียวอย่างท่ัวถึงและจัดสถานท่ีให้
เอกชนเช่าสําหรับจําหน่ายอาหารหรือน้ําด่ืมเองไม่ระบุ จํานวน 

๒) ด้านความสามารถในการรองรับด้านกายภาพ (Physical Carrying Capacity) 
ขนาดของพ้ืนท่ีแหล่งท่องเท่ียวมีความเพียงพอ มีพ้ืนท่ี ๑๗๐ .๐๒ ตารางกิโลเมตรอาคารสิ่งก่อสร้างมี



เพียงพอต่อนักท่องเท่ียวและยังมีโฮมสเตให้นักท่องเท่ียวมาพักผ่อนได้ระยะทางของนักท่องเท่ียวท่ีจะ
เดินทางเข้ามามีความสะดวกมากมีรถเข้าถึงตลาดจอดบริเวณหน้าวัดเวลาเฉลี่ยต่อนักท่องเท่ียวท่ีจะ
เดินทางเข้ามามีความสะดวกมากจํานวนประชากรต่อพ้ืนท่ีมีความหนาแน่นไม่เป็นอุปสร
เดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน้ํา

๓) ด้านความสามารถในการรองรับด้านนิเวศวิทยา
Capacity)  

๑. จํานวนการเข้าออกของรถนักท่องเท่ียวไม่ส่งผลกระทบต่อตลาดน้ํา
๒ . จํานวนปริมาณขยะของตลาดน้ําต่อวันมีมาก 

ค่าใช้จ่ายในการบริหารจัดการให้เทศบาลมาดูแล
๓. ตลาดน้ําประสบปัญหาเก่ียวกับมลพิษทางเสียงเฉพาะเวลากลางคืน มีนักท่องเท่ียวมา

ชมหิ่งห้อยก็จะมีเสียงเรือแล่นรบกวน
๔) ความสามารถในการรองรับทางความรู้สึก

ตลาดน้ําไม่มีผลกระทบด้านการร้องเรียนจากนักท่องเท่ียว
๔.๑.๕ ตลาดน้ําท่าคา จังหวัดสมุทรสงคราม

                                        
๔๓Mairoopainai

search, สืบค้นเมื่อวันท่ี ๓ เมษายน 

เพียงพอต่อนักท่องเท่ียวและยังมีโฮมสเตให้นักท่องเท่ียวมาพักผ่อนได้ระยะทางของนักท่องเท่ียวท่ีจะ
เดินทางเข้ามามีความสะดวกมากมีรถเข้าถึงตลาดจอดบริเวณหน้าวัดเวลาเฉลี่ยต่อนักท่องเท่ียวท่ีจะ
เดินทางเข้ามามีความสะดวกมากจํานวนประชากรต่อพ้ืนท่ีมีความหนาแน่นไม่เป็นอุปสร
เดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน้ํา 

ด้านความสามารถในการรองรับด้านนิเวศวิทยา (Ecological Carrying 

จํานวนการเข้าออกของรถนักท่องเท่ียวไม่ส่งผลกระทบต่อตลาดน้ํา
จํานวนปริมาณขยะของตลาดน้ําต่อวันมีมาก ตลาดน้ํามีการบริหารจัดการต้องเสีย

ค่าใช้จ่ายในการบริหารจัดการให้เทศบาลมาดูแล 
ตลาดน้ําประสบปัญหาเก่ียวกับมลพิษทางเสียงเฉพาะเวลากลางคืน มีนักท่องเท่ียวมา

ชมหิ่งห้อยก็จะมีเสียงเรือแล่นรบกวน 
ความสามารถในการรองรับทางความรู้สึก (Perceptual Carrying Capacity)

าดน้ําไม่มีผลกระทบด้านการร้องเรียนจากนักท่องเท่ียว 
ตลาดน้ําท่าคา จังหวัดสมุทรสงคราม๔๓ 

ภาพท่ี ๔.๕ แผนท่ีเดินทางไปตลาดน้ําท่าคา 

                                           
Mairoopainai, ตลาดน้ําท่าคา จังหวัดสมุทรสงคราม, แหล่งท่ีมา https://www.google.com/ 

เมษายน ๒๕๖๑. 

๗๑ 

เพียงพอต่อนักท่องเท่ียวและยังมีโฮมสเตให้นักท่องเท่ียวมาพักผ่อนได้ระยะทางของนักท่องเท่ียวท่ีจะ
เดินทางเข้ามามีความสะดวกมากมีรถเข้าถึงตลาดจอดบริเวณหน้าวัดเวลาเฉลี่ยต่อนักท่องเท่ียวท่ีจะ
เดินทางเข้ามามีความสะดวกมากจํานวนประชากรต่อพ้ืนท่ีมีความหนาแน่นไม่เป็นอุปสรรคต่อการ

Ecological Carrying 

จํานวนการเข้าออกของรถนักท่องเท่ียวไม่ส่งผลกระทบต่อตลาดน้ํา 
ตลาดน้ํามีการบริหารจัดการต้องเสีย

ตลาดน้ําประสบปัญหาเก่ียวกับมลพิษทางเสียงเฉพาะเวลากลางคืน มีนักท่องเท่ียวมา

Perceptual Carrying Capacity)

 

https://www.google.com/ 



๗๒ 

สภาพท่ัวไป  
ท่ีตั้ง: “ตลาดน้ําท่าคา” ต้ังอยู่ท่ี ต.ท่าคา อ.อัมพวา จ.สมุทรสงคราม เปิดให้บริการทุกวัน

เสาร์-อาทิตย์ทุกวันข้ึนหรือแรม ๒ คํ่า, ๗ คํ่า และ ๑๒ คํ่า ต้ังแต่เวลาประมาณ ๐๖.๐๐-๑๒.๐๐ น. 
อัตลักษณ์ ตลาดน้ําท่าคา เป็นตลาดนัดทางน้ําท่ียังคงความเป็นธรรมชาติของวิถีชีวิต

ชาวบ้านซ่ึงมีอาชีพทําสวนปลูกพืชชนิดต่างๆ ชาวบ้านจะพายเรือนําผลผลิต พืชผักและผลไม้จากสวน 
เปิดเสาร์ -อาทิตย์ และทุกวันข้ึนหรือแรม ๒ คํ่า,๗ คํ่า,๑๒ คํ่า 

มีคุณลักษณะ คือ ตลาดน้ําท่ีมีความเป็นธรรมชาติวิถีชาวบ้านคลอง ใช้เรือเป็นพาหนะ 
เป็นท่ีสนใจของนักท่องเท่ียว เพราะ มีความหลากหลาย มีความเป็นธรรมชาติ มีความ

สวยงาม เข้าถึงง่าย ไป-มาสะดวก 
เอกลักษณ์เฉพาะ ได้แก่ เรือพายท่ีพ่อค้าแม่ค้านําสินค้ามาขายและยังผูกพันธ์กับวิถีชีวิต

ชาวคลอง 
ส่ือท่ีสําคัญ: ตลาดน้ําท่าคา สัมผัสบรรยากาศคลาสสิกของการซ้ือขาย แลกเปลี่ยนของ

ชาวสวนท่ีต่างพายเรือนําพืชผักผลไม้สดๆ จากสวนของตนออกมาจําหน่าย ปัจจุบันบริเวณตลาดน้ําได้ 
มีการปรับปรุงเพ่ืออํานวยความสะดวกแก่นักท่องเท่ียวมากข้ึน มีการขยายทางปูนติดริมน้ํา พร้อมกับ
สร้างสะพาน เพ่ิมเติมเพ่ือให้นักท่องเท่ียวเดินสัมผัสตลาดน้ําแห่งนี้ได้ท่ัวถึง นอกจากนี้ยังมีบริการ
ล่องเรือชมสวน การสาธิตเค่ียวน้ําตาลมะพร้าว การหยอดน้ําตาลมะพร้าว โดยสามารถติดต่อได้ท่ีศูนย์
ต้อนรับนักท่องเท่ียว บริเวณทางเข้าตลาด เปิดให้บริการทุกวันเสาร์-วันอาทิตย์ และทุกวันข้ึนหรือแรม 
๒ คํ่า ๗ คํ่า ๑๒ คํ่า (วันโกน) ต้ังแต่เวลา ๐๖.๐๐-๑๒.๐๐ 

กิจกรรม: มีบริการพายเรือชมคลอง วิถีชีวิตเรียบง่ายและสงบสุข ซ่อนตัวอยู่ในลําคลอง
สายเล็กๆ เชื่อมต่อกับสถานท่ีท่องเท่ียวอย่างตลาดน้ําท่าคา (ค่าบริการสอบถามได้ท่ีตลาด) ซ่ึงท่ีนี่จะ
เป็นเรือพาย โดยเรือแต่ละลําจะมีคนพายให้หนึ่งคน และในเรือจะสามารถรับลูกค้าได้ต้ังแต่ ๔-๖ คน 
ซ่ึงส่วนมากจะเริ่มต้นด้วยการชมสวน กับบรรยากาศของตลาดน้ําท่ีเปลี่ยนจากการยืนชมบนตลิ่ง มา
เป็นการนั่งเรือผ่านกลางตลาด จากนั้นก็จะเริ่มพายเรือลัดเลาะไปตามลําคลอง ออกซอยนั้น เข้าคลอง
นี้ เพ่ือชมความอุดมสมบูรณ์ของสวนในพ้ืนท่ีนี้ นอกจากนี้ยังมีวิถีชีวิตชาวสวนและชาวบ้านริมลําคลอง
ให้เห็นอยู่ตลอดเส้นทาง  

ศักยภาพ  
๑) ด้านความสามารถในการรองรับด้านเศรษฐกิจ (Economic Carrying Capacity) 

สามารถรองรับประชาชนท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน้ําได้สูงสุดวันละ ๕๐๐-๑๐๐๐  คน หมุนเวียน
กันมาเท่ียวมีท่ีจอดรถไว้รองรับประชาชนได้วันละ ๕๐๐ คัน สามารถติดต่อเช่าเรือพายเท่ียวชม
หมู่บ้านและเรือกสวนผลไม้ในบริเวณนั้นได้ เรือจะสามารถรับลูกค้าได้ต้ังแต่ ๔-๖ คน สวนสาธารณะ
สถานท่ีนั่งเล่น ก็จะเป็นบริเวณริมเข่ือน ท่ีมีเรือแม่ค้ามาจอดขายของ ๑๐๐-๒๐๐ คน บุคลากรของ



๗๓ 

ตลาดน้ําท่ีปฏิบัติหน้าท่ีให้บริการเป็นประจํา ส่วนใหญ่เป็นแม่ค้าพ่อค้าหรือชาวสวนท่ีล่องเรือมาขาย
สินค้ามีหน่วยประชาสัมพันธ์รองรับประชาชนมีสถานท่ีจําหน่ายของท่ีระลึก/ให้เช่าพายเรือ/สถานท่ีท่ี
เป็นพ้ืนท่ี OTOP ไม่มี เป็นตลาดนัดทางน้ําท่ีเป็นธรรมชาติของวิถีชีวิตชาวบ้านซ่ึงมีอาชีพทําสวนปลูก
พืชชนิดต่างๆ ชาวบ้านจะพายเรือนําผลผลิต พืชผักและผลไม้จากสวน เช่น พริก หอม กระเทียม 
น้ําตาลมะพร้าว ฝรั่ง มะพร้าว ชมพู่ ส้มโอมาขายแลกเปลี่ยนกันเฉพาะในวัดข้ึนหรือแรม ๒ คํ่า ๗ คํ่า 
๑๒ คํ่า (ทุกๆ ๕ วัน) จัดสถานท่ีจําหน่ายอาหารหรือน้ําด่ืมเองไม่ระบุมีพ้ืนท่ีให้เอกชนเช่าสําหรับ
จําหน่ายอาหารหรือน้ําด่ืม 

๒) ด้านความสามารถในการรองรับด้านกายภาพ (Physical Carrying Capacity) 
ขนาดของพ้ืนท่ีแหล่งท่องเท่ียวมีความเพียงพอ เป็นคลองเล็กไม่ใหญ่ มีแม่ค้าพ่อค้าพายเรือนําสินค้ามา
ขายเองเป็นเข่ือนท่ีก้ันคันดินในบริเวณสวน มีบ้านเรือนของชาวสวนไม่มากนักพ่อค้าแม่ค้าส่วนใหญ่จะ
ใช้เรือในการขนสินค้าจากในสวนของตนเองมาขาย หรืออาจะมีสินค้าอ่ืนๆ ขนใส่เรือมาขายด้วย
เช่นกัน วิถีชีวิตของชาวบ้านในละแวกตลาดน้ําท่าคาระยะทางของนักท่องเท่ียวท่ีจะเดินทางเข้ามามี
ความสะดวกเปิดให้บริการทุกวันเสาร์-อาทิตย์ และทุกวันข้ึนหรือแรม๒ คํ่า, ๗ คํ่า และ ๑๒ คํ่า ต้ังแต่
เวลาประมาณ ๐๖ .๐๐-๑๒ .๐๐ น .นักท่องเท่ียวท่ีจะเดินทางเข้ามามีความสะดวกมาก มาทางรถยนต์
เข้าถึงตลาดจํานวนประชากรต่อพ้ืนไม่มีความหนาแน่นไม่เป็นอุปสรรคต่อการเดินทางมาท่องเท่ียว
ตลาดน้ํา 

๓) ด้านความสามารถในการรองรับด้านนิเวศวิทยา (Ecological Carrying 
Capacity) จํานวนการเข้าออกของรถนักท่องเท่ียวไม่ส่งผลกระทบต่อตลาดน้ําจํานวนปริมาณขยะ
ของตลาดน้ําต่อวัน ไม่ระบุจํานวนไม่ประสบปัญหาเก่ียวกับมลพิษทางเสียง 

๔) ความสามารถในการรองรับทางความรู้สึก (Perceptual Carrying Capacity)
ตลาดน้ําไม่มีผลกระทบด้านการร้องเรียนจากนักท่องเท่ียว 

๔.๑.๖ ตลาดน้ําวัดตะเคียน จังหวัดนนทบุรี๔๔ 

 

                                           
๔๔Mairoopainai, ตลาดน้ําวัดตะเคียน จังหวัดนนทบุรี, แหล่งท่ีมา https://www.google.com/ 

search, สืบค้นเมื่อวันท่ี ๓ เมษายน ๒๕๖๑. 



ภาพท่ี 
 

สภาพท่ัวไป 
ท่ีตั้ง: วัดตะเคียน ตําบลบางคูเวียง อําเภอบางกรวย จังหวัดนนทบุรี
อัตลักษณ์ ตลาดน้ําวัดตะเคียน เป็นตลาดน้ําขนาดเล็ก ต้ังอยู่ในวัดตะเคียน การรวมตัว

ของชาวบ้านท่ีปลูกผักไว้รับประทานเองแล้วนํามาจําหน่าย ปัจจุบัน
สัมผัสวิถีชีวิตชุมชนริมคลอง

คุณลักษณะ คือวิถีชีวิตริมคลองกับวัด
เป็นท่ีสนใจของนักท่องเท่ียว

สวยงาม เข้าถึงง่าย ไป-มาสะดวก
เอกลักษณ์เฉพาะ
ส่ือท่ีสําคัญ: 

พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวรัชกาลท่ี 
สลับกันไป จนมาถึงสมัยหลวงปู่แย้ม มาเป็นเจ้าอาวาส จึงได้พัฒนาวัดให้เจริญเรื่อยมาจนปัจจุบัน 
ตะเคียนมีสิ่งศักด์ิสิทธิ์ ๙ สิ่งภายในวัด สิ่งแรกได้แก่ 
อยุธยา มีพระพุทธรูปเก่าแก่ประดิษฐานอยู่ภายใน สิ่งศักด์ิสิ่งท่ี 
ใหม่ ภายในประดิษฐานหลวงพ่อพุทธโคดมสิ่งศักด์ิสิทธิ์สิ่งท่ี 
เป็นรูปเคารพหลวงปู่แย้มเจ้าอาวาส
ทองประกายมาศ” ก็เป็นอีกหนึ่งสิ่งศักด์ิสิทธิ์ของวัดตะเคียนแห่งนี้ ซ่ึงชาวบ้านนิยมมาขอหวยแล้วบน
ด้วยเครื่องแต่งกายชุดไทย ถัดไปได้แก่ 
พ่อธรรมจักร โดยชาวบ้านเชื่อกันว่ามีความศักด์ิสิทธิ์มาก สิ่งศักด์ิสิทธิ์สิ่งท่ี 

ภาพท่ี ๔.๖ แผนท่ีการเดินทางไปตลาดน้ําวัดตะเคียน 

วัดตะเคียน ตําบลบางคูเวียง อําเภอบางกรวย จังหวัดนนทบุรี
ตลาดน้ําวัดตะเคียน เป็นตลาดน้ําขนาดเล็ก ต้ังอยู่ในวัดตะเคียน การรวมตัว

ของชาวบ้านท่ีปลูกผักไว้รับประทานเองแล้วนํามาจําหน่าย ปัจจุบันเป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม
สัมผัสวิถีชีวิตชุมชนริมคลอง 

คือวิถีชีวิตริมคลองกับวัด 
เป็นท่ีสนใจของนักท่องเท่ียว เพราะมีความหลากหลาย มีความเป็นธรรมชาติ

มาสะดวก 
เอกลักษณ์เฉพาะ ได้แก่ เป็นตลาดน้ําท่ีอยู่ภายในวัดตะเคียน 

 วัดตะเคียนเป็นวัดท่ีเก่าแก่ มีอายุนับร้อยปี คาดว่าสร้างมาก่อนสมัย
พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวรัชกาลท่ี ๕ แต่วัดแห่งนี้ก็มีภิกษุมาจําพรรษาบ้างร้างบ้าง
สลับกันไป จนมาถึงสมัยหลวงปู่แย้ม มาเป็นเจ้าอาวาส จึงได้พัฒนาวัดให้เจริญเรื่อยมาจนปัจจุบัน 

สิ่งภายในวัด สิ่งแรกได้แก่ “พระอุโบสถหลังเก่า” คาดว่าสร้างมาต้ังแต่สมัย
อยุธยา มีพระพุทธรูปเก่าแก่ประดิษฐานอยู่ภายใน สิ่งศักด์ิสิ่งท่ี ๒ คือ “พระอุโบสถ
ใหม่ ภายในประดิษฐานหลวงพ่อพุทธโคดมสิ่งศักด์ิสิทธิ์สิ่งท่ี ๔ คือ “มณฑปหลวงปู่แย้ม
เป็นรูปเคารพหลวงปู่แย้มเจ้าอาวาสองค์ปัจจุบันไว้ให้ผู้คนกราบไหว้ข้างๆ กัน คือ 

ก็เป็นอีกหนึ่งสิ่งศักด์ิสิทธิ์ของวัดตะเคียนแห่งนี้ ซ่ึงชาวบ้านนิยมมาขอหวยแล้วบน
ด้วยเครื่องแต่งกายชุดไทย ถัดไปได้แก่ “หลวงพ่อธรรมจักร” เป็นพระยืนประดิษฐานอยู่ในวิหารหลวง
พ่อธรรมจักร โดยชาวบ้านเชื่อกันว่ามีความศักด์ิสิทธิ์มาก สิ่งศักด์ิสิทธิ์สิ่งท่ี ๗ 

๗๔ 

 
 

วัดตะเคียน ตําบลบางคูเวียง อําเภอบางกรวย จังหวัดนนทบุรี 
ตลาดน้ําวัดตะเคียน เป็นตลาดน้ําขนาดเล็ก ต้ังอยู่ในวัดตะเคียน การรวมตัว

เป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม

มีความเป็นธรรมชาติ มีความ

เก่าแก่ มีอายุนับร้อยปี คาดว่าสร้างมาก่อนสมัย
แต่วัดแห่งนี้ก็มีภิกษุมาจําพรรษาบ้างร้างบ้าง

สลับกันไป จนมาถึงสมัยหลวงปู่แย้ม มาเป็นเจ้าอาวาส จึงได้พัฒนาวัดให้เจริญเรื่อยมาจนปัจจุบัน วัด
คาดว่าสร้างมาต้ังแต่สมัย

พระอุโบสถ” ซ่ึงสร้างข้ึนมา
มณฑปหลวงปู่แย้ม” โดยสร้าง

ข้างๆ กัน คือ “ศาลเจ้าแม่ประกาย
ก็เป็นอีกหนึ่งสิ่งศักด์ิสิทธิ์ของวัดตะเคียนแห่งนี้ ซ่ึงชาวบ้านนิยมมาขอหวยแล้วบน

ระยืนประดิษฐานอยู่ในวิหารหลวง
 ได้แก่ การทําพิธีถวาย



๗๕ 

สังฆทาน นอนโลง ต่อชะตา ต่อไปย้ายไปทางด้านหน้าวัดจะมี “ต้นตะเคียน” ซ่ึงมีความเก่าแก่อายุนับ
ร้อยปีท่ีเหลืออยู่เพียงต้นเดียว และสิ่งศักด์ิสิทธิ์สิ่งท่ี ๙ คือ “หลวงพ่อโต” เป็นพระเก่าแก่ ซ่ึง
ประดิษฐานอยู่ด้านนอกวัดวัดเช่นกัน ในสมัยก่อนนิยมมาบนบานสานกล่าวกันด้วยการแก้ผ้ากระโดด
น้ําลงคลองด้านหน้าวัด   

นอกจากสิ่งศักด์ิสิทธิ์ท้ัง ๙ แล้ว ในบริเวณวัดมีรูปปั้นต่างๆมากมายท้ังรูปพระอภัยมณี สิน
สมุทร ผีเสื้อสมุทร ไซอ๋ิว ตือป๊วยไก่ รูปนางยักษ์คีบลูกชินจากชามก๋วยเต๋ียว นอกจากนี้ยังมีรูปปั้นท่ี
สอนในเรื่องอบายมุขต่างๆ ซ่ึงพระรูปหนึ่งท่านมีฝีมือด้านนี้จึงได้ปั้นไว้ในวัดมากมาย ซ่ึงก็ถือเป็น
เอกลักษณ์ท่ีแปลกกว่าวัดอ่ืนๆ 

กิจกรรม: “การลอดใต้โบสถ์” วัดตะเคียน ซ่ึงเชื่อกันว่าโบสถ์เป็นสิ่งท่ีสะอาด บริสุทธิ์ การ
ลอดสถานท่ี หรือสิ่งศักด์ิสิทธ์ เพ่ือล้างอาถรรพณ์และความเป็นสิริมงคลนี้ เป็นคติความเชื่ออย่างหนึ่ง
ของคนไทยมาต้ังแต่อดีต พิธีลอดใต้โบสถ์นั้นก็โดยการต้ังจิตอธิษฐานแล้วสวดมนต์เวียนใต้โบสถ์ ๓ 
รอบ เพ่ือความเป็นมงคลในชีวิต โดยทางเข้าด้านซ้ายมือซ่ึงจะสร้างทางเข้าเป็นรูปหัวเสือขนาดใหญ่ 
ส่วนทางออกสร้างเป็นรูปมังกรขนาดใหญ่ โดยมีความเชื่อมาจากหลักฮวงจุ้ยว่าเข้าทางหัวเสือคือความ
ชั่วร้ายท้ังปวงให้ขจัดปัดเป่าท้ิงไป ส่วนทางออกมังกรเป็นสัตว์ชั้นสูงตามความเชื่อจีน ทําให้จิตใจ
บริสุทธิ์มีแต่สิ่งดีงาม 

ศักยภาพ 
๑) ด้านความสามารถในการรองรับด้านเศรษฐกิจ (Economic Carrying Capacity) 

สามารถรองรับประชาชนท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน้ําได้สูงสุดวันละ ๓๐๐-๕๐๐ คน มีท่ีจอดรถไว้
รองรับประชาชนวันละ จอดได้ ๑๕-๒๐ คัน หรือ ๑๐๐ คันตลาดน้ําแห่งนี้ไม่มีบริการพายเรือ หรือ
กิจกรรมข่ีจักรยานชมตลาด ท่ีนี่จะมีร้านค้าต้ังอยู่ริมคลองด้านหน้าวัด ซ่ึงทางร้านจัดให้นั่งรับประทาน
อาหารและนั่งชมทัศนียภาพคลอง ซ่ึงเป็นคลองเล็กๆ มีแม่ค้าจอดเรือขายของไม่มากเท่าไรส่วนใหญ่
นํามาขายบนบกมีเจ้าหน้าท่ีภายในบริเวณวัด ท่ีคอยให้บริการแก่นักท่องเท่ียว ประมาณ ๑๐-๒๐ คน 
นอกนั้นก็จะเป็นพ่อค้าแม่ค้าท่ีมาขายของภายในตลาด ซ่ึงก็สามารถสอบถามได้มีหน่วยประชาสัมพันธ์
รองรับประชาชนอยู่ในบริเวณวัด ๑ หน่วย ซ่ึงเป็นระบบกระจายเสียงมีสถานท่ีจําหน่ายของท่ีระลึก/ให้
เช่าพายเรือ/สถานท่ีท่ีเป็นพ้ืนท่ี OTOP มีสินค้า OTOP ส่วนใหญ่อยู่ภายในตลาดท่ีวัดจัดสถานท่ีไว้ให้ 
ซ่ึงมีจํานวน ๕-๑๐ แห่ง ขายผลิตภัณฑ์ หลากหลายให้ได้ซ้ือกลับเป็นของฝากตลาดน้ําจัดสถานท่ี
จําหน่ายอาหารหรือน้ําด่ืมเองมีจํานวน ๕-๑๐ แห่ง รองรับประชาชนจํานวน ๑๐๐-๕๐๐ คน หรือ 
๑๐๐๐ คนตลาดน้ําจัดสถานท่ีให้เอกชนเช่าสําหรับจําหน่ายอาหารหรือน้ําด่ืมเองมีจํานวน ๑๐-๒๐ 
แห่ง รองรับประชาชนจํานวน ๑๐๐-๕๐๐ คน หรือ ๑๐๐๐ คน ได้อย่างสบายๆ 

๒) ด้านความสามารถในการรองรับด้านกายภาพ (Physical Carrying Capacity) 
ขนาดของพ้ืนท่ีแหล่งท่องเท่ียวมีความเพียงพอ ภายในวัดจัดไว้ให้ เป็นจุดๆ เฉพาะให้เท่ียวชม ซ่ึงมี



จํานวนไม่มากนัก ส่วนใหญ่เป็นพืชผักผลไม้ท่ีชาวสวนนํามาจําหน่าย รวมถึงพันธ์พืชและต้นไม้อาคาร
สิ่งก่อสร้างมีเพียงพอต่อนักท่องเท่ียว เพราะตลาดมีการสร้างข้ึนมาใหม่ ต้ังอยู่ภายในวัด
นักท่องเท่ียวท่ีจะเดินทางเข้ามามีความสะดวกสบายรถเข้าถึงวัดเวลาเฉลี่ยต่อนักท่องเท่ียวท่ีจะเดิน
ทางเข้ามามีความสะดวกมากจํานวนประ
เดินทางมาท่องเท่ียว 

๓) ด้านความสามารถในการรองรับด้านนิเวศวิทยา
Capacity) จํานวนนักท่อง
 จํานวนปริมาณขยะของตลาดน้ําต่อวันมีไม่มากทางวัดจัดต้ังภาชนะไว้เป็นจุดๆ ซ่ึงแต่ละ
ร้านค้าจะรับผิดชอบขยะของตัวเอง

๔) ความสามารถในการรองรับทางความรู้สึก
ตลาดน้ําไม่มีผลกระทบด้านการร้องเรียนจากนักท่องเท่ียว

๔.๑.๗ ตลาดน้ําบางคูเวียง จังห

ภาพท่ี 
  

สภาพท่ัวไป 
ท่ีตั้ง: คลองบางคูเวียง ตําบล บางคูเวียง อําเภอ บางกรวย นนทบุรี 

คลองบางราวนก มาบรรจบกับคลองบางกอกน้อยและต้ังอยู่ระหว่างวัดสองวัดนั้นคือ วัดโบสถ์บน กับ
วัดโพธิ์เอน อําเภอบางกรวย จังหวัดนนทบุรี

                                        
๔๕Mairoopainai

search, สืบค้นเมื่อวันท่ี ๓ เมษายน 

จํานวนไม่มากนัก ส่วนใหญ่เป็นพืชผักผลไม้ท่ีชาวสวนนํามาจําหน่าย รวมถึงพันธ์พืชและต้นไม้อาคาร
สิ่งก่อสร้างมีเพียงพอต่อนักท่องเท่ียว เพราะตลาดมีการสร้างข้ึนมาใหม่ ต้ังอยู่ภายในวัด

งเข้ามามีความสะดวกสบายรถเข้าถึงวัดเวลาเฉลี่ยต่อนักท่องเท่ียวท่ีจะเดิน
ทางเข้ามามีความสะดวกมากจํานวนประชากรไม่เป็นอุปสรรคต่อพ้ืนท่ีไม่มีความหนาแน่นต่อการ

ด้านความสามารถในการรองรับด้านนิเวศวิทยา (Ecological Carrying 
จํานวนนักท่องเท่ียวท่ีเข้าออกของรถนักท่องเท่ียวไม่ส่งผลกระทบต่อตลาดน้ํา

จํานวนปริมาณขยะของตลาดน้ําต่อวันมีไม่มากทางวัดจัดต้ังภาชนะไว้เป็นจุดๆ ซ่ึงแต่ละ
ร้านค้าจะรับผิดชอบขยะของตัวเองตลาดน้ําไม่ประสบปัญหาเก่ียวกับมลพิษทางเสียง

ความสามารถในการรองรับทางความรู้สึก (Perceptual Carrying Capacity)
ตลาดน้ําไม่มีผลกระทบด้านการร้องเรียนจากนักท่องเท่ียว 

น้ําบางคูเวียง จังหวัดนนทบุรี๔๕ 

ภาพท่ี ๔.๗ แผนท่ีการเดินทางไปตลาดน้ําวัดบางคูเวียง

คลองบางคูเวียง ตําบล บางคูเวียง อําเภอ บางกรวย นนทบุรี 
คลองบางราวนก มาบรรจบกับคลองบางกอกน้อยและต้ังอยู่ระหว่างวัดสองวัดนั้นคือ วัดโบสถ์บน กับ
วัดโพธิ์เอน อําเภอบางกรวย จังหวัดนนทบุรี 

                                           
Mairoopainai, ตลาดน้ําบางคูเวียง จังหวัดนนทบุรี, แหล่งท่ีมา https://www.google.com/

เมษายน ๒๕๖๑. 

๗๖ 

จํานวนไม่มากนัก ส่วนใหญ่เป็นพืชผักผลไม้ท่ีชาวสวนนํามาจําหน่าย รวมถึงพันธ์พืชและต้นไม้อาคาร
สิ่งก่อสร้างมีเพียงพอต่อนักท่องเท่ียว เพราะตลาดมีการสร้างข้ึนมาใหม่ ต้ังอยู่ภายในวัด ระยะทางของ

งเข้ามามีความสะดวกสบายรถเข้าถึงวัดเวลาเฉลี่ยต่อนักท่องเท่ียวท่ีจะเดิน
ความหนาแน่นต่อการ

Ecological Carrying 
เท่ียวท่ีเข้าออกของรถนักท่องเท่ียวไม่ส่งผลกระทบต่อตลาดน้ํา

จํานวนปริมาณขยะของตลาดน้ําต่อวันมีไม่มากทางวัดจัดต้ังภาชนะไว้เป็นจุดๆ ซ่ึงแต่ละ
ตลาดน้ําไม่ประสบปัญหาเก่ียวกับมลพิษทางเสียง 

Perceptual Carrying Capacity)

 
แผนท่ีการเดินทางไปตลาดน้ําวัดบางคูเวียง 

คลองบางคูเวียง ตําบล บางคูเวียง อําเภอ บางกรวย นนทบุรี ๑๑๑๓๐ตัดกับปาก
คลองบางราวนก มาบรรจบกับคลองบางกอกน้อยและต้ังอยู่ระหว่างวัดสองวัดนั้นคือ วัดโบสถ์บน กับ

https://www.google.com/ 



๗๗ 

อัตลักษณ์ ล่องเรือชมธรรมชาติและวิถีชีวิตสองฝั่งคลอง ชมวัดโบสถ์บน กับ วัดโพธิ์เอน 
คุณลักษณะ คือ ชาวบ้านนําพืชผักผลไม้ มาจําหน่าย เวลา ๖-๘ โมงเช้า  
เป็นท่ีสนใจของนักท่องเท่ียว เพราะมีความหลากหลาย มีความเป็นธรรมชาติ มีความ

สวยงาม เป็นแหล่งเรียนรู้ เข้าถึงง่าย ไป-มาสะดวก 
เอกลักษณ์เฉพาะ ได้แก่ วัดโบสถ์บน และ วัดโพธิ์เอน 
ส่ือท่ีสําคัญ: ล่องเรือชมธรรมชาติและวิถีชีวิตสองฝั่งคลองบางคูเวียง เชื่อมกับคลอง

บางกอกน้อยวนเข้าคลองบางราวนกแล้วกลับมายังวัดตะเคียน โดยจะใช้เวลาล่องประมาณ ๑ ชั่วโมง 
ระหว่างทางจะมีบ้านเรือนเก่าๆ สองฝั่งคลอง ชมสวน ชมธรรมชาติการเดินทาง  

- โดยสารเรือจากท่าน้ําวัดชะลอ อําเภอบางกรวย ใช้เวลาประมาณ ๔๕ นาที ค่าโดยสาร
คนละ ๕ บาท ออกทุกๆ ๑๕ นาที ระหว่าง ๐๕.๐๐-๒๐.๐๐ น. 

- โดยสารเรือจากท่าน้ํานนทบุรี (ท่าพิบูลสงคราม ๒) ใช้เวลาประมาณ ๔๕ นาที ค่า
โดยสารคนละ ๕ บาท หรือในกรณีเช่าเรือเหมาลําใช้เวลาเพียงครึ่งชั่วโมง ค่าเช่าประมาณ ๓๐๐ บาท 

- เช่าเหมาเรือจากท่าช้าง กรุงเทพฯ ใช้เส้นทางคลองบางกอกน้อย-คลองอ้อมตลาดน้ํา 
บางคูเวียใช้เวลาประมาณ ๑ ชั่วโมง ค่าเช่าเรือประมาณ ๓๐๐ บาท 

กิจกรรม: ใส่บาตรยามเช้า มีบริการล่องเรือชมทัศนียภาพสองฝั่งคลองบางคูเวียง และ 
คลองบางราวนก สัมผัสวิถีชิวีตของชาวบ้านริมคลองท่ียังคงดําเนินชิวิตเหมือนครั้งอดีต ชมบ้านเรือน
ไทยโบราณท่ียังคงได้รับการอนุรักษ์ไว้สองฝั่งคลอง  

ศักยภาพ 
๑) ด้านความสามารถในการรองรับด้านเศรษฐกิจ (Economic Carrying Capacity) 

สามารถรองรับประชาชนท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน้ําได้สูงสุดวันละ ๓๐๐-๕๐๐ คนมีท่ีจอดรถไว้
รองรับประชาชนได้วันละ๑๕-๒๐ คัน หรือ ๑๐๐ คันไม่มีบริการพายเรือ ข่ีจักรยาน ชมตลาดมีร้านค้า
ต้ังอยู่ริมคลองด้านหน้าวัด ซ่ึงทางร้านจัดให้นั่งรับประทานอาหารและนั่งชมทัศนียภาพคลอง ซ่ึงเป็น
คลองเล็กๆ มีแม่ค้าจอดเรือขายของไม่มากเท่าไรส่วนใหญ่นํามาขายบนบกมีเจ้าหน้าท่ีภายในบริเวณ
วัด ท่ีคอยให้บริการแก่นักท่องเท่ียว ประมาณ ๑๐-๒๐ คน นอกนั้นก็จะเป็นพ่อค้าแม่ค้าท่ีมาขายของ
ภายในตลาด ซ่ึงก็สามารถสอบถามได้หน่วยประชาสัมพันธ์รองรับประชาชนอยู่ในบริเวณวัด ๑ หน่วย 
ซ่ึงเป็นระบบกระจายเสียงสินค้า OTOP ส่วนใหญ่อยู่ภายในตลาดท่ีวัดจัดสถานท่ีไว้ให้ ซ่ึงมีจํานวน ๕-
๑๐ แห่ง ขายผลิตภัณฑ์ หลากหลายให้ได้ซ้ือกลับมีสถานท่ีจําหน่ายอาหารหรือน้ําด่ืมเองมีจํานวน ๕-
๑๐ แห่ง รองรับประชาชนจํานวน ๑๐๐-๕๐๐ คน หรือ๑๐๐๐ คน จัดพ้ืนท่ีให้เอกชนเช่าสําหรับ
จําหน่ายอาหารหรือน้ําด่ืมเองมีจํานวน ๑๐ - ๒๐ แห่ง รองรับประชาชจํานวน ๑๐๐ - ๕๐๐ คน หรือ 
๑๐๐๐ คน 

 



๒) ด้านความสามารถในการรองรับด้านกายภาพ
ขนาดของพ้ืนท่ีแหล่งท่องเท่ียวมีความเพียงพอ ภายในวัดจัดไว้ให้ เป็นจุดๆ เฉพาะให้เท่ียวชม ซ่ึงมี
จํานวนไม่มากนัก ส่วนใหญ่เป็นพืชผักผลไม้ท่ีชาวสวนนํามาจําหน่าย รวมถึงพันธ์พืชและต้นไม้
สิ่งก่อสร้างมีเพียงพอต่อนักท่องเท่ียว เพราะตลาดมีการสร้างข้ึนมาใหม่ ต้ังอยู่ภายในวัดระยะทางของ
นักท่องเท่ียวท่ีจะเดินทางเข้ามามีความสะดวกสบายรถเข้าถึงวัดเวลาเฉลี่ยต่อนักท่องเท่ียวท่ีจะเ
ทางเข้ามามีความสะดวกมากจํานวนประชากรไม่เป็นอุปสรรคต่อพ้ืนท่ีไมมีความหนาแน่นต่อการ
เดินทางมาท่องเท่ียว 

๓) ด้านความสามารถในการรองรับด้านนิเวศวิทยา
Capacity) จํานวนนักท่องเท่ียวท่ีเข้าออกของรถนักท่องเท่ียวไม่ส่งผลกระทบต่อตลาดน้ําจํานวน
ปริมาณขยะของตลาดน้ําต่อวันมีไม่มากทางวัดจัดต้ังภาชนะไว้เป็นจุดๆ ซ่ึงแต่ละร้านค้าจะรับผิดชอบ
ขยะของตัวเองตลาดน้ําไม่ประสบปัญหาเก่ียวกับมลพิษทางเสียง

๔) ด้านความสามารถในการรองรับทางความรู้สึก
Capacity) ตลาดน้ําไม่มีผลกระทบด้านการร้องเรียนจากนักท่องเท่ียว

๔.๑.๘ ตลาดน้ําดอนหวาย อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม

 

 ภาพท่ี 
 
  

                                        
๔๖Mairoopainai,

https://www.google.com/search

ด้านความสามารถในการรองรับด้านกายภาพ (Physical Carrying Capacity) 
ขนาดของพ้ืนท่ีแหล่งท่องเท่ียวมีความเพียงพอ ภายในวัดจัดไว้ให้ เป็นจุดๆ เฉพาะให้เท่ียวชม ซ่ึงมี

ส่วนใหญ่เป็นพืชผักผลไม้ท่ีชาวสวนนํามาจําหน่าย รวมถึงพันธ์พืชและต้นไม้
สิ่งก่อสร้างมีเพียงพอต่อนักท่องเท่ียว เพราะตลาดมีการสร้างข้ึนมาใหม่ ต้ังอยู่ภายในวัดระยะทางของ
นักท่องเท่ียวท่ีจะเดินทางเข้ามามีความสะดวกสบายรถเข้าถึงวัดเวลาเฉลี่ยต่อนักท่องเท่ียวท่ีจะเ
ทางเข้ามามีความสะดวกมากจํานวนประชากรไม่เป็นอุปสรรคต่อพ้ืนท่ีไมมีความหนาแน่นต่อการ

ด้านความสามารถในการรองรับด้านนิเวศวิทยา (Ecological Carrying 
จํานวนนักท่องเท่ียวท่ีเข้าออกของรถนักท่องเท่ียวไม่ส่งผลกระทบต่อตลาดน้ําจํานวน

ณขยะของตลาดน้ําต่อวันมีไม่มากทางวัดจัดต้ังภาชนะไว้เป็นจุดๆ ซ่ึงแต่ละร้านค้าจะรับผิดชอบ
ขยะของตัวเองตลาดน้ําไม่ประสบปัญหาเก่ียวกับมลพิษทางเสียง 

ความสามารถในการรองรับทางความรู้สึก (Perceptual Carrying 
มีผลกระทบด้านการร้องเรียนจากนักท่องเท่ียว 

ตลาดน้ําดอนหวาย อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม๔๖ 

ภาพท่ี ๔.๘ แผนท่ีการเดินทางไปตลาดน้ําวัดน้ําดอนหวาย

                                           
,  ตลาดน้ํ าดอนหวาย อํา เภอสามพราน  จั งห วัดนครปฐม

https://www.google.com/search, สืบค้นเมื่อวันท่ี ๓ เมษายน ๒๕๖๑. 

๗๘ 

Physical Carrying Capacity) 
ขนาดของพ้ืนท่ีแหล่งท่องเท่ียวมีความเพียงพอ ภายในวัดจัดไว้ให้ เป็นจุดๆ เฉพาะให้เท่ียวชม ซ่ึงมี

ส่วนใหญ่เป็นพืชผักผลไม้ท่ีชาวสวนนํามาจําหน่าย รวมถึงพันธ์พืชและต้นไม้อาคาร
สิ่งก่อสร้างมีเพียงพอต่อนักท่องเท่ียว เพราะตลาดมีการสร้างข้ึนมาใหม่ ต้ังอยู่ภายในวัดระยะทางของ
นักท่องเท่ียวท่ีจะเดินทางเข้ามามีความสะดวกสบายรถเข้าถึงวัดเวลาเฉลี่ยต่อนักท่องเท่ียวท่ีจะเดิน
ทางเข้ามามีความสะดวกมากจํานวนประชากรไม่เป็นอุปสรรคต่อพ้ืนท่ีไมมีความหนาแน่นต่อการ

Ecological Carrying 
จํานวนนักท่องเท่ียวท่ีเข้าออกของรถนักท่องเท่ียวไม่ส่งผลกระทบต่อตลาดน้ําจํานวน

ณขยะของตลาดน้ําต่อวันมีไม่มากทางวัดจัดต้ังภาชนะไว้เป็นจุดๆ ซ่ึงแต่ละร้านค้าจะรับผิดชอบ

Perceptual Carrying 

 

 
แผนท่ีการเดินทางไปตลาดน้ําวัดน้ําดอนหวาย 

ตลาดน้ํ าดอนหวาย อํา เภอสามพราน  จั งห วัดนครปฐม ,  แหล่ ง ท่ี ม า



๗๙ 

สภาพท่ัวไป 
ท่ีตั้ง: ต้ังอยู่ท่ี ต. บางระทึก อ. สามพราน จ.นครปฐม ริมแม่น้ําท่าจีน ความยาวของตลาด

ประมาณ ๓๐๐ เมตร อยู่ติดกับวัดคงคารามดอนหวาย 
อัตลักษณ์ ตลาดมีลักษณะตัวอาคารเป็นอาคารไม้เก่า ต้ังแต่อดีตสมัยรัชกาลท่ี ๖ ท่ีอยู่ติด

ริมแม่น้ําท่าจีน  
มีคุณลักษณะ คือ อยู่ติดกับวัดคงคารามดอนหวาย 
เป็นท่ีสนใจของนักท่องเท่ียว เพราะมีความหลากหลาย มีความเป็นธรรมชาติ มีความ

สวยงาม เป็นแหล่งเรียนรู้ เข้าถึงง่ายไป-มาสะดวก 
เอกลักษณ์เฉพาะ ได้แก่ แม่น้ํานครชัยศรี-วัดไร่ขิง-มีของขายหลากหลาย 
ส่ือท่ีสําคัญ: ชม ตลาดเก่า วัดดอนหวาย อาหารอร่อย นั่งเรือชมวิถีชีวิตบ้านริมคลองล่อง

แม่น้ําท่าจีนชมเรือนไทยสมัยโบราณ 
กิจกรรม: มีเรือให้บริการท่ีดอนหวายอยู่ ๒ เจ้าด้วยกัน เจ้าแรกคือ เรือศรีสวัสด์ิย้อนยุค ท่ี

เอาเรือเอ้ียมจุ๊นมาดัดแปลงต้ังโต๊ะต้ังเก้าอ้ีให้นั่งกันสบายๆ พร้อมไกด์บรรยายในเรือไปด้วย เรือจะมีกัน 
๒ เส้นทางด้วยกันเส้นทางแรก วัดดอนหวาย - วัดท่าพูด - วัดไร่ขิง - วังปลา ใช้เวลา ๑ ชม. ๑๕ นาที 
ค่าเรือถ้าผู้ใหญ่คนละ ๕๐ บาท เด็กคนละ ๒๕ บาท วันหยุดมีเรือออกกันต้ังแต่ ๙ โมงเช้าถึง ๕ โมง
เย็น ออกทุกชั่วโมง ส่วนถ้ามาวันธรรมดาจะมีแค่ ๒ รอบ คือ เท่ียงครึ่งกับบ่ายสองโมง  

ส่วนเส้นท่ีสอง จะไปไกลกว่าเส้นแรก คือ วัดดอนหวาย - วัดไร่ขิง - วังปลา - ลอดใต้
สะพานโพธิ์แก้ว - รร.ภปร.ราชวิทยาลัย - วัดสรรเพชร - วัดเดชานุสรณ์ - สวนสามพราน ใช้เวลา ๒ 
ชม. ค่าเรือ ผู้ใหญ่ ๘๐ บาท เด็ก ๔๐ บาท เรือจะมีวันละ ๔ รอบ เริ่มรอบแรกกันตอน ๑๑ โมงเช้า แต่
ถ้าเป็นวันอาทิตย์หรือวันหยุดนักขัตฤกษ์จะมีตอน ๑๐ โมงเพ่ิมอีกรอบ ส่วนรอบสุดท้าย บ่าย ๓ โมง
ครึ่ง  

เจ้าท่ีสอง คือ เรือดอนหวายการท่องเท่ียว เจ้านี้จะเป็นเรือสองชั้นลําใหญ่กว่ แล่นใน
เส้นทางวัดดอนหวาย - วัดทรงคนอง - วัดหอมเกร็ด - วังปลา ค่าเรือ ผู้ใหญ่ ๕๐ บาท เด็ก ๒๕ บาท 
รอบเรือถ้าเป็นวันหยุด จะเริ่มกันต้ังแต่ ๙ โมงครึ่ง แล้วจะมีเรือออกเรื่อยๆ ทุก ๔๕นาที ไปจนรอบ
สุดท้ายเวลา ๑๖.๑๕ น. แต่ถ้าเป็นวันธรรมดา จะมีเรือออกรอบเดียวตอน ๑๒.๓๐ น. อีกเจ้าหนึ่งคือ 
เรือดอนหวายการท่องเท่ียว เจ้านี้จะเป็นเรือสองชั้นลําใหญ่กว่าเจ้าแรก แล่นในเส้นทางวัดดอนหวาย - 
วัดทรงคนอง - วัดหอมเกร็ด - วังปลา ค่าเรือ ผู้ใหญ่ ๕๐ บาท เด็ก ๒๕ บาทรอบเรือถ้าเป็นวันหยุด จะ
เริ่มกันต้ังแต่ ๙ โมงครึ่ง แล้วจะมีเรือออกเรื่อยๆ ทุก ๔๕ นาทีไปจนรอบสุดท้ายเวลา ๑๖.๑๕ น. แต่
ถ้าเป็นวันธรรมดา จะมีเรือออกรอบเดียวตอน ๑๒.๓๐ น. 

 
 



๘๐ 

ศักยภาพ 
๑) ด้านความสามารถในการรองรับด้านเศรษฐกิจ (Economic Carrying Capacity) 

ตลาดน้ําสามารถรองรับประชาชนท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน้ําสูงสุดวันละ ๕๐๐-๑๐๐๐ คนมีท่ี
จอดรถไว้รองรับประชาชนได้วันละ๕๐๐-๑๐๐๐ คัน หมุนเวียนกันเข้าออกมีเรือให้บริการท่ีดอนหวาย
อยู่ ๒ เจ้าด้วยกัน เจ้าแรกคือ เรือศรีสวัสด์ิย้อนยุค ท่ีเอาเรือเอ้ียมจุ๊นมาดัดแปลงต้ังโต๊ะต้ังเก้าอ้ีให้นั่ง
กันสบาย สวนสาธารณะท่ีนั่งพักผ่อนสามารถรองรับประชาชนบริเวณวัดและแพริมแม่น้ําบุคลากรของ
ตลาดน้ําท่ีปฏิบัติหน้าท่ีให้บริการไม่ระบุจํานวนมีหน่วยประชาสัมพันธ์รองรับประชาชนไว้ ๑ หน่วยมี
สถานท่ีจําหน่ายของท่ีระลึก/ให้เช่าเรือพาย/สถานท่ีท่ีเป็นพ้ืนท่ีจําหน่ายสินค้าOTOP มีพ่อค้า แม่ค้า 
นําสินค้า และอาหารมาจําหน่ายในบริเวณวัดดอนหวาย มีตลาดนัดสินค้าทางการเกษตรท่ีวัดดอน
หวายทุกวัน ต้ังแต่เวลา ๐๗ .๐๐-๑๘ .๐๐ น .จัดสถานท่ีจําหน่ายอาหารหรือน้ําด่ืมเองจํานวนไม่ระบุ
จํานวนมีพ้ืนท่ีให้เอกชนเช่าสําหรับจําหน่ายอาหารหรือน้ําด่ืมเองไม่ระบุจํานวน 

๒) ด้านความสามารถในการรองรับด้านกายภาพ (Physical Carrying Capacity) 
ขนาดของพ้ืนท่ีแหล่งท่องเท่ียวมีความเพียงพอมากสําหรับนักท่องเท่ียวอาคารสิ่งก่อสร้างมีเพียงพอต่อ
นักท่องเท่ียวตลาดมีลักษณะตัวอาคารเป็นอาคารไม้เก่าๆ ต้ังแต่อดีตสมัยรัชกาลท่ี ๖ ท่ีอยู่ติดริมแม่
น้ําท่าจีนระยะทางของนักท่องเท่ียวท่ีจะเดินทางเข้ามามีความสะดวกมากเวลาเฉลี่ยต่นักท่องเท่ียวท่ีจะ
เดินทางเข้ามามีความสะดวกมากจํานวนประชากรต่อพ้ืนท่ีไม่มีความหนาแน่นจนเป็นอุปสรรคต่อการ
เดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน้ํา 

๓) ด้านความสามารถในการรองรับด้านนิเวศวิทยา (Ecological Carrying 
Capacity) จํานวนการเข้าออกของรถนักท่องเท่ียวไม่ส่งผลกระทบต่อตลาดน้ําจํานวนปริมาณขยะ
ของตลาดน้ําต่อวันมีมากพอสมควรแต่ก็มีการจัดเก็บขยะท่ีดีตลาดน้ําไม่ประสบปัญหาเก่ียวกับมลพิษ
ทางเสียง 

๔) ด้านความสามารถในการรองรับทางความรู้สึก (Perceptual Carrying 
Capacity) ตลาดน้ําไม่มีผลกระทบด้านการร้องเรียนจากนักท่องเท่ียว 

 
 
 
 
 



๘๑ 

๔.๑.๙ ตลาดน้ําลําพญา จังหวัดนครปฐม๔๗ 

 
ภาพท่ี ๔.๘ แผนท่ีการเดินทางไปตลาดน้ําลําพญา 

 
สภาพท่ัวไป 
ท่ีตั้ง: ริมฝั่งแม่น้ําท่าจีนหน้าวัดลําพญา ตําบลลําพญา อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 

เปิดวันเสาร์-อาทิตย์ ต้ังแต่เวลาประมาณ ๐๖.๐๐-๑๕.๐๐ น. จุดลงเรือ : หน้าวัดลําพญา ค่าเรือแพคน
ละ ๕๐ บาท ค่าเรือแจวคนละ ๒๕ บาท ให้บริการเฉพาะวันเสาร์ - อาทิตย์ ติดต่อเรือท่ีหน้าวัด 

อัตลักษณ์ :ตลาดท่ีอยู่ริมฝั่งแม่น้ําท่าจีนหน้าวัดลําพญา ท่ีประดิษฐานของพระพุทธรูปอัน
ศักด์ิสิทธิ์ก็คือ หลวงพ่อมงคลมาลานิมิต พระพุทธรูปปางมารวิชัย สร้างด้วยศิลาแลงพอกปูนและ ปิด
ทองทับไว้อย่างสวยงาม 

คุณลักษณะ คือ ประดิษฐานพระพุทธรูปศักด์ิสิทธิ์ หลวงพ่อมงคลมาลานิมิตเป็นท่ีสนใจ
ของนักท่องเท่ียว เพราะ มีความหลากหลาย มีความเป็นธรรมชาติ มีความสวยงาม เข้าถึงง่าย ไป-มา
สะดวก 

เอกลักษณ์เฉพาะ ได้แก่ พระพุทธรูปปางมารวิชัย สร้างด้วยศิลาแรงพอกปูนทับไว้ (ปิด
ทอง) 

                                           
๔๗Mairoopainai, ตลาดน้ําลําพญา จังหวัดนครปฐม, แหล่งท่ีมา https://www.google.com/ 

search, สืบค้นเมื่อวันท่ี ๓ เมษายน ๒๕๖๑. 



๘๒ 

ส่ือท่ีสําคัญ: ได้แก่ พระพุทธรูปอันศักด์ิสิทธิ์คือ หลวงพ่อมงคลมาลานิมิต พระพุทธรูปปาง
มารวิชัย สร้างด้วยศิลาแลงพอกปูนและ ปิดทองทับไว้อย่างสวยงาม ตลาดน้ําลําพญา จะมีชุมชนบ้าน
บางภาษี ท่ีปัจจุบันมีการทําหัตถกรรมจากผักตบชวานํามาประดิษฐ์สานเป็นสิ่งของเครื่องใช้ต่างๆ 
นอกจากนี้มีสินค้าจากโรงงาน เช่น กระถางให้เลือกซ้ือ หรือชมบ้านทรงไทยดํา อนุสรณ์สถานกรม
หลวงนครชัยศรีสุรเดช และวัดบางพระ ซ่ึงเป็นท่ีจําพรรษาของหลวงพ่อเปิ่น เกจิอาจารย์ชื่อดังองค์
หนึ่งของประเทศไทย ชาวบ้านเล่าว่าหากมาล่องเรือท่ีตลาดน้ําวัดลําพญา ในช่วงหน้าหนาว จะมี
โอกาสได้เห็นนกปากห่างนับพันตัวลงมาจับหอยกินเป็นอาหาร เป็นภาพชีวิตท่ีเสกสรรโดยธรรมชาติ 
ทําให้นึกถึงคนสมัยก่อนท่ีมีวิถีชีวิตผูกพันกับสายน้ํา และตกทอดมาถึงรุ่นปัจจุบัน ไม่ว่าท่ีใดผู้คนยังนิยม
ปลูกสร้างบ้านเรือนริมน้ําคง เพราะให้ความรู้สึกสดชื่น ยามได้นั่งชมแสงสีทองของอาทิตย์ยามเย็นท่ี
งามจับตา ความร่มรื่นของลําพญาชวนให้หลงใหล เม่ือเรือผ่านสถานท่ีต่างๆ  

กิจกรรม: มีบริการเรือยนต์ลากแพล่องเแม่น้ําท่าจีนไปยังวัดสุขวัฒนาราม หรือจะนั่งเรือ 
แจวแบบได้บรรยากาศแม่น้ํา นมัสการศาลเจ้าอาม่า ศาลศักด์ิสิทธิ์ ประจําตําบลลําพญาพร้อมชม
ธรรมชาติริมฝั่งแม่น้ําท่ีมีพันธุ์ไม้ท้องถ่ินและใกล้สูญพันธ์ เช่น สะตือ แทงหวายเรือยนต์ลากแพ จาก
ตลาดน้ําลําพญาล่องไปตามสายน้ํา ผ่านโรงสีข้างร้างเก่าแก่ท่ีคงไว้ไม่รื้อถอนแม้จะอยู่ในสภาพท่ีทรุด
โทรม ถัดมาอีกประมาณ ๑๐๐ เมตร เป็นท่ีต้ังของบ้านกํานันตําบลลําพญา ตกแต่งบ้านด้วยวัสดุและ
ผลิตภัณฑ์จากธรรมชาติ ความสํานึกรักษ์ธรรมชาติ เกิดเรื่องราวให้ได้เล่าถึงยามล่องตามลําน้ําสายนี้ 

ศักยภาพ 
๑) ด้านความสามารถในการรองรับด้านเศรษฐกิจ(Economic Carrying Capacity) 

ตลาดน้ําสามารถรองรับประชาชนท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน้ําได้สูงสุด วันละ ๕๐๐-๑๐๐๐ คน 
ตลาดน้ํามีท่ีจอดรถไว้รองรับประชาชนได้วันละ ๕๐๐-๑๐๐๐ มีบริการเรือยนต์ลากแพล่องแม่น้ําท่าจีน
ไปยังวัดสุขวัฒนาราม หรือจะนั่งเรือ แจวแบบได้บรรยากาศแม่น้ําสวนสาธารณะท่ีนั่งพักผ่อนสามารถ
รองรับประชาชนได้วันละ ๕๐๐-๑๐๐๐ คน บุคลากรของตลาดน้ําท่ีปฏิบัติหน้าท่ีให้บริการอยู่เป็น
ประจํา มีหน่วยประชาสัมพันธ์รองรับประชาชน ๑ หน่วยมีสถานท่ีจําหน่ายของท่ีระลึก/ให้เช่าเรือ
พาย/สถานท่ีเป็นพ้ืนท่ี OTOP จํานวน ๑๕ แพ จัดสถานท่ีจําหน่ายอาหารหรือน้ําด่ืมเองจํานวน ๑๕ 
แพ ตลอดแนวโค้งน้ํามีระทางยาวกว่า ๒๗๐ เมตร รองรับประชาชนจํานวนวันละ ๕๐๐-๑๐๐๐ คนต่อ
วัน / มีพ้ืนท่ีให้เอกชนเช่าสําหรับจําหน่ายอาหารหรือน้ําด่ืมและรองรับประชาชนไม่ระบุจํานวน 

๒) ด้านความสามารถในการรองรับด้านกายภาพ (Physical Carrying Capacity) 
ขนาดของพ้ืนท่ีมีให้บริการแก่นักท่องเท่ียวอยู่ถึง จํานวน๑๕ แพ ตลอดแนวโค้งน้ํามีระทางยาวกว่า 
๒๗๐ เมตร แต่ละแพจะมีเรือแจวขนาดเล็กนํา อาหารคาว หวาน พืช ผัก ผลไม้ประจําท้องถ่ิน พาย
เรือมาเสนอขายให้นักท่องเท่ียวอาคารสิ่งก่อสร้างมีเพียงพอต่อนักท่องเท่ียวมีชุมชนบ้านบางภาษี ท่ี
ปัจจุบันมีการทําหัตถกรรมจากผักตบชวานํามาประดิษฐ์สานเป็นสิ่งของเครื่องใช้ต่างๆ นอกจากนี้มี



๘๓ 

สินค้าจากโรงงาน เช่น กระถางให้เลือกซ้ือ หรือชมบ้านทรงไทยดําระยะทางของนักท่องเท่ียวท่ีจะเดิน
ทางเข้ามามีความสะดวกมากเวลาเฉลี่ยต่อนักท่องเท่ียวท่ีจะเดินทางเข้ามามีความสะดวกมากจํานวน
ประชากรต่อพ้ืนท่ีไม่มีความหนาแน่นไม่เป็นอุปสรรคต่อการเดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน้ํา 

๓) ด้านความสามารถในการรองรับด้านนิเวศวิทยา (Ecological Carrying 
Capacity) จํานวนการเข้าออกของรถนักท่องเท่ียวไม่ส่งผลกระทบต่อตลาดน้ําจํานวนปริมาณขยะ
ของตลาดน้ําต่อวันมีมากแต่ก็มีเทศบาลมาคอยเก็บขยะให้โดยเสียเป็นรายปีตลาดน้ําไม่ประสบปัญหา
เก่ียวกับมลพิษทางเสียง 

๔) ความสามารถในการรองรับทางความรู้สึก (Perceptual Carrying Capacity)
ตลาดน้ําไม่มีผลกระทบด้านการร้องเรียนจากนักท่องเท่ียว 

๔.๑.๑๐ ตลาดน้ําคลองดําเนินสะดวก จังหวัดราชบุรี๔๘ 
 

 
ภาพท่ี ๔.๑๐ แผนท่ีการเดินทางไปตลาดน้ําคลองดําเนินสะดวก 

 
สภาพท่ัวไป 
ท่ีตั้ง: ตลาดน้ําดําเนินสะดวก ต้ังอยู่ในเขตเทศบาลตําบลดําเนินสะดวก อําเภอดําเนิน

สะดวก จังหวัดราชบุรี  

                                           
๔๘Mairoopainai,  ตลาดน้ําคลองดําเนินสะดวก จังหวัดราชบุรี, แหล่งท่ีมา https://www.google. 

com/search, สืบค้นเมื่อวันท่ี ๓ เมษายน ๒๕๖๑. 



๘๔ 

อัตลักษณ์: ตลาดน้ําดําเนินสะดวกเป็นตลาดน้ําท่ีเก่าแก่นับร้อยกว่าปี เป็นหนึ่งในคําขวัญ
ของราชบุรี คือ “คนสวยโพธาราม คนงามบ้านโป่ง เมืองโอ่งมังกรวัดขนอนหนังใหญ่ต่ืนใจถํ้างาม 
ตลาดน้ําดําเนิน เพลินค้างคาวร้อยล้าน ย่านยี่สกปลาดี” 

คุณลักษณะ คือ ตลาดเก่าแก่กว่า ๑๐๐ ปี 
เป็นท่ีสนใจของนักท่องเท่ียว เพราะเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวประจําจังหวัด มีความ

หลากหลาย มีความเป็นธรรมชาติ มีความสวยงาม เป็นแหล่งเรียนรู้ เข้าถึงง่าย ไปมาสะดวก 
เอกลักษณ์เฉพาะ ได้แก่ โอ่งมังกร วัดขนอนใหญ่ มีถํ้างามค้างคาวร้อยล้าน และปลายี่สก 
ส่ือท่ีสําคัญ: ตลาดน้ําดําเนินสะดวกเป็นตลาดน้ําท่ีเก่าแก่นับร้อยกว่าปีของไทยและมี

ชื่อเสียงไปไกลถึงต่างประเทศ ใช้เป็นฉากหนังหรือถ่ายแบบในหลายครั้ง ตลาดน้ําดําเนินสะดวกต้ังอยู่
ใน จังหวัดราชบุรี และยังเชื่อมไปถึง จังหวัดสมุทรสาคร และจังหวัดสมุทรสงคราม ทําให้ประชาชนใน
จังหวัด ราชบุรี สมุทรสาคร และจังหวัดสมุทรสงครามติดต่อถึงกันโดยสะดวก  

ตลาดน้ําดําเนินสะดวกจะเริ่มค้าขายกันต้ังแต่ ๐๕.๐๐-๑๒.๐๐ น. สินค้าท่ีมีให้เลือกซ้ือ ก็
จะมีท้ังของกิน ของใช้ และของท่ีระลึกมากมาย รวมถึงสินค้าหัตถกรรม ซ่ึงเป็นท่ีนิยมของชาวต่างชาติ
เป็นตลาดน้ําท่ีมีมนต์ขลัง เพราะเป็นตลาดน้ําท่ีเป็นวิถีชีวิตจริง มีพ่อค้าแม่ค้าท่ีนี่ยังคงนําผลไม้จากสวน
มาขายหรือรับมาจากท่ีอ่ืน ถึงแม้บางอย่างจะเปลี่ยนไปบ้าง แต่ก็ยังเป็นวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของ
ตลาดน้ําดําเนินสะดวก เป็นตลาดท่ีไม่เคยมีช่วง Low seaon ไม่ว่าจะผ่านมาก่ีปีก็ยังคึกคักเหมือนเดิม 
ตลาดน้ําดําเนินสะดวกจะมีพ่อค้าแม่ค้าพายเรือมาขายของในช่วงเวลาประมาณ ๙.๓๐น. ตลาดเริ่ม
คึกคัก ช่วงเวลาแนะนําคือ ๘.๓๐-๑๒.๐๐น.ช่วงเช้าเวลาไม่เกิน ๑๐โมงเช้า จะเป็นช่วงท่ีแม่ค้าเรือพาย
ขายผลไม้กันสบายๆ แต่ถ้าเลยช่วงเวลา ๑๐โมงไปแล้ว จะมีเรือยนต์มาเสริมจากทัวร์ต่างชาติท่ีเข้ามา
ชมตลาดน้ําดําเนินสะดวกมากมาย หลังจากเวลา ๑๐ โมงเช้าผ่านไป รถทัวร์จากกรุงเทพจะมาแวะท่ี
ตลาดน้ําดําเนินสะดวก พานักท่องเท่ียวมาล่องเรือ ก่อนท่ีจะเดินทางต่อไปทางภาคใต้ หรือ จังหวัด
กาญจนบุรีต่อไป 

กิจกรรม: เม่ือมาเท่ียวตลาดน้ําดําเนินสะดวกเดินชมตลาดน้ําบนบก ลงเรือชมบรรยากาศ 
ชมวิถีชีวิตริมฝั่งคลอง พาไปดูสวน การทําน้ําตาลสด ใช้เวลาประมาณ ๔๕ นาที สามารถสอบถาม
เพ่ิมเติมได้ท่ี ศูนย์ประชาสัมพันธ์การท่องเท่ียวอําเภอดําเนินสะดวก ห่างจากตลาดน้ําดําเนินสะดวก
ออกมาประมาณ ๑ กิโลเมตร มีการบริการนั่งช้าง ชมตลาดน้ําดําเนินสะดวก มีสถานีตํารวจคอย
ให้บริการนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติ ทางด้านภาษาและคอยตรวจ สอบทางด้านราคาสินค้าให้แก่
นักท่องเท่ียว ทางด้านอาหาร มีเรือบริการพายมาขายตามข้างทาง ทางด้านการเงินมีธนาคาร กรุงไทย 
และ ธนาคารอยุธยา บริการทางด้านการเงินสําหรับการแลกเปลี่ยนเงินตราและการตรวจสอบอัตรา
การแลกเปลี่ยนเพ่ือให้นักท่องเท่ียว เลือกซ้ือของกินหลากหลาย ท่ีพ่อค้าแม่ค้าพายเรือมาขาย มีท้ัง
ผลไม้ และงานหัตกรรมของท่ีระลึกมากมาย ตลอดสองฝั่งคลอง มีผลไม้ไทย เป็นท่ีชื่นชอบของ



๘๕ 

ชาวต่างชาติ มีผลไม้ขายตามฤดูกาลมากมายหลายชนิด ท่ีข้ึนชื่อคือ มะพร้าวน้ําหอมดําเนินสะดวก 
โชวร์การทําน้ําตาลมะพร้าว ท่ี เตาตาลบังเละ ท่ีนี่มีการทําน้ําตาลมะพร้าวทุกวัน ทําวนไปตลอดเวลา 
ร้านแกลอรี่ขายภาพหลายร้าน นับเป็นแหล่งรวมแกลอรี่ท่ีใหญ่ท่ีสุดของราชบุรี โดยภาพท่ีมีชื่อเสียงคือ
ภาพ จากร้านศุภชัยแกลอรี่ เป็น ภาพวาดวิถีชีวิตชาวตลาดน้ําดําเนินสะดวก ชาวต่างชาติซ้ือกลับไป
เป็นจํานวนมาก๔๙ 

ศักยภาพ 
๑) ด้านความสามารถในการรองรับด้านเศรษฐกิจ (Economic Carrying Capacity)

ตลาดน้ําสามารถรองรับประชาชนท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน้ําได้สูงสุดวันละ ๕๐๐-๓๐๐ วัน ตลาด
น้ํามีท่ีจอดรถไว้รองรับประชาชนได้วันละ ๕๐๐-๓๐๐ วัน ตลาดน้ํามีบริการ พานักท่องเท่ียวมา
ล่องเรือ ชมวิถีชีวิตริมฝั่งคลอง พาไปดูสวน การทําน้ําตาลสดสถานท่ี (ท่ีนั่งเล่น, สวนสาธารณะ) ตลาด
น้ําดําเนินสะดวกเดินชมตลาดน้ําบนบก ชมวิถีชีวิตริมฝั่งคลอง บุคลากรของตลาดน้ําท่ีปฏิบัติหน้าท่ี
ให้บริการไม่ระบุจํานวนมีหน่วยประชาสัมพันธ์รองรับประชาชนไว้ ๑ หน่วยพ่อค้าแม่ค้าพายเรือมาขาย 
มีท้ังผลไม้ และงานหัตกรรมของท่ีระลึกมากมาย ตลอดสองฝั่งคลอง มีผลไม้ไทย เป็นท่ีชื่นชอบของ
ชาวต่างชาติ มีผลไม้ขายตามฤดูกาลมากมายหลายชนิดตลาดน้ําส่วนใหญ่อยู่บนเรือท่ัวไปจัดพ้ืนท่ีให้
เอกชนเช่าสําหรับจําหน่ายอาหารหรือน้ําด่ืมเอง 

๒) ด้านความสามารถในการรองรับด้านกายภาพ (Physical Carrying Capacity)
ตลาดน้ําดําเนินสะดวก มีพ้ืนท่ี ๑๙๘ .๙๗ ตารางกิโลเมตรประชากรด้ังเดิมของชุมชนดําเนินสะดวก 
ตลาดน้ําจะเกิดข้ึนในจุดท่ีมีผู้คนอยู่หนาแน่น เป็นเรือนไม้ริมคลอง ท่ีเป็นคนไทยและชาวมอญบางส่วน
ท่ีอพยพมาจาก จังหวัดราชบุรีอาคารสิ่งก่อสร้างมีเพียงพอต่อนักท่องเท่ียวมากระยะทางของ
นักท่องเท่ียวท่ีจะเดินทางเข้ามามีความสะดวกมากเวลาเฉลี่ยต่อนักท่องเท่ียวท่ีจะเดินทางเข้ามามี
ความสะดวกมากจํานวนประชากรต่อพ้ืนท่ีมีความหนาแน่นจนเป็นอุปสรรคต่อการเดินทางมา
ท่องเท่ียวตลาดน้ํามาก 

๓) ด้านความสามารถในการรองรับด้านนิเวศวิทยา (Ecological Carrying Capacity) 
จํานวนการเข้าออกของรถนักท่องเท่ียว ไม่ส่งผลกระทบต่อตลาดน้ําจํานวนปริมาณขยะของตลาดน้ําต่อ
วันมีมากน้อยเป็นบางวัน ส่วนใหญ่แม่ค้าพ่อค้าร่วมกันรับผิดชอบ และทางตลาดก็มีท่ีไว้ให้ท้ิงขยะเป็น
จุดๆ เช่นกันตลาดน้ําไม่ประสบปัญหาเก่ียวกับมลพิษทางเสียง 

๔) ความสามารถในการรองรับทางความรู้สึก (Perceptual Carrying Capacity)
ตลาดน้ําไม่มีผลกระทบด้านการร้องเรียนจากนักท่องเท่ียว 

                                           
๔๙มณีวรรณ ผิวน่ิม และปรารถนา จันทรุพันธ์ุ, การพัฒนาการและผลกระทบของการท่องเท่ียว 

กรณีศึกษาชุมชนตลาดน้ํา, (กรุงเทพมหานคร: มหาวิทยาลัยศิลปากร, ๒๕๔๖). 



๔.๑.๑๑ ตลาดน้ําอ

ภาพท่ี 

 
สภาพท่ัวไป 
ท่ีตั้ง: ตลาดน้ําอโยธยา 

พระนครศรีอยุธยา  
อัตลักษณ์: นั่งเรือรอบตลาด

เทียมวัวชมโบราณสถาน ศึกษาเชิงอนุรักษ์ศิลปะวัฒนธรรมไทยต้ังแต่สมัยอยุธยาท้ังด้านการ แต่งกาย
สถาปัตยกรรมท่ีงดงาม 

คุณลักษณะ คือ ตลาดน้ําท่องเท่ียวทางศิลปวัฒนธรรม
เป็นท่ีสนใจของนักท่องเท่ียว 

สวยงาม เข้าถึงง่าย ไปมาสะดวก
เอกลักษณ์เฉพาะ
ส่ือท่ีสําคัญ: ได้แก่

อําเภอท้ังหมดของจังหวัดพระนคร

                                        
๕๐Mairoopainai

com/search, สืบค้นเมื่อวันท่ี 

ตลาดน้ําอโยธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา๕๐ 

ภาพท่ี ๔.๑๑ แผนท่ีการเดินทางไปตลาดน้ําอโยธยา 

ตลาดน้ําอโยธยา ๖๕/๑๒ หมู่ ๗ ตําบลไผ่ลิง อําเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวัด

นั่งเรือรอบตลาด ชมการแสดงละครประวัติศาสตร์ ข่ีข้างดูเมืองเก่า นั่งเกวียน
ศึกษาเชิงอนุรักษ์ศิลปะวัฒนธรรมไทยต้ังแต่สมัยอยุธยาท้ังด้านการ แต่งกาย

คือ ตลาดน้ําท่องเท่ียวทางศิลปวัฒนธรรม 
เป็นท่ีสนใจของนักท่องเท่ียว เพราะมีความหลากหลาย มีความเป็นธรรมชาติ

ไปมาสะดวก 
เอกลักษณ์เฉพาะ ได้แก่ การแต่งกาย สถาปัตยกรรมท่ีงดงาม 

ได้แก่ จุดเด่นเรื่องหนึ่งท่ีตลาดน้ําอโยธยาได้นํามารวบรวมไว้ท่ีนี่ คือการนําชื่อ
จังหวัดพระนครศรีอยุธยาท้ังหมด มาต้ังเป็นชื่ออาคาร สถานท่ี เพ่ือให้ผู้ท่ีมาเยือนได้

                                           
Mairoopainai, ตลาดน้ําอโยธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา, แหล่งท่ีมา

 ๓ เมษายน ๒๕๖๑. 

๘๖ 

 

ตําบลไผ่ลิง อําเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวัด

ข่ีข้างดูเมืองเก่า นั่งเกวียน
ศึกษาเชิงอนุรักษ์ศิลปะวัฒนธรรมไทยต้ังแต่สมัยอยุธยาท้ังด้านการ แต่งกาย

มีความเป็นธรรมชาติ มีความ

จุดเด่นเรื่องหนึ่งท่ีตลาดน้ําอโยธยาได้นํามารวบรวมไว้ท่ีนี่ คือการนําชื่อ
ศรีอยุธยาท้ังหมด มาต้ังเป็นชื่ออาคาร สถานท่ี เพ่ือให้ผู้ท่ีมาเยือนได้

แหล่งท่ีมา https://www.google. 



๘๗ 

รู้จักสินค้าของแต่ละอําเภอ และสามารถจดจําชื่ออําเภอต่างๆ ของจังหวัดพระนครศรีอยุธยาได้เป็น
อย่างดี 

กิจกรรม: ตลาดน้ําอโยธยา อยู่ท่ีเดียวกับปางช้างอโยธยา (ข้างวัดมเหยงคณ์) มีบริการข่ี
ข้างดูเมืองเก่า และโบราณสถานท่ีควรค่าแก่การ อนุรักษ์ มีบริการนั่งช้างลุยน้ํา เข้าป่า ชมนกป่า
หลากหลายชนิดชมโบราณสถาน ไหว้พระวัดมเหยงคณ์ บริการนั่งเกวียนเทียมวัวชมโบราณสถาน นั่ง
เรือชมบรรยากาศของตลาดน้ําให้นักท่องเท่ียวได้นั่งเรือชมตลาดน้ําได้อย่างท่ัวถึงและได้บรรยากาศไป
อีกแบบ โดยจะต้ังอยู่ในโซนทางเข้า หน้าตลาด เดินชมถ่ายรูปตามมุมและร้านค้าต่างๆ ตลาดน้ําอโยธ
ยา มีมุมสวย น่ารัก ให้เลือกมากมาย มีสินค้านานาชนิดให้เลือกมากมายหลากหลายร้านค้า ต้ังแต่สิ้น
ค้าอินแทรนด์ เก๋ไก๋ เสื้อผ้า เครื่องประดับ กระเป๋า รองเท้า และสินค้าประเภท OTOP เครื่องจักสาน 
มีดอรัญญิก หรืองานหัตถกรรมประเภทเฟอร์นิเจอร์ ของเก่า งานศิลป์ สปา และผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพ 
ฯลฯ ร้านขายของเก่า เครื่องเงิน เครื่องประดับ งานเขียน ยาสมุนไพร สินค้า ท่ีระลึก เครื่องจักสาน 
สินค้า hand made ผ้าบาติก งานไม้จากกะลา งานแจกัน สปา งานไม้ตกแต่งบ้าน ฯลฯ ชมการแสดง
พ้ืนบ้านและกิจกรรมต่างๆ การแสดงพ้ืนบ้านจะแบ่งเป็นรอบๆ นอกจากนี้ตลาดน้ําอโยธยายังมี
กิจกรรมมากมายท้ังเวทีการแสดงพ้ืนบ้านต่างๆ รอบตลาดการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย อาทิ โขน รํา
ไทย เพลงฉ่อย เพลงละคร Hilight ยามคํ่าคืนกับการแสดง มินิ ไลท์ แอนด์ ซาวน์ โดยในวันธรรมดามี 
๓ รอบ วันเสาร์-อาทิตย์ และวันหยุดนักขัตฤกษ์ ๔ รอบ เปิดทุกวันต้ังแต่วันจันทร์-อาทิตย์ เวลา 
๑๐.๐๐น.-๒๑.๐๐ น.  

ศักยภาพ 
๑) ด้านความสามารถในการรองรับด้านเศรษฐกิจ (Economic Carrying Capacity) 

ตลาดน้ําสามารถรองรับประชาชนท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน้ําได้สูงสุด วันละ ๑ ,๐๐๐ คันมีท่ีจอด
รถไว้รองรับประชาชนได้วันละ ๓๐๐-๕๐๐ หรือ ๑ ,๐๐๐ คัน หมุนเวียนการจอดมีบริการมีบริการนั่ง
เรือแจว นั่งได้ ๕-๑๐ คนต่อลํามีร้านค้ามากถึง ๒๔๙ ร้าน ประกอบ ด้วยเรือสินค้า ขายอาหาร ๕๐ ลํา 
ตลาดนัดชุมชนวิถีไทย กว่าอีก ๔๐ ร้าน และร้านค้าต่างๆ อีก ๑๕๙ ร้าน มีสะพานเดิน ริมแม่น้ําเพ่ือ 
เลือกซ้ือสินค้าจากกลุ่มชาวบ้านต่างอําเภอ หรือสินค้ามากมายหลากหลายชนิดบุคลากรของตลาดน้ําท่ี
ปฏิบัติหน้าท่ีให้บริการ ๒๐๐-๓๐๐คนมีหน่วยประชาสัมพันธ์รองรับประชาชนไว้ก่ีหน่วย ๓ หน่วยมี
สินค้านานาชนิดให้เลือกมากมายหลากหลายร้านค้า เสื้อผ้า เครื่องประดับ กระเป๋า รองเท้า และสินค้า
ประเภท OTOP เครื่องจักสาน มีดอรัญญิก หรืองานหัตถกรรมประเภทเฟอร์นิเจอร์ ของเก่า งานศิลป์ 
สปา และผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพ ฯลฯ ร้านขายของเก่า เครื่องเงิน เครื่องประดับ งานเขียน ยาสมุนไพร 
สินค้า ท่ีระลึก เครื่องจักสาน สินค้า hand made ผ้าบาติก งานไม้จากกะลา งานแจกัน สปา งานไม้
ตกแต่งบ้าน ฯลฯ ชมการแสดงพ้ืนบ้านและกิจกรรมต่างๆ มากจัดสถานท่ีจําหน่ายอาหารหรือน้ําด่ืม



เองไม่ระบุจํานวนมีพ้ืนท่ีให้เอกชนเช่าสําหรับจําหน่ายอาหารหรือน้ําด่ืมเองเพียงพอต่อความต้องการ
ของนักท่องเท่ียว 

๒) ด้านความสามารถในการรองรับด้านกายภาพ
ตลาดน้ําอโยธยา แหล่งท่องเท่ียว บนเนื้อท่ี 
ร้านค้ามากถึง ๒๔๙ ร้านระยะทางของนักท่องเท่ียวท่ีจะเดินทางเข้ามามีความสะดวกเวลาเฉลี่ยต่อ
นักท่องเท่ียวท่ีจะเดินทางเข้ามามีความสะดวกสบายจํานวนประชากรต่อพ้ืนท่ีไม่มีความหนาแน่นจน
เป็นอุปสรรคต่อการเดินทางมาท่
ดูการแสดงมินิ ไลท์ แอนด์ ซาวน์

๓) ด้านความสามารถในการรองรับด้านนิเวศวิทยา
Capacity) จํานวนการเข้าออกของรถนักท่องเท่ียวส่งผลกระทบต่อตลาดน้ํามีมาก
ของตลาดน้ําต่อวันมีมาก ตลาดน้ํามีการบริหารจัดการโดยมีเทศบาลมาจัดเก็บขยะและเสียค่าเก็บเป็น
รายปีตลาดน้ําประสบปัญหาเก่ียวกับมลพิษทางเสียงเฉพาะเวลาแสดงมินิ ไลท์ แอนด์ ซาวน์

๔) ความสามารถในการรองรับทางความรู้สึก
ตลาดน้ําไม่มีผลกระทบด้านการร้องเรียนจากนักท่องเท่ียวมาก

๔.๑.๑๒ ตลาดน้ําบางคล้า จังหวัดฉะเชิงเทรา

ภาพท่ี 

                                        
๕๑Mairoopainai,

search, สืบค้นเมื่อวันท่ี ๓ เมษายน 

ให้เอกชนเช่าสําหรับจําหน่ายอาหารหรือน้ําด่ืมเองเพียงพอต่อความต้องการ

ด้านความสามารถในการรองรับด้านกายภาพ (Physical Carrying Capacity) 
ตลาดน้ําอโยธยา แหล่งท่องเท่ียว บนเนื้อท่ี ๖๐ ไร่ ต้ังอยู่ท่ีเดียวกับปางช้าง อโยธยาข้างวัดมเหยงคณ์มี

ร้านระยะทางของนักท่องเท่ียวท่ีจะเดินทางเข้ามามีความสะดวกเวลาเฉลี่ยต่อ
นักท่องเท่ียวท่ีจะเดินทางเข้ามามีความสะดวกสบายจํานวนประชากรต่อพ้ืนท่ีไม่มีความหนาแน่นจน
เป็นอุปสรรคต่อการเดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน้ํา ยกเว้นวันหยุดนักขัตฤกษ์จะมีคนแน่นมากเพราะมา
ดูการแสดงมินิ ไลท์ แอนด์ ซาวน์ 

ด้านความสามารถในการรองรับด้านนิเวศวิทยา (Ecological Carrying 
จํานวนการเข้าออกของรถนักท่องเท่ียวส่งผลกระทบต่อตลาดน้ํามีมาก

ก ตลาดน้ํามีการบริหารจัดการโดยมีเทศบาลมาจัดเก็บขยะและเสียค่าเก็บเป็น
ตลาดน้ําประสบปัญหาเก่ียวกับมลพิษทางเสียงเฉพาะเวลาแสดงมินิ ไลท์ แอนด์ ซาวน์

ความสามารถในการรองรับทางความรู้สึก (Perceptual Carrying Capacity)
ตลาดน้ําไม่มีผลกระทบด้านการร้องเรียนจากนักท่องเท่ียวมาก 

ตลาดน้ําบางคล้า จังหวัดฉะเชิงเทรา๕๑ 

ภาพท่ี ๔.๑๒ แผนท่ีการเดินทางไปตลาดน้ําบ้างคล้า 

                                           
Mairoopainai, ตลาดน้ําบางคล้า จังหวัดฉะเชิงเทรา, แหล่งท่ีมา https://www.google.com/

เมษายน ๒๕๖๑. 

๘๘ 

ให้เอกชนเช่าสําหรับจําหน่ายอาหารหรือน้ําด่ืมเองเพียงพอต่อความต้องการ

Physical Carrying Capacity) 
อโยธยาข้างวัดมเหยงคณ์มี

ร้านระยะทางของนักท่องเท่ียวท่ีจะเดินทางเข้ามามีความสะดวกเวลาเฉลี่ยต่อ
นักท่องเท่ียวท่ีจะเดินทางเข้ามามีความสะดวกสบายจํานวนประชากรต่อพ้ืนท่ีไม่มีความหนาแน่นจน

องเท่ียวตลาดน้ํา ยกเว้นวันหยุดนักขัตฤกษ์จะมีคนแน่นมากเพราะมา

Ecological Carrying 
จํานวนการเข้าออกของรถนักท่องเท่ียวส่งผลกระทบต่อตลาดน้ํามีมากจํานวนปริมาณขยะ

ก ตลาดน้ํามีการบริหารจัดการโดยมีเทศบาลมาจัดเก็บขยะและเสียค่าเก็บเป็น
ตลาดน้ําประสบปัญหาเก่ียวกับมลพิษทางเสียงเฉพาะเวลาแสดงมินิ ไลท์ แอนด์ ซาวน์ 

Perceptual Carrying Capacity)

 
 

https://www.google.com/ 



๘๙ 

สภาพท่ัวไป 
ท่ีตั้ง: ตลาดน้ําบางคล้า ทางท่ีสะดวกคือทางหลวงหมายเลข ๓๐๔ ฉะเชิงเทราพนมสาร

คาม สี่แยกเข้าอําเภอบางคล้าเลี้ยวซ้าย เข้าตัวอําเภอไปให้สุดถนนแล้วเลี้ยวขวา จากนั้นจะมีป้ายบอก
ให้เลี้ยวซ้ายเข้าตลาดน้ําบางคล้าใกล้วัดแจ้ง (ทางเดียวกับสถูปพระเจ้าตากสิน และวัดปากน้ําโจ้โล้) 

อัตลักษณ์: ตลาดน้ําบางคล้า ตลาดน้ําท่ีมีชื่อเสียงของอําเภอบางคล้า จังหวัดฉะเชิงเทรา 
มีลักษณะเป็นโป๊ะท่ียื่นลงสู่แม่น้ํา บางปะกง  

มีคุณลักษณะ คือมีทัศนียภาพท่ีสวยงาม ริมฝั่งแม่น้ําบางปะกง และป่าชายเลน 
เป็นท่ีสนใจของนักท่องเท่ียว เพราะ มีความหลากหลาย มีความเป็นธรรมชาติ มีความ

สวยงาม เข้าถึงง่าย ไปมาสะดวก 
เอกลักษณ์เฉพาะ ได้แก่ ป่าชายเลนท่ีมีทรัพยากรธรรมชาติ เช่น กุ้ง หอย ปู ปลา 
ส่ือท่ีสําคัญ: ได้แก่ ตลาดน้ําบางคล้า ยังมีความพิเศษในเรื่องทัศนียภาพท่ีสวยงามริมฝั่ง

แม่น้ําบางปะกง ธรรมชาติท่ีอุดมสมบูรณ์เป็น ป่าชายเลนท่ีมีทรัพยากรธรรมชาติอยู่มากมายไม่ว่าจะ
เป็นกุ้ง ปลา พันธุ์ไม้ต่างๆ หรือแม้แต่วิถีชีวิตของชาวบ้าน ริมฝั่งแม่น้ําท่ีมีการดักลอบปลาหรือพายเรือ
จับปลา จับกุ้ง เป็นต้น 

กิจกรรม: นอกจากนี้ท่ีตลาดน้ําบาคล้า มีบริการนั่งเรือเท่ียวแม่น้ําบางปะกงรอบเกาะลัด
เกาะน้ําจืดพ้ืนท่ี ๒,๗๐๐ ไร่ ล้อมรอบด้วยแม่น้ําบางปะกง ในทางฮวงจุ้ยถือว่าแม่น้ําบางปะกงคือมังกร 
ใช้เวลาประมาณ ๑-๒ ชั่วโมง ค่าบริการเหมาลํา ๓๐๐ บาท นั่งได้ ๑๐ คน ถ้าไปแบบเด่ียวคิดราคา
ผู้ใหญ่ ๖๙ บาท เด็ก ๓๐ บาท จะมีมัคคุเทศก์ตัวน้อยน่าเอ็นดู ๒ คน ต้ังใจบรรยายสถานท่ีท่ีน่าสนใจ
ตามรายทาง อาทิ ศาลหลักเมือง โรงไม้ยิ่งยงพานิช วัดปากน้ําโจ้โล้ บ้านเก่าแก่ ๔ หลัง แยกน้ําวนก้น
หอยท่ีน่าหวาดเสียว เรือแวะจอดให้ชม วัดโพธิ์บางคล้า ในบริเวณวัดมีค้างคาวแม่ไก่เป็นจํานวนมาก 
ห้อยหัวอยู่บนต้นไม้ วัดนี้สร้างข้ึนสมัยกรุงศรีอยุธยาตอนปลาย เม่ือ พ.ศ.๒๓๐๙ พระเจ้าตากสินนํา
กองกําลังฝ่าวงล้อมกองทัพพม่าจากกรุงศรีอยุธยา ได้สู้รบกับพม่าครั้งสุดท้ายท่ีปากน้ําโจ้โล้ ห่างจากวัด
ประมาณ ๑ กิโลเมตร และได้มาพักทัพท่ีวัดแห่งนี้ ก่อนเดินทัพไปเมืองจันทบูร ชมวัดแล้วล่องเรือ
ต่อไปข้ึนท่ี ตลาดบ้านเกาะลัด ชมและเลือกซ้ือสินค้าพ้ืนบ้าน เช่น ใช้เวลาประมาณ ๒ ชั่วโมง 
ค่าบริการ สําหรับการเหมาลํา ๓๐๐ บาท ๑๐ คน ถ้าไปแบบเด่ียวคิดราคาผู้ใหญ่ ๖๙ บาท เด็ก ๓๐ 
บาท โดยนอกจากจะได้ สัมผัสชีวิตริมน้ําแล้ว เรือยังแวะจอดท่ี วัดโพธิ์-บางคล้า ,พระสถูปเจดีย์พระ
เจ้าตากสินมหาราชอีกด้วย ตลาดน้ําบางคล้า เปิดวันเสาร์-อาทิตย์ ๘ โมงเช้าถึง ๖ โมงเย็น และ
วันหยุดนักขัตฤกษ์ต่อเนื่องชมวัดแล้วล่องเรือต่อไปข้ึนท่ี ตลาดบ้านเกาะลัด ชมและเลือกซ้ือสินค้า
พ้ืนบ้าน เช่น หมวกสานตาถ่ีท่ีชาวบ้านเรียกว่า “กวยเละ” คนบนเกาะเล่าให้ฟังว่าตกคํ่าจะมีหิ่งห้อย
ตัวโตท่ีเรียกกันว่า “ท้ิงถ่วง” จํานวนมากมารวมตัวกันท่ีต้นลําพูริมน้ํา ส่องสว่างเรืองรอง ใครท่ีสนใจ
จะมานั่งชมหิ่งห้อย หรือล่องเรือตกกุ้ง ท่ีนี่มีโฮมสเตย์เกาะลัดแท้ๆ แบบท่ีชาวบ้านแบ่งให้นักท่องเท่ียว



๙๐ 

พัก บรรยากาศเงียบสงบและบริสุทธิ์มากมะม่วง ผลไม้ข้ึนชื่อของท่ีนี่ โดยเฉพาะมะม่วงน้ําดอกไม้สีทอง
หวานหอมจนชื่อดังไปไกลถึงต่างประเทศ น้ําตาลสด หอมกลิ่นไม้ไผ่รมควันท่ีไม่เหมือนใคร น้ําตาลปึก 
มีเอกลักษณ์หยอดพิมพ์แล้วนํามาตัดเป็นท่อนๆ ไช้โป๊วสามรส เครื่องปั้นดินเผาพ้ืนบ้าน และหมวกกุยเล้ย  

ศักยภาพ   
๑) ด้านความสามารถในการรองรับด้านเศรษฐกิจ (Economic Carrying Capacity) 

สามารถรองรับประชาชนท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน้ําได้สูงสุดวันละ ๑๐๐๐ คน  /วัน ตลาดน้ํามีท่ี
จอดรถไว้รองรับประชาชนได้วันละ๓๐๐-๕๐๐ คันมีบริการพายเรือ มีบริการนั่งเรือเท่ียวแม่น้ําบางปะ
กงรอบเกาะลัดเกาะน้ําจืดพ้ืนท่ี ๒,๗๐๐ ไร่ ล้อมรอบด้วยแม่น้ําบางปะกง ใช้เวลาประมาณ ๑-๒ 
ชั่วโมง ค่าบริการเหมาลํา ๓๐๐ บาท นั่งได้ ๑๐ คน ถ้าไปแบบเด่ียวคิดราคาผู้ใหญ่ ๖๙ บาท เด็ก ๓๐ 
บาทสวนสาธารณะท่ีนั่งพักผ่อนสามารถรองรับประชาชน ๒๐๐-๓๐๐ คน เพราะเป็นแพท่อยู่บนน้ํา
บุคลากรของตลาดน้ําท่ีปฏิบัติหน้าท่ีให้บริการไม่ระบุจํานวนมีหน่วยประชาสัมพันธ์รองรับประชาชนไม่
ระบุจํานวน มีสถานท่ีจําหน่ายของท่ีระลึก มะม่วง ผลไม้ข้ึนชื่อของท่ีนี่ โดยเฉพาะมะม่วงน้ําดอกไม้สี
ทอง น้ําตาลสด ไม้ไผ่รมควันท่ีไม่เหมือนใคร น้ําตาลปึก มีเอกลักษณ์หยอดพิมพ์แล้วนํามาตัดเป็น
ท่อนๆ ไช้โป๊วสามรส เครื่องปั้นดินเผาพ้ืนบ้าน และ หมวกกุยเล้ยจัดสถานท่ีจําหน่ายอาหารหรือน้ําด่ืม
เองมีจํานวนมากโดยประมาณ ๑๐ กว่าแห่ง เพ่ือรองรับประชาชนท่ีมาเท่ียวตลาดน้ําบางคล้า มี
ลักษณะเป็นโป๊ะยื่นลงสู่แม่น้ําบางปะกง มีเรือมาจอดขายสินค้าเรียงแถวกันเต็มท้ัง ๓ โป๊ะ รองรับ
ประชาชนได้ ประมาณ ๒๐๐-๓๐๐ คน ซ่ึงหมุนเวียนกันเข้ามาเท่ียว 

๒) ด้านความสามารถในการรองรับด้านกายภาพ (Physical Carrying Capacity) 
ขนาดของพ้ืนท่ีแหล่งท่องเท่ียวมีความเพียงพอต่อนักท่องเท่ียวอาคารสิ่งก่อสร้างมีบ้านเก่าแก่ ๔ หลัง 
เพียงพอต่อนักท่องเท่ียวตลาดน้ําบางคล้า มีลักษณะเป็นโป๊ะยื่นลงสู่แม่น้ําบางปะกง มีเรือมาจอดขาย
สินค้าเรียงแถวกันเต็มท้ัง ๓ โป๊ะระยะทางของนักท่องเท่ียวท่ีจะเดินทางเข้ามามีความสะดวกทางท่ี
สะดวกคือทางหลวงหมายเลข ๓๐๔ ฉะเชิงเทราพนมสารคามเวลาเฉลี่ยต่อนักท่องเท่ียวท่ีจะเดิน
ทางเข้ามามีความสะดวกทางหลวงหมายเลข ๓๐๔ ฉะเชิงเทราพนมสารคาม สี่แยกเข้าอําเภอบางคล้า
เลี้ยวซ้าย เข้าตัวอําเภอไปให้สุดถนนแล้วเลี้ยวขวา จากนั้นจะมีป้ายบอกให้เลี้ยวซ้ายเข้าตลาดน้ําบาง
คล้าใกล้วัดแจ้งจํานวนประชากรต่อพ้ืนท่ีมีความหนาแน่นไม่เป็นอุปสรรคต่อการเดินทางมาท่องเท่ียว
ตลาดน้ํา 

๓) ด้านความสามารถในการรองรับด้านนิเวศวิทยา (Ecological Carrying Capacity) 
จํานวนการเข้าออกของรถนักท่องเท่ียวไม่ส่งผลกระทบต่อตลาดน้ําจํานวนปริมาณขยะของตลาดน้ําต่อ
วันมีไม่มาก ตลาดน้ํามีการบริหารจัดการโดยการวางท่ีใส่ขยะไว้เป็นท่ีสําหรับใส่ขยะ ท้ังนี้จะมีเทศบาล
มาทําการช่วยเก็บขยะเป็นเวลาตลาดน้ําไม่มีปัญหาเก่ียวกับมลพิษทางเสียงมากน 



๔) ความสามารถในการรองรับทางความรู้สึก
ตลาดน้ําไม่มีผลกระทบด้านการร้องเรียนจากนักท่องเท่ียว

๔.๑.๑๓ ตลาดน้ําหัวหินสามพันนาม จังหวัดประจวบคีรีขันธ์

 

ภาพท่ี ๔

 
สภาพท่ัวไป 
ท่ีตั้ง: ตลาดน้ําหัวหินสามพันนาม 

ประจวบคีรีขันธ์ 
อัตลักษณ์: ท่ีเรียกว่าตลาดน้ําสามพันนามก็เพราะว่าพ้ืนท่ีบริเวณนี้ โอบล้อมไปด้วยขุนเขา 

และติดแหล่งน้ําธรรมชาติ “
คุณลักษณะ คือ ตลาดกว้างกว่า 
เป็นท่ีสนใจของ

สวยงาม เข้าถึงง่าย ไป-มาสะดวก
เอกลักษณ์เฉพาะ
ส่ือท่ีสําคัญ: ได้แก่

ผีเสื้อแก่งกระจาน เท่ียวน้ําตกป่าละอู เพลินวานเพลินใจท่ีหัวหิน เท่ียว 
“หัวหิน” ทะเลยอดฮิต 

                                        
๕๒Mairoopainai,

google.com/search, สืบค้นเมื่อวันท่ี

ความสามารถในการรองรับทางความรู้สึก (Perceptual Carrying Capaci
ตลาดน้ําไม่มีผลกระทบด้านการร้องเรียนจากนักท่องเท่ียว 

ตลาดน้ําหัวหินสามพันนาม จังหวัดประจวบคีรีขันธ์๕๒ 

๔.๑๓ แผนท่ีการเดินทางไปตลาดน้ําหัวหินสามพันนาม

ตลาดน้ําหัวหินสามพันนาม ๘๘/๘ ม.๑๓ ถ.หนองหอยทับใต้ ต

ท่ีเรียกว่าตลาดน้ําสามพันนามก็เพราะว่าพ้ืนท่ีบริเวณนี้ โอบล้อมไปด้วยขุนเขา 
“ลําห้วยสามพันนาม”  

คือ ตลาดกว้างกว่า ๑๐๐ ไร่ มีสถาปัตยกรรมแบบวิคตอเรีย
เป็นท่ีสนใจของนักท่องเท่ียว เพราะมีความหลากหลาย มีความเป็นธรรมชาติ มีความ

มาสะดวก 
เอกลักษณ์เฉพาะ ได้แก่ สถาปัตยกรรมแบบวิคตอเรีย 

ได้แก่ บทความและเรื่องราวท่องเท่ียวท่ีเก่ียวข้อง รวมท่ีพักหัวหินหลักร้อย ดู
ผีเสื้อแก่งกระจาน เท่ียวน้ําตกป่าละอู เพลินวานเพลินใจท่ีหัวหิน เท่ียว “หัวหิน

                                           
Mairoopainai, ตลาดน้ําหัวหินสามพันนามจังหวัดประจวบคีรีขันธ์, แหล่งท่ีมา

สืบค้นเมื่อวันท่ี ๓ เมษายน ๒๕๖๑. 

๙๑ 

Perceptual Carrying Capacity)

 
แผนท่ีการเดินทางไปตลาดน้ําหัวหินสามพันนาม 

หนองหอยทับใต้ ต.ทับใต้ อ.หัวหิน จ.

ท่ีเรียกว่าตลาดน้ําสามพันนามก็เพราะว่าพ้ืนท่ีบริเวณนี้ โอบล้อมไปด้วยขุนเขา 

ไร่ มีสถาปัตยกรรมแบบวิคตอเรีย 
มีความเป็นธรรมชาติ มีความ

บทความและเรื่องราวท่องเท่ียวท่ีเก่ียวข้อง รวมท่ีพักหัวหินหลักร้อย ดู
หัวหิน” จบท่ี “เพลินวาน” 

แหล่งท่ีมา https://www. 



๙๒ 

กิจกรรม: ท่ีน่าสนใจ สะดุดตามีมากมายให้เราได้ใช้เวลากัน เช่น การช๊อปปิ้งเลือกซ้ือของ
ฝากท้ังของกิน และของใช้นั่งเรือเท่ียว ปั่นจักรยานน้ํา ให้นมแพะ มุมถ่ายรุปหลากหลาย โล้ชิงช้า 
“ชิงช้าปลายหาด” (แบบชาวเขา) นั่งรถไฟเท่ียวโดยรอบ ข่ีม้าถ่ายรูป เลี้ยงช้าง (ให้อาหารช้าง)นั่งรถไฟ
เท่ียวโดยรอบให้อาหารปลาสาวน้อยตกหาด พ้ืนท่ีของตลาดน้ําสามพันาม ยังสามารถรองรับ
นักท่องเท่ียวได้มากกว่า ๑๐,๐๐๐ คน/วัน ท่ีจอดรถกว้างขวางจุได้กว่า ๑,๐๐๐ คัน 

ศักยภาพ 
๑) ด้านความสามารถในการรองรับด้านเศรษฐกิจ (Economic Carrying Capacity) 

สามารถรองรับประชาชนท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน้ําได้สูงสุดวันละ มากกว่า ๑๐,๐๐๐ คน/วันมีท่ี
จอดรถกว้างขวางจุได้กว่า ๑,๐๐๐ คันมีบริการพายเรือ เรือขายสินค้า ๔๐ ลําสวนสาธารณะท่ีนั่ง
พักผ่อนสามารถรองรับประชาชนมากกว่า ๑๐,๐๐๐ คนบุคลากรของตลาดน้ําท่ีปฏิบัติหน้าท่ีให้บริการ
๑๐๐-๒๐๐ คนมีหน่วยประชาสัมพันธ์รองรับประชาชน ๓ หน่วยมีสถานท่ีจําหน่ายของท่ีระลึก/ให้เช่า
พายเรือ/สถานท่ีท่ีเป็นพ้ืนท่ี OTOP มีร้านค้ามากมายกว่า ๒๕๐ ร้านจัดสถานท่ีจําหน่ายอาหารหรือน้ํา
ด่ืมเองไม่ระบุจํานวน จัดสถานท่ีให้เอกชนเช่าสําหรับจําหน่ายอาหารหรือน้ําด่ืมเอง 

๒) ด้านความสามารถในการรองรับด้านกายภาพ (Physical Carrying Capacity) 
เป็นตลาดน้ําท่ีกว้างใหญ่กว่า ๑๐๐ ไร่ เป็นสถาปัตยกรรมแบบ “วิคตอเรีย” ในรูปแบบของรัชกาลท่ี ๖
การเดินทางไปตลาดน้ําหัวหินสามพันนามตลาดน้ําหัวหินสามพันนาม จะใช้เส้นทางเดียวกับวัดห้วย
มงคล โดยปากทางเข้า จะอยู่ฝั่งตรงข้ามกับซอยปากทางเข้าวัดห้วยมงคล ไม่ต้องกลัวหลงเพราะจะมี
ป้ายบอกตลอดทางเวลาเฉลี่ยต่อนักท่องเท่ียวท่ีจะเดินทางเข้ามามีความสะดวก ๑๐,๐๐๐ คน: วัน
จํานวนประชากรต่อพ้ืนท่ีมีความหนาแน่นไม่เป็นอุปสรรคต่อการเดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน้ํา 

๓) ด้านความสามารถในการรองรับด้านนิเวศวิทยา (Ecological Carrying Capacity) 
จํานวนการเข้าออกของรถนักท่องเท่ียวไม่ส่งผลกระทบต่อตลาดน้ําจํานวนปริมาณขยะของตลาดน้ําต่อ
วันมีไม่มาก ตลาดน้ํามีการบริหารจัดการขยะตลาดน้ําไม่ประสบปัญหาเก่ียวกับมลพิษทางเสียง 

๔) ความสามารถในการรองรับทางความรู้สึก (Perceptual Carrying Capacity)
ตลาดน้ําไม่มีผลกระทบด้านการร้องเรียนจากนักท่องเท่ียว 

 
 
 
 



๔.๑.๑๔ ตลาดน้ําหัวหิน ใกล้วัดทับใต้ อําเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์

ภาพท่ี 

 
สภาพท่ัวไป 
ท่ีตั้ง: ๙๙/๙ ซอยหัวหิน 
อัตลักษณ์: สถาปัตยกรรมและการตกแต่งในสไตล์หัวหินย้อนยุค ซ่ึงประยุกต์ให้เข้ากับไลฟ์

สไตล์การเท่ียวของคนยุคใหม่ มุ่งหวังให้เป็นอีกหนึ่งแลนด์มาร์กของเมืองหัวหิน
คุณลักษณะ คือ แลนด์มาร์ค หัวหิน
เป็นท่ีสนใจของนักท่องเท่ียว 

สวยงาม เข้าถึงง่าย ไป-มาสะดวก
เอกลักษณ์เฉพาะ
ส่ือท่ีสําคัญ: ชมเรือนไม้

ประเพณีพ้ืนบ้าน 
กิจกรรม: มีจุดนั่งพัก ทานอาหารริมน้ําชมการแสดงท่ีมีสลับสับเปลี่ยนกันมาให้ความ

บันเทิง รวมถึงสิ่งอํานวยความ
เดินชมรอบตลาด มีร้านให้ช้อป

ศักยภาพ 
๑) ด้านความสามารถในการรองรับด้านเศรษฐกิจ 

ตลาดน้ําสามารถรองรับประชาชนท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน้ําได้สูงสุด 

                                        
๕๓Mairoopainai

https://www.google.com/sea

ตลาดน้ําหัวหิน ใกล้วัดทับใต้ อําเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์

ภาพท่ี ๔.๑๔ แผนท่ีการเดินทางไปตลาดน้ําหัวหิน 

ซอยหัวหิน ๑๑๒ อาคารใกล้กับวัดทับใต้ ต.ทับใต้ อ.หัวหิน ประจวบคีรีขันธ์
สถาปัตยกรรมและการตกแต่งในสไตล์หัวหินย้อนยุค ซ่ึงประยุกต์ให้เข้ากับไลฟ์

สไตล์การเท่ียวของคนยุคใหม่ มุ่งหวังให้เป็นอีกหนึ่งแลนด์มาร์กของเมืองหัวหิน 
คือ แลนด์มาร์ค หัวหิน 

สนใจของนักท่องเท่ียว เพราะมีความหลากหลาย มีความเป็นธรรมชาติ
มาสะดวก 

เอกลักษณ์เฉพาะ ได้แก่ ตลาดย้อนยุคโทนสีขาวแดงสไตล์หัวหิน มีเนื้อท่ี 
ชมเรือนไม้ ๑๐๐ ปี ย้อนอดีตหัวหินในวันวานชมทะเลใกล้เมือง สืบสาน

มีจุดนั่งพัก ทานอาหารริมน้ําชมการแสดงท่ีมีสลับสับเปลี่ยนกันมาให้ความ
รวมถึงสิ่งอํานวยความสะดวกต่างๆ ท้ังท่ีจอดรถและเรือท่องเทียวชมตลาด ฯลฯ 

เดินชมรอบตลาด มีร้านให้ช้อปใช้ชิม 

ด้านความสามารถในการรองรับด้านเศรษฐกิจ  )Economic Carrying Capacity)
ตลาดน้ําสามารถรองรับประชาชนท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน้ําได้สูงสุด วันละ 

                                           
Mairoopainai, ตลาดน้ําหัวหิน ใกล้วัดทับใต้ อําเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์
google.com/search, สืบค้นเมื่อวันท่ี ๓ เมษายน ๒๕๖๑. 

๙๓ 

ตลาดน้ําหัวหิน ใกล้วัดทับใต้ อําเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์๕๓ 

 

หัวหิน ประจวบคีรีขันธ์ 
สถาปัตยกรรมและการตกแต่งในสไตล์หัวหินย้อนยุค ซ่ึงประยุกต์ให้เข้ากับไลฟ์

 

มีความเป็นธรรมชาติ มีความ

ตลาดย้อนยุคโทนสีขาวแดงสไตล์หัวหิน มีเนื้อท่ี ๔๐ ไร่ 
ปี ย้อนอดีตหัวหินในวันวานชมทะเลใกล้เมือง สืบสาน

มีจุดนั่งพัก ทานอาหารริมน้ําชมการแสดงท่ีมีสลับสับเปลี่ยนกันมาให้ความ
สะดวกต่างๆ ท้ังท่ีจอดรถและเรือท่องเทียวชมตลาด ฯลฯ PhuDoiLay 

Economic Carrying Capacity)
วันละ ๓๐๐-๕๐๐ คน ถ้า

ตลาดน้ําหัวหิน ใกล้วัดทับใต้ อําเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์, แหล่งท่ีมา



๙๔ 

เป็นช่วงเทศกาลจะมีนักท่องเท่ียวมามากตลาดน้ํามีท่ีจอดรถไว้รองรับประชาชนได้วันละ ๕๒๐๐ คัน 
พ้ืนท่ีกว่า ๔๐ ไร่มีบริการพายเรือ ข่ีจักรยาน ชมตลาด ประมาณ ๑๐-๒๐ ลําสถานท่ี สถาปัตยกรรม
และการตกแต่งในสไตล์หัวหินย้อนยุคให้เท่ียวชมวันละ ๕๐๐-๑๐๐๐ คน บุคลากรของตลาดน้ําท่ี
ปฏิบัติหน้าท่ีให้บริการมีท้ังหมดประมาณ ๕๐ คน มีหน่วยประชาสัมพันธ์รองรับประชาชนไว้ ๓ หน่วย
สถานท่ีจําหน่ายของท่ีระลึก ๑๙๓ ร้าน เรือขายสินค้า ๔๐ ลําสถานท่ีๆ เป็นพ้ืนท่ี OTOP จัดสถานท่ี
จําหน่ายอาหารหรือน้ําด่ืมเองมีท่ัวบริเวณตลาดน้ํา เป็นจุดๆ ไว้บริการ เพ่ือรองรับนักท่องเท่ียวอย่าง
เพียงพอจัดสถานท่ีให้เอกชนเช่าสําหรับจําหน่ายอาหารหรือน้ําด่ืมเอง รองรับประชาชนจํานวน ๕๐๐-
๑๐๐๐ คน 

๒) ด้านความสามารถในการรองรับด้านกายภาพ (Physical Carrying Capacity) 
ขนาดของพ้ืนท่ีแหล่งท่องเท่ียวมีความเพียงพอมีพ้ืนท่ีกว่า ๔๐ ไร่ เพียงพอต่อนักท่องเท่ียวภาพเก่าของ
หัวหิน บนเรือนไม้ร่วม ๑๐๐ ปี มีเพียงพอต่อนักท่องเท่ียวมีความสะดวกสบายใช้เส้นทางเดียวกับวัด
ห้วยมงคลเปิดให้บริการเข้าเยี่ยมชมฟรีทุกวัน วันธรรมดา เปิดเวลา ๐๙.๐๐-๒๐.๐๐ น. ส่วนวันเสาร์-
อาทิตย์ และวันหยุดนักขัตฤกษ์ เปิดเวลา ๐๙.๐๐-๒๑.๐๐ น. จํานวนประชากรต่อพ้ืนท่ีมีความ
หนาแน่นจนเป็นเป็นอุปสรรคต่อการเดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน้ํา 

๓) ด้านความสามารถในการรองรับด้านนิเวศวิทยา (Ecological Carrying Capacity) 
จํานวนการเข้าออกของรถนักท่องเท่ียวไม่ส่งผลกระทบต่อตลาดน้ําจํานวนปริมาณขยะของตลาดน้ําต่อ
วันมีไม่มาก ตลาดน้ํามีการบริหารจัดการวางขยะไว้เป็นจุดๆ ไม่มีการเสียค่าใช้จ่ายตลาดน้ําไม่มีปัญหา
เก่ียวกับมลพิษทางเสียง 

๔) ความสามารถในการรองรับทางความรู้สึก (Perceptual Carrying Capacity)
ตลาดน้ําไม่มีผลกระทบด้านการร้องเรียนจากนักท่องเท่ียวมาก 

สรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสํารวจตลาดน้ํา ๑๔ แห่ง 
๑. สภาพทัวไปของตลาดน้ําในประเทศไทย 
บางพ้ืนท่ีเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีเคยรุ่งเรื่องในอดีต เป็นแหล่งประวัติศาสตร์ ศิลปกรรมไทย

อันงามวิจิตร บางเป็นตัวอาคารไม้เก่าอยู่ริมฝั่งแม่น้ําเป็นท่ีประดิษฐานของพระพุทธรูปอันศักด์ิสิทธิ์เป็น
แหล่งท่องเท่ียวทางศิลปวัฒนธรรมเป็นท่ีตั้ง โบสถ์ วัด ติดแม่น้ํา คู คลอง มีความเป็นธรรมชาติและวิถี
ชีวิตชาวบ้านซ่ึงมีอาชีพทําสวนปลูกพืชชนิดต่างๆ ชาวบ้านจะพายเรือนําผลผลิต พืชผักและผลไม้จาก
สวน บางแห่งเป็นพ้ืนท่ีท่ีได้รับการจัดทําข้ึนเพ่ือเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวเปิดเสาร์ -อาทิตย์  และวันหยุด
นักขัตฤกษ์ มีกิจกรรม การล่องเรือ พายเรือ ชมทัศนียภาพและสภาพชีวิตของชุมชนตามแนวลําคลอง
ชมการแสดงละครประวัติศาสตร์ ข่ีช้างดูเมืองเก่า นั่งเกวียนเทียมวัวชมโบราณสถาน ศึกษาเชิงอนุรักษ์
ศิลปะวัฒนธรรมไทยท้ังด้านการ แต่งกายสถาปัตยกรรมท่ีงดงามมีกิจกรรมตักบาตรพระทางน้ําเป็น
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สถานท่ีสําหรับขายสินค้าของชุมชน มีการการอนุรักษ์ให้เป็นพ้ืนท่ีสีเขียวมีเรือพายท่ีพ่อค้าแม่ค้านํา
สินค้ามาขายและยังผูกพันกับวิถีชีวิตชาวบ้าน 

๒. ศักยภาพของตลาดน้ําในประเทศไทย 
๒.๑ ด้านความสามารถในการรองรับด้านเศรษฐกิจ (Economic Carrying Capacity)

ตลาดน้ําสามารถรองรับประชาชนท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวได้มีท่ีจอดรถไว้รองรับประชาชนบริการ มี
บริการพายเรือ ข่ีจักรยาน ชมตลาด จัดเตรียมสถานท่ี ท่ีนั่งเล่นสวนสาธารณะท่ีนั่งพักผ่อนสามารถ
รองรับประชาชนมีบุคลากรของตลาดน้ํา ท่ีปฏิบั ติหน้า ท่ีให้บริการมีอยู่ เป็นประจํา มีหน่วย
ประชาสัมพันธ์มีสถานท่ีจําหน่ายของท่ีระลึก/ให้เช่าพายเรือ/สถานท่ีท่ีเป็นพ้ืนท่ีOTOPจัดให้มีสถานท่ี
จําหน่ายอาหารหรือน้ําด่ืมรวมท้ังจัดพ้ืนท่ีให้เอกชนเช่าสําหรับจําหน่ายอาหารหรือน้ําด่ืมเพ่ือรองรับ
ความต้องการของประชาชน 

๒.๒ ด้านความสามารถในการรองรับด้านกายภาพ (Physical Carrying Capacity) 
ขนาดของพ้ืนท่ีแหล่งท่องเท่ียวอาคารสิ่งก่อสร้างมีความเพียงพอการเดินทางของนักท่องเท่ียวท่ีจะเดิน
ทางเข้ามามีความสะดวกเวลาเฉลี่ยต่อนักท่องเท่ียวท่ีจะเดินไม่มากจนเกินไป จํานวนประชากรต่อพ้ืนท่ี
ไม่หนาแน่นจนเป็นอุปสรรคต่อการเดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน้ํา 

๒.๓ ด้านความสามารถในการรองรับด้านนิเวศวิทยา (Ecological Carrying 
Capacity) มีการบริหารจัดระบบนิเวศท่ีเหมาะสม เช่น จํานวนการเข้าออกของรถนักท่องเท่ียว
จํานวนปริมาณขยะต่อวัน และอ่ืนๆ ตลาดน้ําต้องไม่มีปัญหาเก่ียวกับมลพิษทางเสียงหรือมีวิธีการแก้ไข 

๒.๔ ความสามารถในการรองรับทางความรู้สึก (Perceptual Carrying Capacity)
ตลาดน้ําส่วนใหญ่ไม่มีข้อร้องเรียนจากนักท่องเท่ียว 
 

๔.๒ นโยบายปัจจัยและองค์ประกอบรูปแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวตลาดน้ํา
ในประเทศไทย 

จากวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์และสํารวจแหล่งท่องเท่ียวตลาดน้ําในประเทศไทย 
จํานวน ๑๔ แห่ง พบประเด็นนโยบายปัจจัยและองค์ประกอบการบริหารจัดการการท่องเท่ียวตลาดน้ํา
ดังนี้  

จากการค้นคว้าและวิเคราะห์ เนื้อหา ข้อมูล และการสัมภาษณ์ พบว่า นโยบายปัจจัยและ
องค์ประกอบการบริหารจัดการการท่องเท่ียวตลาดน้ําในประเทศไทย จํานวน ๑๔ แห่ง สามารถสรุป
ได้ดังนี้  

๔.๒.๑ นโยบายการบริหารจัดการการท่องเท่ียวตลาดน้ําในประเทศไทยจํานวน ๑๔ 
แห่ง ดําเนินตามนโยบาย การท่องเท่ียวตลาดน้ํา ปี พ.ศ.๒๕๓๘ ของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยได้
กําหนดนโยบายการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ ดังนี้ 
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๑. ต้องมีการควบคุม ดูแล รักษา และจัดการทรัพยากรการท่องเท่ียวให้คงสภาพเดิมแท้ไว้
ให้มากท่ีสุด หลีกเลี่ยงหรืองดเว้นการท่องเท่ียวในพ้ืนท่ีท่ีอ่อนไหวง่ายต่อการถูกกระทบ หรือฟื้นตัวได้
ยาก 

๒. ต้องคํานึงถึงศักยภาพของทรัพยากรการท่องเท่ียวท่ีมีอยู่ มีการจัดกิจกรรม ท่ีเหมาะสม 
และปรับให้เกิดความสมดุลกับ รูปแบบและกิจกรรมท่ีมีอยู่แต่เดิม 

๓. ต้องคํานึงถึงการพัฒนาด้านการให้การศึกษา สร้างจิตสํานึกท่ีดีในการรักษาระบบ
นิเวศร่วมกัน มากกว่าการมุ่งเน้นความเจริญทางด้านเศรษฐกิจ และการมรีายได้แต่เพียงอย่างเดียว 

๔. ต้องให้ความสําคัญต่อการมีส่วนร่วมของประชาชนและองค์กรในท้องถ่ิน ในการจัดการ
ทรัพยากร การบริการ การแลก-เปลี่ยนความรู้และวัฒนธรรมของชุมชนในกระบวนการท่องเท่ียว 
รวมท้ังการมีส่วนร่วมในการวางแผนพัฒนา หรือการให้ประชาชน มีตัวแทนเป็นคณะกรรมการร่วมใน
ทุกระดับ 

๕. ให้องค์กรต่างๆ กําหนดบทบาทท่ีชัดเจนในการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงนิเวศโดยมีการ
จัดสรรงบประมาณ บุคลากร และกําหนดวิธีการจัดการท่ีเหมาะสม 

๖. นําแผนพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงนิเวศเข้าสู่แผนพัฒนาระดับต่างๆ อย่างมีความสําคัญ 
ได้แก่แผนพัฒนาท้องถ่ิน แผนพัฒนาจังหวัด และแผนพัฒนาภาค พร้อมท้ังให้มีการจัดสรรและ
กระจายงบประมาณอย่างท่ัวถึง และเพียงพอ  

๗. สนับสนุนการศึกษาวิจัยและประเมินผลการพัฒนาการท่องเท่ียวอย่างรอบด้านเพ่ือ
กําหนดแนวทางการจัดการ การแก้ไขปัญหา และการปรับปรุงแผนอย่างเป็นข้ันตอน 

๘. มีการใช้กฎหมายในการควบคุมดูแลและรักษาสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเท่ียวอย่าง
เคร่งครัด โดยเน้นการแนะนํา ตักเตือน และการสร้างวินัยการท่องเท่ียวควบคู่ไปด้วย 

๙. จัดทําแนวทางปฏิบัติ หรือคู่มือการจัดการ ให้แก่ผู้ท่ีเก่ียวข้อง เพ่ือให้เกิดการมีส่วนร่วม
ในการพัฒนาการทอ่ งเท่ียวเชิงนิเวศ อย่างถูกต้อง 

๑๐. จัดให้มีเครือข่ายการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ ท้ังในทางแนวต้ังและแนวนอน โดยให้มีการ
ประสานงานด้านข้อมูลข่าวสารและ การจัดการร่วมกันในทกุ ระดับ 

และสอดคล้องกับ แผนพัฒนาการท่องเท่ียวแห่งชาติฉบับท่ี ๒ (พ.ศ.๒๕๖๐-๒๕๖๔) โดยมี
แนวคิดหลักในการพัฒนาตามองค์ประกอบ ๕ ประการ ดังนี้ 

๑. ประเทศไทยเป็นแหล่งท่องเท่ียวคุณภาพชั้นนําของโลก ด้วยการยกระดับคุณภาพและ
เพ่ิมความหลากหลายของสินค้าและบริการด้านการท่องเท่ียวให้มีมาตรฐานเป็นท่ียอมรับในระดับ
สากล มุ่งเพ่ิมรายได้จากการท่องเท่ียวโดยเน้นการเพ่ิมค่าใช้จ่ายและวันพักต่อครั้งของการเดินทางของ
นักท่องเท่ียว และเสริมสร้างขีดความสามารถ ในการแข่งขันด้านการท่องเท่ียวของประเทศ 
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๒. การเติบโตอย่างมีดุลยภาพ โดยส่งเสริมดุลยภาพการเติบโตของการท่องเท่ียวระหว่าง 
กลุ่มนักท่องเท่ียว เช่น ระหว่างนักท่องเท่ียวชาวไทยและชาวต่างชาติ ระหว่างนักท่องเท่ียวตามถ่ิน
ท่ีอยู่และระหว่างกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ัวไปและนักท่องเท่ียวท่ีมีความสนใจเฉพาะ ส่งเสริมดุลยภาพการ
เติบโตระหว่างพ้ืนท่ีท่องเท่ียว โดยเน้น การกระจายการพัฒนาการท่องเท่ียวในเมืองท่องเท่ียวรองและ
พ้ืนท่ีชุมชนท้องถ่ิน ส่งเสริมดุลยภาพการเติบโตระหว่างช่วงเวลาและฤดูกาล โดยเน้นส่งเสริมการท่อง
เท่ียวในช่วงเดือนมิถุนายน-กันยายน รวมท้ังส่งเสริมการท่องเท่ียวรูปแบบต่างๆ ท่ีประเทศไทยมี
ศักยภาพหรือรูปแบบท่ีควรพัฒนา 

๓. การเติบโตบนพ้ืนฐานความเป็นไทย โดยเน้นการพัฒนาสินค้าและบริการด้านการท่อง
เท่ียวและแหล่งท่องเท่ียว ให้สอดคล้องกับอัตลักษณ์และวิถีไทย เสริมสร้างความเข้าใจแก่นักท่องเท่ียว
และประชาชนถึงอัตลักษณ์ความเป็นไทย และเสริมสร้างความภาคภูมิใจในความเป็นไทยและการเป็
นเจ้าบ้านท่ีดีสําหรับประชาชนทุกระดับ 

๔. การส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจ สังคม และกระจายรายได้สู่ประชาชนทุกภาคส่วนโดย
มุ่งพัฒนาการท่องเท่ียวให้เป็นแหล่งเพ่ิมรายได้และกระจายรายได้แก่ประเทศพัฒนาการท่องเท่ียวให้ 
เป็นกลไกหนึ่งในการขับเคลื่อน การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานของประเทศ เเละสร้างโอกาสเพ่ือการ
พัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของชาติพัฒนาการท่องเท่ียว ในภูมิภาคและเขตพัฒนาการท่องเท่ียว
โดยเฉพาะพ้ืนท่ีเมืองรองและชนบท และสนับสนุนภาคเอกชนลงทุนในอตุสาหกรรมท่องเท่ียวและ
อุตสาหกรรมท่ีเก่ียวเนื่อง 

๕. การพัฒนาอย่างยั่งยืน ด้วยการส่งเสริมความยั่งยืนของทรัพยากรธรรมชาติและสิ่ง
แวดล้อม โดยการอนุรักษ์และฟื้นฟูแหล่งท่องเท่ียวท่ีเสี่ยงต่อการเสื่อมโทรม การบริหารความสามารถ
ในการรองรับนักท่องเท่ียวและการปลูกฝังจิตสํานึกความเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ส่งเสริมความยั่งยืน
ของวัฒนธรรม โดยการเชิดชูและรักษาไว้ซ่ึงเอกลักษณ์ของไทย คุณค่าด้ังเดิม และภูมิปัญญาท้องถ่ิน 

๔.๒.๒ ปัจจัยและองค์ประกอบการบริหารจัดการการท่องเท่ียว 
ปัจจัยและองค์ประกอบการบริหารจัดการการท่องเท่ียว แบ่งได้เป็น ๓ ประเภท ดังนี้ 
๑. สิ่งดึงดูดใจทางการท่องเท่ียว (Attraction) สิ่งท่ีสามารถดึงดูดหรือโน้มน้าวใจให้เกิด

ความสนใจปรารถนาท่ีจะไปท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียว อันได้แก่  
๑.๑ สิ่งดึงดูดใจทางการท่องเท่ียวท่ีธรรมชาติให้มา (Natural Attraction Factors) 

คือ ความงามตามธรรมชาติท่ีสามารถดึงดูดให้คนไปเยือนหรือไปเท่ียวในพ้ืนท่ีนั้น เช่น หาดทรายท่ี
สวยงามสภาพป่า และชีวิตสัตว์ป่า  

๑.๒ สิ่งดึงดูดใจทางการท่องเท่ียวท่ีมนุษย์สร้างข้ึน (Historical and Cultural 
Attraction Factors) เป็นสิ่งท่ีมนุษย์สร้างข้ึนแล้วสามารถดึงดูดใจให้มนุษย์ไปเยือนหรือไปท่องเท่ียว
ยังพ้ืนท่ีนั้น เช่น สิ่งก่อสร้างท่ีเป็นสถาปัตยกรรม ได้แก่ วัด วัง เมืองโบราณวิถีชีวิตจากการกระทําของ
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คน เช่น ตลาดน้ํา ก็เป็นสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเท่ียวท่ีมนุษย์ทําให้เกิดข้ึนมารวมท้ังกิจกรรมต่างๆ ท่ี
คนเราสร้างข้ึนมา เช่น การแข่งกีฬา การแสดง การจัดเทศกาล เช่น งานเทศกาลอาหาร งานเทศกาล
ผลไม้เป็นต้น 

๒ สิ่งรองรับการเดินทางท่องเท่ียว ได้แก่  
๒.๑ สิ่งอํานวยความสะดวก (Facility) คือ สิ่งต่างๆ ท่ีรองรับการเดินทางท่องเท่ียว

เพ่ือทําให้การเดินทางท่องเท่ียวด้วยความสะดวกสบาย ท่ีพักแรม การบริโภค 
๒.๒ การเข้าถึงได้ (Accessibility) การไปถึงแหล่งท่องเท่ียวนั้นได้ ต้องมีการ

คมนาคมขนส่งนักท่องเท่ียวไปยังแหล่งท่องเท่ียวอย่่างสะดวกปัจจัยในการเลือกสถานท่ีท่องเท่ียว 
แต่ละบุคคลย่อมมีความแตกต่างปัจจัยในการเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวของแต่ละบุคคลย่อมมีความ 
แตกต่างกันไปตามความพึงพอใจหรือความต้องการท่ีจะไดร้ ับจาการไปท่องเท่ียว โดยท่ีบางคนต้องการ
ไปท่องเท่ียวธรรมชาติอย่างเดียวแต่บางคนอาจจะต้องการความสะดวกสบายในเรื่องของท่ีพักหรือ
อาหารเป็นต้น 

๓. องค์ประกอบหลักของการท่องเท่ียวการท่องเท่ียวจึงเป็นกระบวนการทางสังคมและ
เศรษฐกิจท่ีมีองค์ประกอบหลัก ๓ ด้าน คือทรัพยากรแหล่งท่องเท่ียว (Tourism Resource) บริการ
ท่องเท่ียว (Tourism Service) และตลาดการท่องเท่ียว (Tourism Market of Tourist) แต่
องค์ประกอบย่อยๆ ท่ีมีความสัมพันธ์กัน เป็นเหตุและผลซ่ึงกันและกัน ความแตกต่างของแต่ละ
รูปแบบการท่องเท่ียวจึงอยู่ท่ีความแตกต่างในองค์ประกอบย่อยและความสัมพันธ์ท่ีเกิดข้ึนนั้นเอง  
ท้ังนี้ การท่องเท่ียวจึงเป็นปรากฏการณ์ของมนุษย์ท่ีสร้างปฏิสัมพันธ์เชิงบวกกับสภาพแวดล้อมท้ังท่ี 
เป็นธรรมชาติและวัฒนธรรมในการเดินทางไปท่องเท่ียวแต่ละสถานท่ีย่อมมีจุดหมายของการเดินทาง
ไปท่องเท่ียวท่ีต่างกัน 

๔.๒.๓ รูปแบบการบริหารจัดการการท่องเท่ียวตลาดน้ําในประเทศไทย 
จากวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์และสํารวจแหล่งท่องเท่ียวตลาดน้ําในประเทศไทย 

จํานวน ๑๔ แห่งพบรูปแบบการบริหารจัดการการท่องเท่ียวตลาดน้ําดังนี้  
๑. รูปแบบการท่องเท่ียวตลาดน้ําวัดไทร กรุงเทพมหานคร 

๑.๑ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีเป็นลักษณะของการเท่ียวตลาดน้ํา มีความ
เป็นธรรมชาติ ท่ีคงความด้ังเดิมและการเท่ียวชมบริเวณตลาดน้ํา (ตลาดน้ําท่ีทําข้ึนมาใหม่) มีกิจกรรม
ได้แก่ นั่งเรือชมสองฝั่งคลอง, ไหว้พระและปัจจุบันมีตลาดนัดเช้า ซ่ึงมีพ่อค้าแม่ค้ามาค้าขายสินค้า
มากมายหลากหลาย 

๑.๒ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําท่ีเป็นลักษณะของการท่องเท่ียวตาม
เทศกาลประเพณีและวันสําคัญทางพระพุทธศาสนา (เชิงวัฒนธรรม) มีกิจกรรมได้แก่ ตักบาตรทางเรือ 



๙๙ 

๑.๓ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเพ่ือพัฒนาเป็นแหล่งเรียนรู้ (เชิง
อนุรักษ์ธรรมชาติ) มีกิจกรรม ได้แก่ สืบสานประเพณีโบราณ มีการแข่งเรือพาย  

๑.๔ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเชิงอนุรักษ์ธรรมชาติในเชิงลึก เช่น 
การปลูกจิตใต้สํานึกในการอนุรักษ์ทรัพยากร (เชิงปฏิบัติโดยการปลูกต้นไม้) มีกิจกรรม ได้แก่ ชม
ศิลปะโบราณ สืบสานวัฒนธรรมไทย  

๒.รูปแบบการท่องเท่ียวตลาดน้ําขวัญเรียม กรุงเทพมหานคร 
๒.๑ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีเป็นลักษณะของการเท่ียวตลาดน้ํา มีความ

เป็นธรรมชาติ ท่ีคงความด้ังเดิมและการเท่ียวชมบริเวณตลาดน้ํา (ตลาดน้ําท่ีทําข้ึนมาใหม่) มีกิจกรรม
ได้แก่ ทําสังฆทาน ไถ่ชีวิตโคกระบือ ปิดทองไหว้พระ 

๒.๒ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําท่ีเป็นลักษณะของการท่องเท่ียวตาม
เทศกาลประเพณีและวันสําคัญทางพระพุทธศาสนา (เชิงวัฒนธรรม) มีกิจกรรมได้แก่มีการแข่งเรือสืบ
สานประเพณีไทยโบราณ 

๒.๓รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเพ่ือพัฒนาเป็นแหล่งเรียนรู้ (เชิง
อนุรักษ์ธรรมชาติ) มีกิจกรรมได้แก่ กิจกรรมย้อนอดีต ล่องเรือชมวิถีชีวิตริมคลองแสนแสบ การแสดง
ศิลปวัฒนธรรม และสินค้า OTOP 

๒.๔ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเชิงอนุรักษ์ธรรมชาติในเชิงลึก เช่น
การปลูกจิตใต้สํานึกในการอนุรักษ์ทรัพยากรเป็นต้น (เชิงปฏิบัติโดยการปลูกต้นไม้) มีกิจกรรม ได้แก่  
มีการแข่งเรือสืบสานประเพณีไทยโบราณ 

๓. รูปแบบการท่องเท่ียวตลาดน้ําบางน้ําผ้ึง จังหวัดสมุทรปราการ 
๓.๑ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีเป็นลักษณะของการเท่ียวตลาดน้ํา มีความ

เป็นธรรมชาติ ท่ีคงความด้ังเดิมและการเท่ียวชมบริเวณตลาดน้ํา (ตลาดน้ําท่ีทําข้ึนมาใหม่) มีกิจกรรม
ได้แก่ การพายเรือชมธรรมชาติ วิถีคลอง และปั่นจักรยานชมทัศนียภาพสวนและป่าโกงกาง 

๓.๒ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําท่ีเป็นลักษณะของการท่องเท่ียวตาม
เทศกาลประเพณีและวันสําคัญทางพระพุทธศาสนา (เชิงวัฒนธรรม) มีกิจกรรม ได้แก่ สืบทอด
ประเพณีสงกรานต์ โยนสะบ้าแบบมอญ 

๓.๓ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเพ่ือพัฒนาเป็นแหล่งเรียนรู้ (เชิง
อนุรักษ์ธรรมชาติ) มีกิจกรรม ได้แก่ การประกวดพันธ์ไม้ และสินค้าชุมชน OTOP 

๓.๔ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเชิงอนุรักษ์ธรรมชาติในเชิงลึกเช่น
การปลูกจิตใต้สํานึกในการอนุรักษ์ทรัพยากรเป็นต้น (เชิงปฏิบัติโดยการปลูกต้นไม้) มีกิจกรรม ได้แก่ 
การอนุรักษ์ ธรรมชาติ มีดนตรีในสวน มีให้เด็กทํากิจกรรมวาดภาพกับครอบครัว มีนวดแผนไทย มี
ปลูกป่าชายเลน 



๑๐๐ 

๔. รูปแบบการท่องเท่ียวตลาดน้ําอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม 
๔.๑ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีเป็นลักษณะของการเท่ียวตลาดน้ํา มีความ

เป็นธรรมชาติ ท่ีคงความด้ังเดิมและการเท่ียวชมบริเวณตลาดน้ํา (ตลาดน้ําด้ังเดิม) มีกิจกรรม ได้แก่ 
การล่องเรือชมหิ่งห้อย นั่งเรือชมทัศนียภาพ ธรรมชาติวิถีชีวิตตามคลอง 

๔.๒ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําท่ีเป็นลักษณะของการท่องเท่ียวตาม
เทศกาลประเพณีและวันสําคัญทางพระพุทธศาสนา (เชิงวัฒนธรรม) มีกิจกรรม ได้แก่ ชมวัดบางกุ้ง 
เป็นท่ีตั้งของโบสถ์ปกโพธิ์ วิหารแม่พระบังเกิด โบสถ์คริสนิกายโรมันคาทอริก 

๔.๓ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเพ่ือพัฒนาเป็นแหล่งเรียนรู้ (เชิง
อนุรักษ์ธรรมชาติ) มีกิจกรรม ได้แก่ ชมสวนธรรมชาติ วิถีคนสวน โครงการชัยพัฒนาอนุรักษ์ โครงการ
พระราชดําริของสมเด็จพระเทพฯ 

๔.๔ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเชิงอนุรักษ์ธรรมชาติในเชิงลึกเช่น
การปลูกจิตใต้สํานึกในการอนุรักษณ์ทรัพยากรเป็นต้น (เชิงปฏิบัติโดยการปลูกต้นไม้) มีกิจกรรม ได้แก่ 
ลานวัฒนธรรม ในสวนหลวงรัชกาลท่ี ๕ มีการสืบทอดวัฒนธรรมการแสดงโขน และการแสดงสินค้า
ชุมชน OTOP และการขยายพันธ์ต้นไม้นานาชนิด 

๕. รูปแบบการท่องเท่ียวตลาดน้ําท่าคา จังหวัดสมุทรสงคราม 
๕.๑ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีเป็นลักษณะของการเท่ียวตลาดน้ํา มีความ

เป็นธรรมชาติ ท่ีคงความด้ังเดิมและการเท่ียวชมบริเวณตลาดน้ํา (ตลาดน้ําท่ีมีอยู่เดิมและปรับปรุงข้ึน
ใหม่) มีกิจกรรม ได้แก่ ชาวบ้านนําผลผลิต พืชผักผลไม้มาขาย 

๕.๒ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําท่ีเป็นลักษณะของการท่องเท่ียวตาม
เทศกาลประเพณีและวันสําคัญทางพระพุทธศาสนา (เชิงวัฒนธรรม) มีกิจกรรม ได้แก่ ขายเฉพาะในวัน
ข้ึนหรือแรม ๒ คํ่า, ๗ คํ่า และ ๑๒ คํ่า ในเวลาเช้าของเสาร์และอาทิตย์ 

๕.๓ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเพ่ือพัฒนาเป็นแหล่งเรียนรู้ (เชิง
อนุรักษ์ธรรมชาติ) มีกิจกรรม ได้แก่ อนุรักษ์วิถีชีวิตบ้านริมคลอง และสวนธรรมชาติดั้งเดิม 

๕.๔ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเชิงอนุรักษ์ธรรมชาติในเชิงลึกเช่น
การปลูกจิตใต้สํานึกในการอนุรักษ์ทรัพยากรเ ป็นต้น (เชิงปฏิบัติโดยการปลูกต้นไม้) มีกิจกรรม ได้แก่ 
มีบริการคนพายเรือชมคลอง เรือหนึ่งลํานั่งได้ ๔-๖ คน 

๖. รูปแบบการท่องเท่ียวตลาดน้ําวัดตะเคียน จังหวัดนนทบุรี 
๖.๑ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีเป็นลักษณะของการเท่ียวตลาดน้ํา มีความ

เป็นธรรมชาติ ท่ีคงความด้ังเดิมและการเท่ียวชมบริเวณตลาดน้ํา (ตลาดน้ําท่ีทําข้ึนมาใหม่) มีกิจกรรม
ได้แก่ ลอดใต้โบสถ์ วัดตะเคียน มีความเชื่อว่าล้างอาถรรณ์และมีความเป็นสิริมงคล 



๑๐๑ 

๖.๒ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําท่ีเป็นลักษณะของการท่องเท่ียวตาม
เทศกาลประเพณีและวันสําคัญทางพระพุทธศาสนา (เชิงวัฒนธรรม) มีกิจกรรม ได้แก่ มีการทํา
สังฆทาน สะเดาะเคระห์ ไหว้พระ สวดมนต์ 

๖.๓ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเพ่ือพัฒนาเป็นแหล่งเรียนรู้ (เชิง
อนุรักษ์ธรรมชาติ) มีกิจกรรม ได้แก่ อนุรักษณ์วิถีชีวิตบ้านริมคลอง และสวนธรรมชาติดั้งเดิม 

๖.๔ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเชิงอนุรักษ์ธรรมชาติในเชิงลึกเช่น
การปลูกจิตใต้สํานึกในการอนุรักษ์ทรัพยากรเป็นต้น (เชิงปฏิบัติโดยการปลูกต้นไม้  (มีกิจกรรมได้แก่ 
ชาวบ้านยังคงทําสวน และแพร่พันธ์ไม้ต่างๆ 

๗. รูปแบบการท่องเท่ียวตลาดน้ําบางคูเวียง จังหวัดนนทบุรี 
๗.๑ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีเป็นลักษณะของการเท่ียวตลาดน้ํา มีความ

เป็นธรรมชาติ ท่ีคงความด้ังเดิมและการเท่ียวชมบริเวณตลาดน้ํา (ตลาดน้ําท่ีทําข้ึนมาใหม่) มีกิจกรรม
ได้แก่ ล่องเรือชมธรรมชาติ ประเพณีรํามอญ ประเพณีตักบาตรดอกไม้ 

๗.๒ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําท่ีเป็นลักษณะของการท่องเท่ียวตาม
เทศกาลประเพณีและวันสําคัญทางพระพุทธศาสนา (เชิงวัฒนธรรม) มีกิจกรรมได้แก่ ใส่บาตรยามเช้า 
ประเพณีแห่เทียนพรรษาทางน้ํา บางกรวย 

๗.๓ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเพ่ือพัฒนาเป็นแหล่งเรียนรู้ (เชิง
อนุรักษ์ธรรมชาติ) มีกิจกรรม ได้แก่ เจ้าของสวนนําเอาผลไม้ พืชผักจากสวนมาขายเองโดยตรง 

๗.๔ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเชิงอนุรักษ์ธรรมชาติในเชิงลึกเช่น
การปลูกจิตใต้สํานึกในการอนุรักษ์ทรัพยากรเป็นต้น (เชิงปฏิบัติโดยการปลูกต้นไม้) มีกิจกรรม ได้แก่ 
ทําสวนเกษตรผสมผสาน 

๘. รูปแบบการท่องเท่ียวตลาดน้ําดอนหวาย จังหวัดนครปฐม 
๘.๑ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีเป็นลักษณะของการเท่ียวตลาดน้ํา มีความ

เป็นธรรมชาติ ท่ีคงความด้ังเดิมและการเท่ียวชมบริเวณตลาดน้ํา (ตลาดน้ําท่ีทําข้ึนมาใหม่) มีกิจกรรม
ได้แก่ ท่องเท่ียวชมวิวสองฝังแม่น้ําท่าจีน 

๘.๒ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําท่ีเป็นลักษณะของการท่องเท่ียวตาม
เทศกาลประเพณีและวันสําคัญทางพระพุทธศาสนา (เชิงวัฒนธรรม) มีกิจกรรม ได้แก่ ตลาดอยู่ติดวัด 
จึงสะดวกต่อการไว้พระ ชมตลาด ช้อปปิ้งรับประทานอาหารหลากหลาย 

๘.๓ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเพ่ือพัฒนาเป็นแหล่งเรียนรู้ (เชิง
อนุรักษ์ธรรมชาติ) มีกิจกรรม ได้แก่ มีการล่องเรือชมธรรมชาติ และแวะรับประทานอาหารพ้ืนบ้าน
ชุมชนคลอง 



๑๐๒ 

๘.๔ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเชิงอนุรักษ์ธรรมชาติในเชิงลึกเช่น
การปลูกจิตใต้สํานึกในการอนุรักษ์ทรัพยากรเป็นต้น (เชิงปฏิบัติโดยการปลูกต้นไม้) มีกิจกรรมได้แก่ มี
ตลาดนัดสินค้าทางการเกษตรท่ีวัดดอนหวาย 

๙. รูปแบบการท่องเท่ียวตลาดน้ําลําพญา จังหวัดนครปฐม 
๙.๑ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีเป็นลักษณะของการเท่ียวตลาดน้ํา มีความ

เป็นธรรมชาติ ท่ีคงความด้ังเดิมและการเท่ียวชมบริเวณตลาดน้ํา (ตลาดน้ําท่ีทําข้ึนมาใหม่) มีกิจกรรม
ได้แก่ เรือพาย พ่อค้าแม่ค้า นําสินค้าอาหารคาวหวานมาขาย 

๙.๒ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําท่ีเป็นลักษณะของการท่องเท่ียวตาม
เทศกาลประเพณีและวันสําคัญทางพระพุทธศาสนา (เชิงวัฒนธรรม) มีกิจกรรม ได้แก่ บ้านทรงไทยดํา 
อนุสรณ์สถานกรมหลวงนครชัยศรีสุรเดช 

๙.๓ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเพ่ือพัฒนาเป็นแหล่งเรียนรู้ (เชิง
อนุรักษ์ธรรมชาติ) มีกิจกรรม ได้แก่ มีบริการเรือยนต์ลากแพ ล่องแม่น้ําท่าจีน ไปวัดสุขวัฒนาราม 
นมัสการศาลเจ้าแม่อาม่า 

๙.๔ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเชิงอนุรักษ์ธรรมชาติในเชิงลึกเช่น
การปลูกจิตใต้สํานึกในการอนุรักษ์ทรัพยากร เป็นต้น (เชิงปฏิบัติโดยการปลูกต้นไม้) มีกิจกรรม ได้แก่ 
เรือสินค้าท่ีชาวบ้านนําผลผลิตทางการเกษตรหลากหลายชนิดมาจําหน่ายราคาย่อมเยา 

๑๐. รูปแบบการท่องเท่ียวตลาดน้ําดําเนินสะดวก จังหวัดราชบุรี 
๑๐.๑ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีเป็นลักษณะของการเท่ียวตลาดน้ํา มี

ความเป็นธรรมชาติ ท่ีคงความด้ังเดิมและการเท่ียวชมบริเวณตลาดน้ํา (ตลาดน้ําท่ีทําข้ึนมาใหม่) มี
กิจกรรมได้แก่ มีตลาดนัดทุกวันท่ี ๑ คํ่าและ ๑๑ คํ่า ของข้างข้ึนและข้างแรม 

๑๐.๒ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําท่ีเป็นลักษณะของการท่องเท่ียว
ตามเทศกาลประเพณีและวันสําคัญทางพระพุทธศาสนา (เชิงวัฒนธรรม) มีกิจกรรม ได้แก่ มีบริการนั่ง
ช้าง ล่องเรือชมบรรยากาศชีวิตริมฝั่งคลอง 

๑๐.๓ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเพ่ือพัฒนาเป็นแหล่งเรียนรู้ (เชิง
อนุรักษ์ธรรมชาติ) มีกิจกรรม ได้แก่ การทําน้ําตาลสด พาชมสวนธรรมชาติพ้ืนบ้านสวนด้ังเดิม 

๑๐.๔ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเชิงอนุรักษ์ธรรมชาติในเชิงลึกเช่น
การปลูกจิตใต้สํานึกในการอนุรักษ์ทรัพยากรเป็นต้น (เชิงปฏิบัติโดยการปลูกต้นไม้) มีกิจกรรม ได้แก่ 
แม่ค้าท่ีนําผลไม้จากสวนมาขาย หรือบางครั้งอาจรับผลไม้มาจากรถบรรทุกท่ีอ่ืนขาย  

 
 
 



๑๐๓ 

๑๑. รูปแบบการท่องเท่ียวตลาดน้ําอโยธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
๑๑.๑ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีเป็นลักษณะของการเท่ียวตลาดน้ํา มี

ความเป็นธรรมชาติ ท่ีคงความด้ังเดิมและการเท่ียวชมบริเวณตลาดน้ํา (ตลาดน้ําท่ีทําข้ึนมาใหม่) มี
กิจกรรมได้แก่ อนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรมสมัยอยุธยา ขนบธรรมเนียมประเพณี การละเล่น การแสดง
พ้ืนบ้าน 

๑๑.๒ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําท่ีเป็นลักษณะของการท่องเท่ียว
ตามเทศกาลประเพณีและวันสําคัญทางพระพุทธศาสนา (เชิงวัฒนธรรม) มีกิจกรรม ได้แก่ ไหว้พระ 
ชมศิลปวัฒนธรรม โดยรอบของกรงศรีอยุธยา 

๑๑.๓ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเพ่ือพัฒนาเป็นแหล่งเรียนรู้ (เชิง
อนุรักษ์ธรรมชาติ) มีกิจกรรม ได้แก่ เป็นตลาดย้อนยุคแบบโบราณ แวดล้อมไปด้วยธรรมชาติแบบไทย
พ้ืนบ้านและสายน้ํา 

๑๑.๔ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเชิงอนุรักษ์ธรรมชาติในเชิงลึกเช่น
การปลูกจิตใต้สํานึกในการอนุรักษ์ทรัพยากรเป็นต้น (เชิงปฏิบัติโดยการ) มีกิจกรรม ได้แก่ ข่ีช้างชม
โบราณสถานเนื่องจากต้ังอยู่ในโซนเดียวกับปางช้างอยุธยา กิจกรรมข่ีช้างชมโบราณสถาน วัดม
เหยงคณ์ ค่าบริการคนละ ๑๐๐ บาท/รอบใช้เวลาประมาณ ๒๐ นาที โดยนักท่องเท่ียวท่ีสนใจข้ีช้าง
สามารถติดต่อได้บริเวณทางเช่าช้าง ท่ีปางช้างอโยธยา ข้างวัดมเหยงค์ 

๑๒. รูปแบบการท่องเท่ียวตลาดน้ําบางคล้าย จังหวัดฉะเชิงเทรา 
๑๒.๑ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีเป็นลักษณะของการเท่ียวตลาดน้ํา มี

ความเป็นธรรมชาติ ท่ีคงความด้ังเดิมและการเท่ียวชมบริเวณตลาดน้ํา (ตลาดน้ําท่ีทําข้ึนมาใหม่) มี
กิจกรรมได้แก่ มีบริการเรือเหมาลํา ชมแม่น้ําบางปะกง ชั่วโมงละ ๓๐๐ บาท นั่งได้ ๑๐ คน 

๑๒.๒ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําท่ีเป็นลักษณะของการท่องเท่ียว
ตามเทศกาลประเพณีและวันสําคัญทางพระพุทธศาสนา (เชิงวัฒนธรรม) มีกิจกรรม ได้แก่ ชม
ศาลหลักเมือง โรงไม้ยิ่งยงพาณิช วัดปากน้ําโจ้โล้ วัดโพธิ์บางคล้า และบ้านเก่า ๔ หลัง 

๑๒.๓ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเพ่ือพัฒนาเป็นแหล่งเรียนรู้ (เชิง
อนุรักษ์ธรรมชาติ) มีกิจกรรม ได้แก่ ล่องเรือชมวิถีชาวบ้าน จับกุ้ง หอย ปู ปลา 

๑๒.๔ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเชิงอนุรักษ์ธรรมชาติในเชิงลึกเช่น
การปลูกจิตใต้สํานึกในการอนุรักษ์ทรัพยากรเป็นต้น (เชิงปฏิบัติโดยการปลูกป่าชายเลน) มีกิจกรรม 
ได้แก่ ตลาดน้ําบางคล้ายังสามารถติดต่อนั่งเรือเพ่ือชมวิวทิวทัศน์รอบๆ เกาะลัด รวมถึงข้ึนฝั่งใน
บริเวณสถานท่ีท่องเท่ียวรอบๆได้ ใช้เวลาประมาณ ๔๐ นาที ถึงหนึ่งชั่วโมง  

 
 



๑๐๔ 

๑๓. รูปแบบการท่องเท่ียวตลาดน้ําหัวหินสามพันนาม จังหวัดประจวบคีรีขันธ์  
๑๓.๑ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีเป็นลักษณะของการเท่ียวตลาดน้ํา มี

ความเป็นธรรมชาติ ท่ีคงความด้ังเดิมและการเท่ียวชมบริเวณตลาดน้ํา (ตลาดน้ําท่ีทําข้ึนมาใหม่) มี
กิจกรรม ได้แก่ ดูผีเสื้อแงกระจาน เท่ียวน้ําตกป่าละอู 

๑๓.๒ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําท่ีเป็นลักษณะของการท่องเท่ียว
ตามเทศกาลประเพณีและวันสําคัญทางพระพุทธศาสนา (เชิงวัฒนธรรม) ไม่มีกิจกรรมใด 

๑๓.๓ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเพ่ือพัฒนาเป็นแหล่งเรียนรู้ (เชิง
อนุรักษ์ธรรมชาติ) มีกิจกรรม ได้แก่ การแสดงโขน กลางน้ํา  

๑๓.๔ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเชิงอนุรักษ์ธรรมชาติในเชิงลึกเช่น
การปลูกจิตใต้สํานึกในการอนุรักษ์ทรัพยากรเป็นต้น (เชิงปฏิบัติโดยการ  (มีกิจกรรมได้แก่ โล้ชิงช้า
ปลายหาด นั่งรถไฟเท่ียวโยรอบ รองรับนักท่องเท่ียวมากกว่า ๑๐,๐๐๐ คน /วัน ท่ีจอกรถ ๑,๐๐๐ คัน 

๑๔. รูปแบบการท่องเท่ียวตลาดน้ําหัวหิน ใกล้วัดทับใต้ จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ 
๑๔.๑ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีเป็นลักษณะของการเท่ียวตลาดน้ํา มี

ความเป็นธรรมชาติ ท่ีคงความด้ังเดิมและการเท่ียวชมบริเวณตลาดน้ํา (ตลาดน้ําท่ีทําข้ึนมาใหม่) มี
กิจกรรมได้แก่ การแสดงท่ีหลากหลาย 

๑๔.๒ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําท่ีเป็นลักษณะของการท่องเท่ียว
ตามเทศกาลประเพณีและวันสําคัญทางพระพุทธศาสนา (เชิงวัฒนธรรม) มีกิจกรรม ได้แก่ การแสดง
ศิลปวัฒนธรรมไทย 

๑๔.๓ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเพ่ือพัฒนาเป็นแหล่งเรียนรู้ (เชิง
อนุรักษ์ธรรมชาติ) มีกิจกรรม ได้แก่ พายเรือชมบริเวณตลาดโดยรอบ 

๑๔.๔ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเชิงอนุรักษ์ธรรมชาติในเชิงลึกเช่น
การปลูกจิตใต้สํานึกในการอนุรักษ์ทรัพยากรเป็นต้น (เชิงปฏิบัติโดยการ) 

จากผลการวิเคราะห์ข้อมูลนโยบายปัจจัยและองค์ประกอบรูปแบบการบริหารจัดการ
การท่องเท่ียวตลาดน้ําในประเทศไทยท้ัง ๑๔ แห่ง สรุปได้ว่า  

๑. รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีเป็นลักษณะของการเท่ียวตลาดน้ํา มีความเป็น
ธรรมชาติ ท่ีคงความด้ังเดิมและการเท่ียวชมบริเวณตลาดน้ํา (ตลาดน้ําท่ีทําข้ึนมาใหม่) มีกิจกรรม 
ได้แก่มีตลาดนัดปิดทองไหว้พระลอดใต้โบสถ์ ไถ่ชีวิตโคกระบือ การพายเรือชมธรรมชาติและ
ทัศนียภาพ วิถีคลอง การล่องเรือชมหิ่งห้อย ธรรมชาติวิถีชีวิตเท่ียวน้ําตกชาวบ้านนําผลผลิต พืชผัก
ผลไม้มาขายเรือพาย พ่อค้าแม่ค้า นําสินค้าอาหารคาวหวานมาขายการทําน้ําตาลสด พาชมสวน
ธรรมชาติพ้ืนบ้านสวนด้ังเดิมการปั่นจักรยานชมทัศนียภาพมีบริการนั่งช้าง อนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรม 
ขนบธรรมเนียมประเพณีต่างๆ การละเล่น การแสดงพ้ืนบ้านการแสดงท่ีหลากหลาย 



๑๐๕ 

๒. รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําท่ีเป็นลักษณะของการท่องเท่ียวตาม
เทศกาลประเพณีและวันสําคัญทางพระพุทธศาสนา (เชิงวัฒนธรรม) มีกิจกรรม ได้แก่ ใส่บาตรยาม
เช้า ตักบาตรทางเรือมีการแข่งเรือสืบสานประเพณีไทยโบราณสืบทอดประเพณีสงกรานต์ ประเพณีแห่
เทียนพรรษาทางน้ําชมศิลปวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณีอนุสรณ์สถานโบราณสถาน 
โบราณวัตถุ การแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย 

๓. รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเพ่ือพัฒนาเป็นแหล่งเรียนรู้(เชิงอนุรักษ์
ธรรมชาติ) มีกิจกรรม ได้แก่ สืบสานประเพณีโบราณ มีการแข่งเรือพาย กิจกรรมย้อนอดีต ล่องเรือชม
วิถีชีวิตริมคลอง การแสดงศิลปวัฒนธรรม และสินค้าชุมชน OTOP มีการล่องเรือชมธรรมชาติ ชมสวน
ธรรมชาติ วิถีคนสวน โครงการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม การอนุรักษ์วิถีชีวิตบ้านริมคลอง และสวนธรรมชาติ
ด้ังเดิมการประกวดพันธ์ไม้ เจ้าของสวนนําเอาผลไม้ พืชผักจากสวนมาขายเองโดยตรงมีบริการเรือ
ยนต์ลากแพและนมัสการสิ่งศักด์ิสิทธิ์ตลาดย้อนยุคแบบโบราณ แวดล้อมไปด้วยธรรมชาติแบบไทย
พ้ืนบ้านและสายน้ําการแสดงโขน กลางน้ํา พายเรือชมบริเวณตลาดโดยรอบ 

๔. รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเชิงอนุรักษ์ธรรมชาติในเชิงลึกเช่นการ
ปลูกจิตใต้สํานึกในการอนุรักษ์ทรัพยากร (เชิงปฏิบัติโดยการปลูกต้นไม้) มีกิจกรรม ได้แก่ ชมศิลปะ
โบราณ สืบสานวัฒนธรรมไทย ลานวัฒนธรรมการแสดงสินค้าชุมชน OTOP และการขยายพันธ์ต้นไม้
นานาชนิดการอนุรักษ์ ธรรมชาติ มีดนตรีในสวน มีให้เด็กทํากิจกรรมวาดภาพกับครอบครัว มีนวดแผน
ไทย ข่ีช้างชมโบราณสถานนั่งเรือเพ่ือชมวิวทิวทัศน์โล้ชิงช้าปลายหาด นั่งรถไฟ มีปลูกป่าชายเลน
ชาวบ้านยังคงทําสวน และแพร่พันธ์ไม้ต่างๆทําสวนเกษตรผสมผสานมีตลาดนัดสินค้าทางการเกษตร
เรือสินค้าท่ีชาวบ้านนําผลผลิตทางการเกษตรหลากหลายชนิดมาจําหน่ายราคาย่อมเยา   
 

๔.๓ ผลการวิเคราะห์รูปแบบการบริหารการจัดการการท่องเที่ยวตลาดน้ํา ที่มีต่อการ
พัฒนาวิถีชีวิตและวัฒนธรรมในประเทศไทย 

จากการสํารวจข้อมูลพ้ืนฐานเก่ียวกับทรัพยากรท่องเท่ียวภายในตลาดน้ํา๑๔แห่งพบ
รายละเอียดดังนี้  

๔.๓.๑ ตลาดน้ําบางน้ําผ้ึง จังหวัดสมุทรปราการ 
สิ่งอํานวยความสะดวกภายในตลาดน้ํามีห้องน้ําสะอาดอยู่ในระดับปานกลาง พ้ืนท่ี

กว้างขวางอยู่ในระดับปานกลาง มีท่ีจอดรถท่ัวไป มีจุดบริการน้ําด่ืม (ร้านขายของภายในตลาดน้ํา) 
จํานวน ๖ ร้านข้ึนไป จุดบริการของตลาดน้ํามีหน่วยประชาสัมพันธ์ของตลาดน้ํา ซ่ึงมีเอกสาร-โบว์ชัวร์
แจกในบริเวณเดียวกัน 

สภาพแวดล้อมภายในตลาดน้ํา: มีการจัดสภาพแวดล้อมสวนหย่อมมีท่ีนั่งพักผ่อนหย่อนใจ
มีต้นไม้ร่มรื่น มีแม่น้ํา/แหล่งน้ําเป็นแหล่งพักผ่อน สภาพของสถานท่ีบริเวณตลาดน้ํา: มีสิ่งอํานวยความ



๑๐๖ 

สะดวกอยู่ในระดับปานกลาง มีป้ายบอก/ข้อแนะนําและมีบุคลากรคอยอํานวยความสะดวก มีสถานท่ี
สําหรับไหว้พระและมีความเป็นธรรมชาติ – เป็นระเบียบเรียบร้อยสื่อสําคัญ สภาพของสถานท่ี ตลาด
น้ําประกอบด้วยเป็นพ้ืนท่ีท่ีเก่ียวข้องกับประวัติศาสตร์ มีบรรยากาศทางบกและทางน้ํา มีการล่องเรือ
ชมทัศนียภาพและวิถีชีวิตชุมชน มีคุณลักษณะของวันอนุรักษ์คูคลองน้ําใสมีประวัติศาสตร์และความ
เป็นมา มีสถานท่ีสําหรับไหว้พระ 

๔.๓.๒ ตลาดน้ําวัดไทร จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
สิ่งอํานวยความสะดวกภายในตลาดน้ํา: มีห้องน้ําและห้องน้ําสําหรับคนพิการสะอาดปาน

กลาง พ้ืนท่ีกว้างขวางระดับปานกลาง มีท่ีจอดรถท่ัวไปจอดได้ ๑๕-๒๐ คัน มีจุดบริการน้ําด่ืม(ร้านขาย
ของภายในตลาดน้ํา) จํานวน ๓-๕ ร้านจุดบริการของตลาดน้ํา: มีหน่วยประชาสัมพันธ์ของตลาดน้ําซ่ึง
มีเอกสาร-โบว์ชัวร์แจกสภาพแวดล้อมภายในตลาดน้ํา: มีการจัดสภาพแวดล้อม มีแม่น้ํา/แหล่งน้ําเป็น
แหล่งพักผ่อนส 

ภาพของสถานท่ีบริเวณตลาดน้ํา: มีสิ่งอํานวยความสะดวกมีความสะอาดระดับปานกลาง 
มีป้ายบอก/ข้อแนะนําและมีบุคลากรคอยอํานวยความสะดวก มีสถานท่ีสําหรับไหว้พระและมีความ
เป็นธรรมชาติ-เป็นระเบียบเรียบร้อยสื่อสําคัญสภาพของสถานท่ี ตลาดน้ําประกอบด้วย: เป็นพ้ืนท่ีท่ี
เก่ียวข้องกับประวัติศาสตร์มบรรยากาศทางบกและทางน้ําการล่องเรือชมทัศนียภาพและวิถีชีวิตชุมชน
มีศูนย์จําหน่ายสินค้าผลิตผลทางการเกษตร มีประวัติศาสตร์และความเป็นมา มีสถานท่ีสําหรับไหว้
พระ  

๔.๓.๓ ตลาดน้ําวัดตะเคียนจังหวัดนนทบุรี 
สิ่งอํานวยความสะดวกภายในตลาดน้ํา มีห้องน้ําสะอาดปานกลาง กว้างขวางพ้ืนท่ีมาก มีท่ี

จอดรถท่ัวไปบัสท่องเท่ียวมีจุดบริการน้ําด่ืม(ร้านขายของภายในตลาดน้ํา) จํานวน ๖ ร้านข้ึนไปจุด
บริการของตลาดน้ํา จุดบริการนักท่องเท่ียว สภาพแวดล้อมภายในตลาดน้ํา มีการจัดสภาพแวดล้อมมี
ท่ีนั่งพักผ่อนหย่อนใจสวนหย่อม มีแม่น้ํา/แหล่งน้ําเป็นแหล่งพักผ่อน  

สภาพของสถานท่ีบริเวณตลาดน้ํา: มีสิ่งอํานวยความสะดวก มีความสะอาด ปานกลาง มี
ป้ายบอก/ข้อแนะนําและมีบุคลากรคอยอํานวยความสะดวก มีสถานท่ีสําหรับไหว้พระและมีความเป็น
ธรรมชาติ-เป็นระเบียบเรียบร้อยสื่อสําคัญ สภาพของสถานท่ี ตลาดน้ําประกอบด้วยเป็นพ้ืนท่ีท่ี
เก่ียวข้องกับประวัติศาสตร์ มีการล่องเรือชมทัศนียภาพและวิถีชีวิตชุมชนมีคุณลักษณะของวันอนุรักษ์
คูคลองน้ําใสมีศูนย์จําหน่ายสินค้าผลิตผลทางการเกษตรมีประวัติศาสตร์และความเป็นมา 

๔.๓.๔ ตลาดน้ําขวัญเรียม วัดบําเพ็ญเหนือ จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
สิ่งอํานวยความสะดวกภายในตลาดน้ํามีห้องน้ําสะอาดปานกลาง กว้างขวางพ้ืนท่ีมาก มีท่ี

จอดรถท่ัวไป บัสท่องเท่ียว มีจุดบริการน้ําด่ืม (ร้านขายของภายในตลาดน้ํา) จํานวน ๖ ร้านข้ึนไปจุด



๑๐๗ 

บริการของตลาดน้ํา จุดบริการนักท่องเท่ียว มีเอกสาร-โบว์ชัวร์แจกสภาพแวดล้อมภายในตลาดน้ํา มี
การจัดสภาพแวดล้อมมีท่ีนั่งพักผ่อนหย่อนใจสวนหย่อม มีแม่น้ํา/แหล่งน้ําเป็นแหล่งพักผ่อน  

สภาพของสถานท่ีบริเวณตลาดน้ํามีสิ่งอํานวยความสะดวก มีความสะอาดปานกลาง /
ข้อแนะนําและมีบุคลากรคอยอํานวยความสะดวก มีสถานท่ีสําหรับไหว้พระและมีความเป็นธรรมชาติ-
เป็นระเบียบเรียบร้อยสื่อสําคัญสภาพของสถานท่ีตลาดน้ําประกอบด้วยเป็นพ้ืนท่ีท่ีเก่ียวข้องกับ
ประวัติศาสตร์มีบรรยากาศทางบกและทางน้ําเป็นตลาดน้ําร่วมสมัยมีการล่องเรือชมทัศนียภาพและวิถี
ชีวิตชุมชนมีคุณลักษณะของวันอนุรักษ์คูคลองน้ําใสมีศูนย์จําหน่ายสินค้าผลิตผลทางการเกษตรมี
ประวัติศาสตร์และความเป็นมามีสถานท่ีสําหรับไหว้พระ  

๔.๓.๕ ตลาดน้ําอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม 
สิ่งอํานวยความสะดวกภายในตลาดน้ํามีห้องน้ําสะอาดปานกลาง กว้างขวางพ้ืนท่ีมากมีท่ี

จอดรถท่ัวไปบัสท่องเท่ียวมีจุดบริการน้ําด่ืม (ร้านขายของภายในตลาดน้ํา) จํานวน ๖ ร้านข้ึนไปจุด
บริการของตลาดน้ําจุดบริการนักท่องเท่ียว มีหน่วยประชาสัมพันธ์ของตลาดน้ํามีเอกสาร-โบว์ชัวร์แจก 

สภาพแวดล้อมภายในตลาดน้ํา มีการจัดสภาพแวดล้อม มี ท่ีนั่งพักผ่อนหย่อนใจ 
สวนหย่อม มีต้นไม้ร่มรื่นมีแม่น้ํา/แหล่งน้ําเป็นแหล่งพักผ่อน สภาพของสถานท่ีบริเวณตลาดน้ํามีสิ่ง
อํานวยความสะดวกมีความสะอาด ปานกลาง มีป้ายบอก/ข้อแนะนําและมีบุคลากรคอยอํานวยความ
สะดวก มีสถานท่ีสําหรับไหว้พระและมีความเป็นธรรมชาติ-เป็นระเบียบเรียบร้อยสื่อสําคัญ สภาพของ
สถานท่ี ตลาดน้ําประกอบด้วย: เป็นพ้ืนท่ีท่ีเก่ียวข้องกับประวัติศาสตร์มีบรรยากาศทางบกและทางน้ํา
เป็นตลาดน้ําร่วมสมัย มีการล่องเรือชมทัศนียภาพและวิถีชีวิตชุมชนมีคุณลักษณะของวันอนุรักษ์คู
คลองน้ําใสมีศูนย์จําหน่ายสินค้าผลิตผลทางการเกษตรมีประวัติศาสตร์และความเป็นมา มีสถานท่ี
สําหรับไหว้พระ  

๔.๓.๖ ตลาดน้ําท่าคา จังหวัดสมุทรสงคราม 
สิ่งอํานวยความสะดวกภายในตลาดน้ํามีห้องน้ําสะอาดปานกลาง กว้างขวางพ้ืนท่ีปาน

กลางมีท่ีจอดรถท่ัวไป บัสท่องเท่ียว มีจุดบริการน้ําด่ืม (ร้านขายของภายในตลาดน้ํา) จํานวน ๖ ร้าน
ข้ึนไป จุดบริการของตลาดน้ําจุดบริการนักท่องเท่ียว มีหน่วยประชาสัมพันธ์ของตลาดน้ํา มีเอกสาร- 
โบว์ชัวร์แจก 

สภาพแวดล้อมภายในตลาดน้ํา มีการจัดสภาพแวดล้อม มีท่ีนั่งพักผ่อนหย่อนใจ มีต้นไม้ร่ม
รื่นมีแม่น้ํา/แหล่งน้ําเป็นแหล่งพักผ่อน สภาพของสถานท่ีบริเวณตลาดน้ํา: มีสิ่งอํานวยความสะดวกมี
ความสะอาด ปานกลาง มีป้ายบอก/ข้อแนะนําและมีบุคลากรคอยอํานวยความสะดวก มีสถานท่ี
สําหรับไหว้พระและมีความเป็นธรรมชาติ-เป็นระเบียบเรียบร้อยสื่อสําคัญ สภาพของสถานท่ีตลาดน้ํา
ประกอบด้วย: เป็นพ้ืนท่ีท่ีเก่ียวข้องกับประวัติศาสตร์มีบรรยากาศทางบกและทางน้ํา มีการล่องเรือชม



๑๐๘ 

ทัศนียภาพและวิถีชีวิตชุมชนมีคุณลักษณะของวันอนุรักษ์คูคลองน้ําใสมีประวัติศาสตร์และความ
เป็นมา 

 
๔.๓.๗ ตลาดน้ําบางคูเวียง จังหวัดนนทบุรี 
สิ่งอํานวยความสะดวกภายในตลาดน้ํา มีห้องน้ําสะอาดปานกลาง กว้างขวางพ้ืนท่ีมาก มีท่ี

จอดรถ ท่ัวไป บัสท่องเท่ียว มีจุดบริการน้ําด่ืม (ร้านขายของภายในตลาดน้ํา) จํานวน ๖ ร้านข้ึนไป จุด
บริการของตลาดน้ํา จุดบริการนักท่องเท่ียว มีหน่วยประชาสัมพันธ์ของตลาดน้ํา มีเอกสาร-โบว์ชัวร์
แจก 

สภาพแวดล้อมภายในตลาดน้ํามีการจัดสภาพแวดล้อมมีท่ีนั่งพักผ่อนหย่อนใจสวนหย่อม 
มีแม่น้ํา/แหล่งน้ําเป็นแหล่งพักผ่อน สภาพของสถานท่ีบริเวณตลาดน้ํา มีสิ่งอํานวยความสะดวกมีความ
สะอาดปานกลาง มีป้ายบอก/ข้อแนะนําและมีบุคลากรคอยอํานวยความสะดวก มีสถานท่ีสําหรับไหว้
พระและมีความเป็นธรรมชาติ-เป็นระเบียบเรียบร้อยสื่อสําคัญ สภาพของสถานท่ี ตลาดน้ํา
ประกอบด้วย: เป็นพ้ืนท่ีท่ีเก่ียวข้องกับประวัติศาสตร์มีบรรยากาศทางบกและทางน้ํามีการล่องเรือชม
ทัศนียภาพและวิถีชีวิตชุมชนมีคุณลักษณะของวันอนุรักษ์คูคลองน้ําใสมีศูนย์จําหน่ายสินค้าผลิตผลทาง
การเกษตร มีประวัติศาสตร์และความเป็นมา 

๔.๓.๘ ตลาดน้ําดอนหวายอําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม 
สิ่งอํานวยความสะดวกภายในตลาดน้ํา มีห้องน้ําสะอาดปานกลาง กว้างขวางพ้ืนท่ีมาก มีท่ี

จอดรถ ท่ัวไป บัสท่องเท่ียวจอดได้ ๑๕-๒๐ คัน มีจุดบริการน้ําด่ืม (ร้านขายของภายในตลาดน้ํา) 
จํานวน ๖ ร้านข้ึนไปจุดบริการของตลาดน้ํา: จุดบริการนักท่องเท่ียว มีหน่วยประชาสัมพันธ์ของตลาด
น้ํามีเอกสาร-โบว์ชัวร์แจก 

สภาพแวดล้อมภายในตลาดน้ํามีการจัดสภาพแวดล้อมมีท่ีนั่งพักผ่อนหย่อนใจสวนหย่อม 
มีแม่น้ํา/แหล่งน้ําเป็นแหล่งพักผ่อน สภาพของสถานท่ีบริเวณตลาดน้ํา: มีสิ่งอํานวยความสะดวกมี
ความสะอาด ปานกลาง มีป้ายบอก/ข้อแนะนําและมีบุคลากรคอยอํานวยความสะดวก มีสถานท่ี
สําหรับไหว้พระและมีความเป็นธรรมชาติ-เป็นระเบียบเรียบร้อยสื่อสําคัญ สภาพของสถานท่ี ตลาดน้ํา
ประกอบด้วยเป็นพ้ืนท่ีท่ีเก่ียวข้องกับประวัติศาสตร์มีบรรยากาศทางบกและทางน้ําเป็นตลาดน้ําร่วม
สมัยมีการล่องเรือชมทัศนียภาพและวิถีชีวิตชุมชนมีคุณลักษณะของวันอนุรักษ์คูคลองน้ําใสมีศูนย์
จําหน่ายสินค้าผลิตผลทางการเกษตรมีประวัติศาสตร์และความเป็นมามีสถานท่ีสําหรับไหว้พระ  

๔.๓.๙ ตลาดน้ําลําพญา อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 
สิ่งอํานวยความสะดวกภายในตลาดน้ํา: มีห้องน้ําสะอาดปานกลาง กว้างขวางพ้ืนท่ีปาน

กลาง มีท่ีจอดรถท่ัวไป บัสท่องเท่ียว มีจุดบริการน้ําด่ืม (ร้านขายของภายในตลาดน้ํา) จํานวน ๖ ร้าน



๑๐๙ 

ข้ึนไป จุดบริการของตลาดน้ํา: จุดบริการนักท่องเท่ียวมีหน่วยประชาสัมพันธ์ของตลาดน้ํา มีเอกสาร- 
โบว์ชัวร์ 

แจกสภาพแวดล้อมภายในตลาดน้ํา: มีการจัดสภาพแวดล้อมมีท่ีนั่งพักผ่อนหย่อนใจ มี
แม่น้ํา/แหล่งน้ําเป็นแหล่งพักผ่อน สภาพของสถานท่ีบริเวณตลาดน้ํา: มีสิ่งอํานวยความสะดวก มีความ
สะอาดปานกลาง มีป้ายบอก/ข้อแนะนําและมีบุคลากรคอยอํานวยความสะดวก มีสถานท่ีสําหรับไหว้
พระและมีความเป็นธรรมชาติ-เป็นระเบียบเรียบร้อยสื่อสําคัญ สภาพของสถานท่ี ตลาดน้ํา
ประกอบด้วยเป็นพ้ืนท่ีท่ีเก่ียวข้องกับประวัติศาสตร์เป็นตลาดน้ําร่วมสมัย มีการล่องเรือชมทัศนียภาพ
และวิถีชีวิตชุมชนมีคุณลักษณะของวันอนุรักษ์คูคลองน้ําใสมีศูนย์จําหน่ายสินค้าผลิตผลทางการเกษตร 
มีประวัติศาสตร์และความเป็นมา มีสถานท่ีสําหรับไหว้พระ 

๔.๓.๑๐ ตลาดน้ําคลองดําเนินสะดวก จังหวัดราชบุรี 
สิ่งอํานวยความสะดวกภายในตลาดน้ํา: มีห้องน้ําสะอาดปานกลาง กว้างขวางพ้ืนท่ีมาก  

มีท่ีจอดรถ ท่ัวไป บัสท่องเท่ียว มีจุดบริการน้ําด่ืม (ร้านขายของภายในตลาดน้ํา) จํานวน ๖ ร้านข้ึนไป 
จุดบริการของตลาดน้ํา จุดบริการนักท่องเท่ียว มีหน่วยประชาสัมพันธ์ของตลาดน้ํา มีเอกสาร-โบว์ชัวร์
แจกสภาพแวดล้อมภายในตลาดน้ํา มีการจัดสภาพแวดล้อม มีท่ีนั่งพักผ่อนหย่อนใจสวนหย่อมมี
แม่น้ํา/แหล่งน้ําเป็นแหล่งพักผ่อน  

สภาพของสถานท่ีบริเวณตลาดน้ํา มีสิ่งอํานวยความสะดวก มีความสะอาดปานกลางมี
ป้ายบอก/ข้อแนะนําและมีบุคลากรคอยอํานวยความสะดวก มีสถานท่ีสําหรับไหว้พระและมีความเป็น
ธรรมชาติ-เป็นระเบียบเรียบร้อยสื่อสําคัญ สภาพของสถานท่ีตลาดน้ํา ประกอบด้วยเป็นพ้ืนท่ีท่ี
เก่ียวข้องกับประวัติศาสตร์มีบรรยากาศทางบกและทางน้ํา มีการล่องเรือชมทัศนียภาพและวิถีชีวิต
ชุมชนมีคุณลักษณะของวันอนุรักษ์คูคลองน้ําใสมีศูนย์จําหน่ายสินค้าผลิตผลทางการเกษตรมี
ประวัติศาสตร์และความเป็นมามีสถานท่ีสําหรับไหว้พระ  

๔.๓.๑๑ ตลาดน้ําอโยธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
สิ่งอํานวยความสะดวกภายในตลาดน้ํา : มีห้องน้ําสะอาดปานกลาง กว้างขวางพ้ืนท่ีมาก มี

ท่ีจอดรถ ท่ัวไป บัสท่องเท่ียว จอดได้ ๑๕-๒๐ คัน มีจุดบริการน้ําด่ืม (ร้านขายของภายในตลาดน้ํา) 
จํานวน ๖ ร้านข้ึนไปจุดบริการของตลาดน้ํา: จุดบริการนักท่องเท่ียว มีหน่วยประชาสัมพันธ์ของตลาด
น้ํา มีเอกสาร-โบว์ชัวร์แจก 

สภาพแวดล้อมภายในตลาดน้ํา: มีการจัดสภาพแวดล้อม มีท่ีนั่งพักผ่อนหย่อนใจสวนหย่อม 
มีต้นไม้ร่มรื่น มีแม่น้ํา/แหล่งน้ําเป็นแหล่งพักผ่อน สภาพของสถานท่ีบริเวณตลาดน้ํา: มีสิ่งอํานวยความ
สะดวกมีความสะอาดปานกลาง มีป้ายบอก/ข้อแนะนําและมีบุคลากรคอยอํานวยความสะดวกมี
สถานท่ีสําหรับไหว้พระและมีความเป็นธรรมชาติ-เป็นระเบียบเรียบร้อยสื่อสําคัญ สภาพของสถานท่ี 
ตลาดน้ําประกอบด้วย: เป็นพ้ืนท่ีท่ีเก่ียวข้องกับประวัติศาสตร์เป็นตลาดน้ําร่วมสมัย มีการล่องเรือชม



๑๑๐ 

ทัศนียภาพและวิถีชีวิตชุมชนมีคุณลักษณะของวันอนุรักษ์คูคลองน้ําใสมีศูนย์จําหน่ายสินค้าผลิตผลทาง
การเกษตร มีประวัติศาสตร์และความเป็นมา 

๔.๓.๑๒ ตลาดน้ําบางคล้า จังหวัดฉะเชิงเทรา 
สิ่งอํานวยความสะดวกภายในตลาดน้ํา : มีห้องน้ําสะอาดปานกลาง กว้างขวางพ้ืนท่ีมาก มี

ท่ีจอดรถ ท่ัวไป บัสท่องเท่ียว มีจุดบริการน้ําด่ืม (ร้านขายของภายในตลาดน้ํา) จํานวน ๖ ร้านข้ึนไป
จุดบริการของตลาดน้ํา: จุดบริการนักท่องเท่ียว มีหน่วยประชาสัมพันธ์ของตลาดน้ํา มีเอกสาร-โบว์
ชัวร์แจก 

สภาพแวดล้อมภายในตลาดน้ํา: มีการจัดสภาพแวดล้อม มีท่ีนั่งพักผ่อนหย่อนใจ 
สวนหย่อม มีแม่น้ํา/แหล่งน้ําเป็นแหล่งพักผ่อน สภาพของสถานท่ีบริเวณตลาดน้ํา: มีสิ่งอํานวยความ
สะดวกมีความสะอาด ปานกลาง มีป้ายบอก/ข้อแนะนําและมีบุคลากรคอยอํานวยความสะดวก มี
สถานท่ีสําหรับไหว้พระและมีความเป็นธรรมชาติ-เป็นระเบียบเรียบร้อยสื่อสําคัญ สภาพของสถานท่ี 
ตลาดน้ําประกอบด้วย: เป็นพ้ืนท่ีท่ีเก่ียวข้องกับประวัติศาสตร์มีบรรยากาศทางบกและทางน้ําเป็น
ตลาดน้ําร่วมสมัย มีการล่องเรือชมทัศนียภาพและวิถีชีวิตชุมชนมีคุณลักษณะของวันอนุรักษ์คูคลองน้ํา
ใสมีศูนย์จําหน่ายสินค้าผลิตผลทางการเกษตรมีประวัติศาสตร์และความเป็นมา 

๔.๓.๑๓ ตลาดน้ําหัวหินสามพันนาม จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ 
สิ่งอํานวยความสะดวกภายในตลาดน้ํา มีห้องน้ําสะอาดปานกลาง กว้างขวางพ้ืนท่ีมาก มีท่ี

จอดรถท่ัวไป บัสท่องเท่ียว มีจุดบริการน้ําด่ืม (ร้านขายของภายในตลาดน้ํา) จํานวน ๖ ร้านข้ึนไป จุด
บริการของตลาดน้ํา จุดบริการนักท่องเท่ียว มีหน่วยประชาสัมพันธ์ของตลาดน้ํา มีเอกสาร-โบว์ชัวร์
แจก 

สภาพแวดล้อมภายในตลาดน้ํา: มีการจัดสภาพแวดล้อม มีท่ีนั่งพักผ่อนหย่อนใจ 
สวนหย่อม มีแม่น้ํา/แหล่งน้ําเป็นแหล่งพักผ่อน สภาพของสถานท่ีบริเวณตลาดน้ํา: มีสิ่งอํานวยความ
สะดวกมีความสะอาดปานกลาง มีป้ายบอก/ข้อแนะนําและมีบุคลากรคอยอํานวยความสะดวก มี
สถานท่ีสําหรับไหว้พระและมีความเป็นธรรมชาติ-เป็นระเบียบเรียบร้อยสื่อสําคัญ สภาพของสถานท่ี 
ตลาดน้ําประกอบด้วย: เป็นพ้ืนท่ีท่ีเก่ียวข้องกับประวัติศาสตร์เป็นตลาดน้ําร่วมสมัย มีประวัติศาสตร์
และความเป็นมา มีสถานท่ีสําหรับไหว้พระ  

๔.๓.๑๔ ตลาดน้ําหัวหิน ใกล้กับวัดทับใต้ อําเภอหัวหินจังหวัดประจวบคีรีขันธ์ 
สิ่งอํานวยความสะดวกภายในตลาดน้ํา: มีห้องน้ําสะอาด น้อย กว้างขวางพ้ืนท่ีมาก มีท่ี

จอดรถท่ัวไป รถบัสท่องเท่ียว มีจุดบริการน้ําด่ืม (ร้านขายของภายในตลาดน้ํา) จํานวน ๖ ร้านข้ึนไป
จุดบริการของตลาดน้ํา: จุดบริการนักท่องเท่ียว มีหน่วยประชาสัมพันธ์ของตลาดน้ํา มีเอกสาร-มีโบว์
ชัวร์แจก 



๑๑๑ 

สภาพแวดล้อมภายในตลาดน้ํา : มีการจัดสภาพแวดล้อมมีท่ีนั่งพักผ่อนหย่อนใจสภาพของ
สถานท่ีบริเวณตลาดน้ํา: มีป้ายบอก/ข้อแนะนําสื่อสําคัญ สภาพของสถานท่ี ตลาดน้ําประกอบด้วย: 
เป็นพ้ืนท่ีท่ีเก่ียวข้องกับประวัติศาสตร์ มีประวัติศาสตร์และความเป็นมา 

สรุปผลการสํารวจข้อมูลพ้ืนฐานเก่ียวกับทรัพยากรท่องเท่ียวภายในตลาดน้ํา๑๔แห่ง
พบรายละเอียดดังนี้  

ตลาดน้ําท้ัง ๑๔ แห่ง ต่างมีสิ่งอํานวยความสะดวกภายในตลาดน้ํามีห้องน้ําสําหรับคน
ธรรมดา และคนคนพิการ กว้างขวางพ้ืนท่ี มีท่ีจอดรถมีจุดบริการน้ําด่ืม ท่ีเพียงพอ รวมถึงมีร้านขาย
ของภายในตลาดน้ํามีจุดบริการนักท่องเท่ียวรวมถึงหน่วยประชาสัมพันธ์ของตลาดน้ํามีเอกสาร-โบว์
ชัวร์แจกมีการจัดสภาพแวดล้อม มีท่ีนั่งพักผ่อนหย่อนใจ สวนหย่อมต้นไม้ร่มรื่นแม่น้ํา  /แหล่งน้ําเป็น
แหล่งพักผ่อนมีสิ่งอํานวยความสะดวกมีป้ายบอก/ข้อแนะนําและมีบุคลากรคอยอํานวยความสะดวก  
มีสถานท่ีสําหรับไหว้พระและมีความเป็นธรรมชาติ-เป็นระเบียบเรียบร้อย มีสื่อสําคัญสภาพของ
สถานท่ี ตลาดน้ําประกอบด้วย: เป็นพ้ืนท่ีท่ีเก่ียวข้องกับประวัติศาสตร์ มีบรรยากาศทางบกและทางน้ํา
เป็นตลาดน้ําร่วมสมัยมีการล่องเรือชมทัศนียภาพและวิถีชีวิตชุมชนมีคุณลักษณะของวันอนุรักษ์คูคลอง
น้ําใสมีศูนย์จําหน่ายสินค้าผลิตผลทางการเกษตรมีประวัติศาสตร์และความเป็นมา มีสถานท่ีสําหรับ
ไหว้พระ  
 

๔.๔ สรุป 
จากการศึกษาสภาพศักยภาพนโยบายปัจจัยและองค์ประกอบรูปแบบการบริหารจัดการ

การท่องเท่ียวตลาดน้ําในประเทศไทย ๑๔ แห่ง สามารถนํามาวิเคราะห์รูปแบบการบริหารการจัดการ
การท่องเท่ียวตลาดน้ํา ท่ีมีต่อการพัฒนาวิถีชีวิตและวัฒนธรรมในประเทศไทย ๓ รูปแบบ คือ  

รูปแบบท่ี ๑ การท่องเท่ียวเชิงประวัติศาสตร์ คือ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ี
เป็นลักษณะของการเท่ียวตลาดน้ําท่ีคงความด้ังเดิมมีความเป็นธรรมชาติและการเท่ียวชมบริเวณตลาด
น้ําตลาดน้ําท่ีทําข้ึนมาใหม่มีกิจกรรม ได้แก่ นั่งเรือชมสองฝั่งคลองชมศิลปะโบราณ สืบสานวัฒนธรรม
ไทย ลานวัฒนธรรม  

รูปแบบท่ี ๒ การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม คือ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาด
น้ําท่ีเป็นลักษณะของการท่องเท่ียวตามเทศกาลประเพณีและวันสําคัญทางพระพุทธศาสนา (เชิง
วัฒนธรรม) มีกิจกรรม ได้แก่ ตักบาตรทางเรือไหว้พระ สืบสานประเพณีโบราณ มีการแข่งเรือพายสืบ
ทอดประเพณีสงกรานต์ โยนสะบ้าแบบมอญ 

รูปแบบท่ี ๓ การท่องเท่ียวเชิงพุทธ คือ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเชิง
อนุรักษ์การปลูกจิตใต้สํานึกในเชิงลึกเช่นการปลูกจิตใต้สํานึกในการอนุรักษ์ทรัพยากร (เชิงปฏิบัติโดย
การปลูกต้นไม้  (มีกิจกรรม ได้แก่ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเพ่ือพัฒนาเป็นแหล่ง



๑๑๒ 

เรียนรู้ (เชิงอนุรักษ์ธรรมชาติ) มีกิจกรรม ได้แก่ ทําสังฆทาน ไถ่ชีวิตโคกระบือ ปิดทองไหว้พระการ
ประกวดพันธ์ไม้ การอนุรักษ์ ธรรมชาติ มีดนตรีในสวน มีให้เด็กทํากิจกรรมวาดภาพกับครอบครัว  
มีนวดแผนไทย มีปลูกป่าชายเลน 
 

๔.๕ องค์ความรู้ที่ได้รับจากการวิจัย 
จากผลการวิจัยสภาพและศักยภาพนโยบายปัจจัยและองค์ประกอบรูปแบบการบริหาร

จัดการการท่องเท่ียวตลาดน้ําในประเทศไทย ๑๔ แห่ง นํามาวิเคราะห์สังเคราะห์ก่อให้เกิดรูปแบบการ
บริหารจัดการท่องเท่ียวตลาดท่ีมีต่อการพัฒนาวิถีชีวิตและวัฒนธรรมในประเทศไทย ๓ ทาง คือ ๑) 
การท่องเท่ียวเชิงประวัติศาสตร์เป็นลักษณะของการเท่ียวตลาดน้ําท่ีคงความด้ังเดิม ๒) การท่องเท่ียว
เชิงวัฒนธรรมประเพณี เป็นการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมเทศกาลประเพณีนิยม ๓) การท่องเท่ียวเชิง
พุทธ การท่องเท่ียวตลาดน้ําเชิงอนุรักษ์ธรรมชาติการปลูกจิตใต้สํานึกในเชิงลึก ซ่ึงนําไปสู่การจัดการ
ท่องเท่ียวอย่างเป็นระบบและสร้างความเข้มแข็งและพ่ึงพาตนเองให้กับชุมชนและคนในท้องถ่ินร่วมถึง
การธํานุบํารุง วัฒนธรรม โบราณสถาน โบราณวัตถุ พร้อมท้ังสร้างรายได้การท่องเท่ียวให้กับ
ประเทศชาติต่อไปในอนาคต 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

นโยบายการท่องเท่ียว 

สภาพท่ัวไปของตลาดนํ้า 

ปัจจัยส่งผลการท่องเท่ียว 

องค์ประกอบการท่องเท่ียว 

การมีส่วนรวมของประชาชน 

การบริหารจัดการการ

ท่องเท่ียวตลาดนํ้า 

รูปแบบการบริหารจัดการ 
การท่องเท่ียวตลาดน้ํา 

-การท่องเท่ียวเชิงประวัตศิาสตร ์
- การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมประเพณ ี
- การท่องเท่ียวเชิงพุทธ 

ภาพท่ี ๔.๑๕ องค์ความรู้ท่ีได้จากการวิจัย 



 

บทท่ี ๕ 
 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

การวิจัยเรื่อง “รูปแบบการบริหารจัดการท่องเท่ียวตลาดน้ํา: ท่ีมีต่อการพัฒนาวิถีชีวิตและ
วัฒนธรรม ในประเทศไทย (Model of Floating Market Tourist: Management to 
Development of Livelihoods and Culture In Thailand)” มุ่งศึกษาเนื้อหา สาระ ข้อมูล
เก่ียวกับประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําในภาคกลาง โดยเป็นการศึกษาด้านบริบท
และสิ่งแวดล้อม กิจกรรมและบุคลากร ชุมชน และองค์กรท่ีเก่ียวข้อง เน้นรูปแบบการบริหารการ
จัดการท่องเท่ียว และการมีส่วนร่วมขององค์กรต่างๆ ตลอดจนวิวัฒนาการของตลาดน้ําท่ีสําคัญใน
ประเทศไทย เพ่ือรูปแบบการบริหารการจัดการท่องเท่ียวตลาดน้ําอย่างยั่งยืน มีวัตถุประสงค์ของการ
วิจัย (Research Objectives) ดังนี้ ๑) เพ่ือศึกษาสภาพและศักยภาพของตลาดน้ําในประเทศไทย ๒) 
เพ่ือศึกษานโยบายปัจจัยและองค์ประกอบรูปแบบการบริหารจัดการการท่องเท่ียวตลาดน้ําในประเทศ
ไทย ๓) เพ่ือศึกษาวิเคราะห์รูปแบบการบริหารการจัดการการท่องเท่ียวตลาดน้ําท่ีมีต่อการพัฒนาวิถี
ชีวิตและวัฒนธรรมในประเทศไทย เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพโดยการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth 
Interview) เชิงสํารวจ (Survey Research) นํามาสรุปผลการศึกษาค้นคว้าตามลําดับดังนี้ 

๕.๑ สรุปผลการวิจัย 
๕.๒ อภิปรายผล 
๕.๓ ข้อเสนอแนะ 

 

๕.๑ สรุปผล  
การวิจัยครั้งนี้ได้ทําการศึกษาแหล่งท่องเท่ียวตลาดน้ําในประเทศไทย จํานวน ๑๔ แห่ง 

(ข้อมูลตลาดน้ําในประเทศไทย) โดยค้นคว้า เนื้อหา สาระ ข้อมูลเก่ียวกับประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม

การท่องเท่ียวตลาดน้ําในภาคกลางด้านบริบทและสิ่งแวดล้อม กิจกรรมและบุคลากร ชุมชน และ
องค์กรท่ีเก่ียวข้อง เน้นรูปแบบการบริหารการจัดการท่องเท่ียว และการมีส่วนร่วมขององค์กรต่างๆ 
วิวัฒนาการของตลาดรวมถึงความสามารถในการรองรับการท่องเท่ียว ๔ ด้าน คือ ๑) ด้าน
ความสามารถในการรองรับด้านเศรษฐกิจ (Economic Carrying Capacity) ๒) ด้านความสามารถใน
การรองรับด้านกายภาพ (Physical Carrying Capacity) ๓) ด้านความสามารถในการรองรับด้าน
นิเวศวิทยา (Ecological Carrying Capacity) ๔) ความสามารถในการรองรับทางความรู้สึก 
(Perceptual Carrying Capacity) ในประเด็นสภาพและศักยภาพมีรายละเอียดดังนี้  



๑๑๔ 

๕.๑.๑ สภาพและศักยภาพของตลาดน้ําในประเทศไทย 
การวิเคราะห์ข้อมูลจากการสํารวจตลาดน้ํา ๑๔ แห่ง สามารถสรุปลักษณะสภาพของ

ตลาดน้ําในประเทศไทย ได้ดังนี้  
๑. สภาพท่ัวไปของตลาดน้ําในประเทศไทย แหล่งท่องเท่ียวสถานท่ีเคยรุ่งเรืองใน

อดีต บางเป็นแหล่งประวัติศาสตร์อันยาวนาน มีศิลปกรรมไทยอันงามวิจิตร บางเป็นตัวอาคารไม้เก่า 
อยู่ริมฝั่งแม่น้ําเป็นท่ีประดิษฐานของพระพุทธรูปอันศักด์ิสิทธิ์ เป็นแหล่งท่องเท่ียวทางศิลปวัฒนธรรม 
เป็นท่ีตั้ง โบสถ์ วัด ติดแม่น้ํา คู คลอง มีความเป็นธรรมชาติและวิถีชีวิตชาวบ้านซ่ึงมีอาชีพทําสวนปลูก
พืชชนิดต่างๆ ชาวบ้านจะพายเรือนําผลผลิต พืชผักและผลไม้จากสวน บางแห่งเป็นพ้ืนท่ีท่ีได้รับการ
จัดทําข้ึนเพ่ือเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวเปิดเสาร์-อาทิตย์ และวันหยุดนักขัตฤกษ์ มีกิจกรรม การล่องเรือ 
พายเรือ ชมทัศนียภาพและสภาพชีวิตของชุมชนตามแนวลําคลอง ชมการแสดงละครประวัติศาสตร์ ข่ี
ช้างดูเมืองเก่า นั่งเกวียนเทียมวัวชมโบราณสถาน ศึกษาเชิงอนุรักษ์ศิลปะวัฒนธรรมไทยท้ังด้านการ 
แต่งกายสถาปัตยกรรมท่ีงดงาม มีกิจกรรมตักบาตรพระทางน้ํา เป็นสถานท่ีสําหรับขายสินค้าของ
ชุมชน มีการการอนุรักษ์ให้เป็นพ้ืนท่ีสีเขียว มีเรือพายท่ีพ่อค้าแม่ค้านําสินค้ามาขายและยังผูกพันกับวิถี
ชีวิตชาวบ้าน 

๒. ศักยภาพของตลาดน้ําในประเทศไทย การวิเคราะห์ข้อมูลจากการสํารวจตลาดน้ํา 
๑๔ แห่ง สามารถสรุปศักยภาพของตลาดน้ําในประเทศไทย จากความสามารถในการรองรับการ
ท่องเท่ียว ๔ ด้าน คือ ๑) ด้านความสามารถในการรองรับด้านเศรษฐกิจ (Economic Carrying 
Capacity) ๒) ด้านความสามารถในการรองรับด้านกายภาพ (Physical Carrying Capacity) ๓) ด้าน
ความสามารถในการรองรับด้านนิเวศวิทยา (Ecological Carrying Capacity) ๔) ความสามารถใน
การรองรับทางความรู้สึก (Perceptual Carrying Capacity) มีรายละเอียดดังนี้  

๒.๑ ด้านความสามารถในการรองรับด้านเศรษฐกิจ (Economic Carrying 
Capacity) ตลาดน้ําสามารถรองรับประชาชนท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวได้ มีท่ีจอดรถไว้รองรับประชาชน
บริการ มีบริการพายเรือ ข่ีจักรยาน ชมตลาด จัดเตรียมสถานท่ี ท่ีนั่งเล่น,สวนสาธารณะท่ีนั่งพักผ่อน
สามารถรองรับประชาชน มีบุคลากรของตลาดน้ําท่ีปฏิบัติหน้าท่ีให้บริการมีอยู่เป็นประจํา มีหน่วย
ประชาสัมพันธ์ มีสถานท่ีจําหน่ายของท่ีระลึก ให้เช่า พายเรือสถานท่ีๆ เป็นพ้ืนท่ี OTOP จัดให้มี
สถานท่ีจําหน่ายอาหารหรือน้ําด่ืมรวมท้ังจัดพ้ืนท่ีให้เอกชนเช่าสําหรับจําหน่ายอาหารหรือน้ําด่ืม เพ่ือ
รองรับความต้องการของประชาชน 

๒.๒ ด้านความสามารถในการรองรับด้านกายภาพ (Physical Carrying 
Capacity) ขนาดของพ้ืนท่ีแหล่งท่องเท่ียวอาคารสิ่งก่อสร้างมีความเพียงพอ การเดินทางของ
นักท่องเท่ียวท่ีจะเดินทางเข้ามามีความสะดวก เวลาเฉลี่ยต่อนักท่องเท่ียวท่ีจะเดินไม่มากจนเกินไป 
จํานวนประชากรต่อพ้ืนท่ีไม่หนาแน่นจนเป็นอุปสรรคต่อการเดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน้ํา 



๑๑๕ 

๒.๓ ด้านความสามารถในการรองรับด้านนิเวศวิทยา (Ecological Carrying 
Capacity) มีการบริหารจัดระบบนิเวศท่ีเหมาะสม เช่น จํานวนการเข้าออกของรถนักท่องเท่ียว 
จํานวนปริมาณขยะต่อวัน และอ่ืนๆ ตลาดน้ําต้องไม่มีปัญหาเก่ียวกับมลพิษทางเสียงหรือมีวิธีการแก้ไข 

๒.๔ ความสามารถในการรองรับทางความรู้สึก (Perceptual Carrying 
Capacity) ตลาดน้ําส่วนใหญ่ไม่มีข้อร้องเรียนจากนักท่องเท่ียว 

๕.๑.๒ นโยบายปัจจัยและองค์ประกอบรูปแบบการบริหารจัดการการท่องเท่ียวตลาด
น้ําในประเทศไทย 

จากการค้นคว้า เนื้อหา ข้อมูล และการสัมภาษณ์ พบว่า นโยบายปัจจัยและ
องค์ประกอบรูปแบบการบริหารจัดการการท่องเท่ียวตลาดน้ําในประเทศไทยจํานวน ๑๔ แห่ง 
สามารถสรุปได้ดังนี้  

๑. นโยบายการบริหารจัดการการท่องเท่ียวตลาดน้ําในประเทศไทยจํานวน ๑๔ แห่ง 
ดําเนินตามนโยบาย การท่องเท่ียวตลาดน้ํา ปีพ.ศ. ๒๕๓๘ ของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยได้
กําหนดนโยบาย การท่องเท่ียวเชิงนิเวศ ดังนี้ 

๑.๑ ต้องมีการควบคุม ดูแล รักษา และจัดการทรัพยากรการท่องเท่ียวให้คง
สภาพเดิมแท้ไว้ให้ มากท่ีสุด หลีกเลี่ยงหรืองดเว้นการท่องเท่ียวในพ้ืนท่ีท่ีอ่อนไหวง่ายต่อการถูก
กระทบหรือฟ้ืนตัวได้ยาก 

๑.๒ ต้องคํานึงถึงศักยภาพของทรัพยากรการท่องเท่ียวท่ีมีอยู่ มีการจัดกิจกรรม ท่ี
เหมาะสม และปรับให้เกิดความสมดุลกับ รูปแบบและกิจกรรมท่ีมีอยู่แต่เดิม  

๑.๓ ต้องคํานึงถึงการพัฒนาด้านการให้การศึกษา สร้างจิตสํานึกท่ีดีในการรักษา
ระบบนิเวศ ร่วมกัน มากกว่าการมุ่งเน้นความเจริญทางด้านเศรษฐกิจ และการมรีายได้แต่เพียงอย่าง
เดียว  

๑.๔ ต้องให้ความสําคัญต่อการมีส่วนร่วมของประชาชนและองค์กรในท้องถ่ิน ใน
การจัดการ ทรัพยากร การบริการ การแลก-เปลี่ยนความรู้และวัฒนธรรมของชุมชนในกระบวนการท่
องเท่ียว รวมท้ัง การมีส่วนร่วมในการวางแผนพัฒนา หรือการให้ประชาชน มีตัวแทนเป็นคณะ
กรรมการร่วมในทุกระดับ  

๑.๕ ให้องค์กรต่างๆ กําหนดบทบาทท่ีชัดเจนในการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิง
นิเวศโดยมีการ จัดสรรงบประมาณ บุคลากร และกําหนดวิธีการจัดการท่ีเหมาะสม  

๑.๖ นําแผนพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงนิเวศเข้าสู่แผนพัฒนาระดับต่างๆ อย่างมี
ความสําคัญ ได้แก่ แผนพัฒนาท้องถ่ิน แผนพัฒนาจังหวัด และแผนพัฒนาภาค พร้อมท้ังให้มีการ
จัดสรรและกระจายงบประมาณอย่างท่ัวถึง และเพียงพอ  



๑๑๖ 

๑.๗ สนับสนุนการศึกษาวิจัยและประเมินผลการพัฒนาการท่องเท่ียวอย่างรอบ 
ด้านเพ่ือกําหนด แนวทางการจัดการ การแก้ไขปัญหา และการปรับปรุงแผนอย่างเป็นข้ันตอน  

๑.๘ มีการใช้กฎหมายในการควบคุมดูแลและรักษาสภาพแวดล้อมของแหล่งท่อง
เท่ียวอย่างเคร่งครัด โดยเน้นการแนะนํา ตักเตือน และการสร้างวินัยการท่องเท่ียวควบคู่ไปด้วย  

๑.๙ จัดทําแนวทางปฏิบัติหรือคู่มือการจัดการให้แก่ผู้ท่ีเก่ียวข้อง เพ่ือให้เกิดการ 
มีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงนิเวศอย่างถูกต้อง  

๑.๑๐ จัดให้มีเครือข่ายการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ ท้ังในทางแนวต้ังและแนวนอน 
โดยให้มีการ ประสานงานด้านข้อมูลข่าวสารและ การจัดการร่วมกันในทกุ ระดับและสอดคล้องกับ 
แผนพัฒนาการท่องเท่ียวแห่งชาติฉบับท่ี ๒ (พ.ศ.๒๕๖๐-๒๕๖๔) โดยมีแนวคิดหลักในการพัฒนา 
ตามองค์ประกอบ ๕ ประการ ดังนี้  

๑. ประเทศไทยเป็นแหล่งท่องเท่ียวคุณภาพชั้นนําของโลก ด้วยการยกระดับ
คุณภาพ และเพ่ิมความหลากหลายของสินค้าและบริการด้านการท่องเท่ียวให้มีมาตรฐานเป็นท่ียอมรับ
ในระดับ สากล มุ่งเพ่ิมรายได้จากการท่องเท่ียวโดยเน้นการเพ่ิมค่าใช้จ่ายและวันพักต่อครั้งของการ
เดินทางของ นักท่องเท่ียว และเสริมสร้างขีดความสามารถ ในการแข่งขันด้านการท่องเท่ียวของ
ประเทศ 

๒. การเติบโตอย่างมีดุลยภาพ โดยส่งเสริมดุลยภาพการเติบโตของการท่องเท่ียว
ระหว่าง กลุ่มนักท่องเท่ียว เช่น ระหว่างนักท่องเท่ียวชาวไทยและชาวต่างชาติ ระหว่างนักท่องเท่ียว
ตามถ่ินท่ีอยู่ และระหว่างกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ัวไปและนักท่องเท่ียวท่ีมีความสนใจเฉพาะ ส่งเสริมดุลย
ภาพการเติบโต ระหว่างพ้ืนท่ีท่องเท่ียว โดยเน้น การกระจายการพัฒนาการท่องเท่ียวในเมืองท่อง
เท่ียวรองและพ้ืนท่ีชุมชนท้องถ่ิน ส่งเสริมดุลยภาพการเติบโตระหว่างช่วงเวลาและฤดูกาล โดยเน้น 
ส่งเสริมการท่องเท่ียว ในช่วงเดือนมิถุนายน-กันยายน รวมท้ังส่งเสริมการท่องเท่ียวรูปแบบต่างๆ ท่ี
ประเทศไทยมีศักยภาพหรือรูปแบบท่ีควรพัฒนา  

๓. การเติบโตบนพ้ืนฐานความเป็นไทย โดยเน้นการพัฒนาสินค้าและบริการด้าน
การ ท่องเท่ียว และแหล่งท่องเท่ียว ให้สอดคล้องกับอัตลักษณ์และวิถีไทย เสริมสร้างความเข้าใจแก่
นักท่องเท่ียวและประชาชนถึงอัตลักษณ์ความเป็นไทย และเสริมสร้างความภาคภูมิใจในความเป็นไทย 
และการเป็นเจ้าบ้านท่ีดีสําหรับประชาชนทุกระดับ 

๔. การส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจ สังคม และกระจายรายได้สู ่ประชาชนทุก
ภาคส่วน โดยมุ่งพัฒนาการท่องเท่ียวให้เป็นแหล่งเพ่ิมรายไฎด้และกระจายรายได้แก่ประเทศ
พัฒนาการ ท่องเท่ียวให้เป็นกลไกหนึ่งในการขับเคลื่อน การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานของประเทศ เเละ
สร้างโอกาส เพ่ือการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของชาติพัฒนาการท่องเท่ียว ในภูมิภาคและเขต



๑๑๗ 

พัฒนาการท่องเท่ียว โดยเฉพาะพ้ืนท่ีเมืองรองและชนบท และสนับสนุนภาคเอกชนลงทุนในอตุสาหกร
รม ท่องเท่ียวและอุตสาหกรรมท่ีเก่ียวเนื่อง  

๕. การพัฒนาอย่างยั่งยืน ด้วยการส่งเสริมความยั่งยืนของทรัพยากรธรรมชาติ
และ สิ่งแวดล้อม โดยการอนุรักษ์และฟื้นฟูแหล่งท่องเท่ียวท่ีเสี่ยงต่อการเสื่อมโทรม การบริหาร
ความสามารถ ในการรองรับนักท่องเท่ียวและการปลูกฝังจิตสํานึกความเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ส่งเส
ริมความยั่งยืนของ วัฒนธรรม โดยการเชิดชูและรักษาไว้ซ่ึงเอกลักษณ์ของไทย คุณค่าด้ังเดิม และภูมิ
ปัญญาท้องถ่ิน 

๒. ปัจจัยและองค์ประกอบการบริหารจัดการการท่องเท่ียว แบ่งไดเ้ป็น ๓ ประเภท 
ดังนี้  

๑. สิ่งดึงดูดใจทางการท่องเท่ียว (Attraction) สิ่งท่ีสามารถดึงดูดหรือโน้มน้าว
ใจให้ เกิดความสนใจปรารถนาท่ีจะไปท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียว อันได้แก่  

๑.๑ สิ่งดึงดูดใจทางการท่องเท่ียวท่ีธรรมชาติให้มา (Natural Attraction 
Factors) คือ ความงามตามธรรมชาติท่ีสามารถดึงดูดให้คนไปเยือนหรือไปเท่ียวในพ้ืนท่ีนั้น เช่น หาด
ทรายท่ีสวยงาม สภาพป่า และชีวิตสัตว์ป่า  

๑.๒ สิ่งดึงดูดใจทางการท่องเท่ียวท่ีมนุษย์สร้างข้ึน (Historical and Cultural 
Attraction Factors) เป็นสิ่งท่ีมนุษย์สร้างข้ึนแล้วสามารถดึงดูดใจให้มนุษย์ไปเยือนหรือไปท่องเท่ียว
ยังพ้ืนท่ีนั้น เช่น สิ่งก่อสร้างท่ีเป็นสถาปัตยกรรม ได้แก่ วัด วัง เมืองโบราณ วิถีชีวิตจากการกระทําของ
คน เช่น ตลาดน้ํา ก็เป็นสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเท่ียวท่ีมนุษย์ทําให้เกิดข้ึนมารวมท้ังกิจกรรมต่างๆ ท่ี
คนเราสร้างข้ึนมา เช่น การแข่งกีฬา การแสดง การจัดเทศกาล เช่น งานเทศกาลอาหาร งานเทศกาล
ผลไม้ เป็นต้น  

๒. สิ่งรองรับการเดินทางท่องเท่ียว ได้แก่  
๒.๑ สิ่งอํานวยความสะดวก (Facility) คือ สิ่งต่างๆ ท่ีรองรับการเดินทางท่อง

เท่ียว เพ่ือทําให้การเดินทางท่องเท่ียวด้วยความสะดวกสบาย ท่ีพักแรม การบริโภค 
๒.๒ การเข้าถึงได้ (Accessibility) การไปถึงแหล่งท่องเท่ียวนั้นได้ ต้องมีการ 

คมนาคมขนส่งนักท่องเท่ียวไปยังแหล่งท่องเท่ียวอย่่างสะดวกปัจจัยในการเลือกสถานท่ีท่องเท่ียว แต่
ละบุคคลย่อมมีความแตกต่างปัจจัยในการเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวของแต่ละบุคคลย่อมมีความแตกต่าง 
กันไปตามความพึงพอใจหรือความต้องการท่ีจะไดร้ ับจาการไปท่องเท่ียว โดยท่ีบางคนต้องการไปท่อง
เท่ียว ธรรมชาติอย่างเดียวแต่บางคนอาจจะต้องการความสะดวกสบายในเรื่องของท่ีพักหรืออาหาร 
เป็นต้น  

๓. องค์ประกอบหลักของการท่องเท่ียว การท่องเท่ียวจึงเป็นกระบวนการทางสังคม
และเศรษฐกิจท่ีมีองค์ประกอบหลัก ๓ ด้าน คือ ทรัพยากรแหล่งท่องเท่ียว (Tourism Resource) 



๑๑๘ 

บริการท่องเท่ียว (Tourism Service) และตลาดการท่องเท่ียว (Tourism Market of Tourist) แต่
องค์ประกอบย่อยๆท่ีมีความสัมพันธ์กัน เป็นเหตุและผล ซ่ึงกันและกัน ความแตกต่างของแต่ละ
รูปแบบการท่องเท่ียวจึงอยู่ท่ีความแตกต่างในองค์ประกอบย่อยและ ความสัมพันธ์ท่ีเกิดข้ึนนั้นเอง 
ท้ังนี้ การท่องเท่ียวจึงเป็นปรากฏการณ์ของมนุษย์ท่ีสร้างปฏิสัมพันธ์เชิงบวก กับสภาพแวดล้อมท้ังท่ีเป็
นธรรมชาติและวัฒนธรรมในการเดินทางไปท่องเท่ียวแต่ละสถานท่ีย่อมมี จุดหมายของการเดินทาง
ไปท่องเท่ียวท่ีต่างกัน 

๔. รูปแบบการบริหารจัดการการท่องเท่ียวตลาดน้ําในประเทศไทยจํานวน ๑๔ แห่ง 
สามารถสรุปได้ดังนี้  

๑. รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีเป็นลักษณะของการเท่ียวตลาดน้ํา มี
ความเป็นธรรมชาติ คงความด้ังเดิม และการเท่ียวชมบริเวณตลาดน้ํา (ตลาดน้ําท่ีทําข้ึนมาใหม่) มี
กิจกรรม ได้แก่ มีตลาดนัด ปิดทองไหว้พระ ลอดใต้โบสถ์ ไถ่ชีวิตโคกระบือ การพายเรือชมธรรมชาติ
และทัศนียภาพ วิถีคลอง การล่องเรือชมหิ่งห้อย ธรรมชาติวิถีชีวิต เท่ียวน้ําตกชาวบ้านนําผลผลิต 
พืชผักผลไม้มาขาย เรือพาย พ่อค้าแม่ค้า นําสินค้าอาหารคาวหวานมาขาย การทําน้ําตาลสด พาชม
สวนธรรมชาติพ้ืนบ้านสวนด้ังเดิม การปั่นจักรยานชมทัศนียภาพ มีบริการนั่งช้าง อนุลักษณ์
ศิลปวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณีต่างๆ การละเล่น การแสดงพ้ืนบ้าน การแสดงท่ีหลากหลาย 

๒. รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําท่ีเป็นลักษณะของการท่องเท่ียว
ตามเทศกาล ประเพณี และวันสําคัญทางพระพุทธศาสนา (เชิงวัฒนธรรม) มีกิจกรรม ได้แก่ ใส่บาตร
ยามเช้า ตักบาตรทางเรือ มีการแข่งเรือสืบสานประเพณีไทยโบราณ สืบทอดประเพณีสงกรานต์ 
ประเพณีแห่เทียนพรรษาทางน้ํา ชมศิลปวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณี อนุสรณ์สถาน 
โบราณสถาน โบราณวัตถุ การแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย 

๓. รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเพ่ือพัฒนาเป็นแหล่งเรียนรู้ (เชิง
อนุรักษ์ธรรมชาติ) มีกิจกรรม ได้แก่ สืบสานประเพณีโบราณ มีการแข่งเรือพาย กิจกรรมย้อนอดีต 
ล่องเรือชมวิถีชีวิตริมคลอง การแสดงศิลปวัฒนธรรม และสินค้าชุมชน OTOP มีการล่องเรือชม
ธรรมชาติ ชมสวนธรรมชาติ วิถีคนสวน โครงการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม การอนุลักษณ์วิถีชีวิตบ้านริม
คลอง และสวนธรรมชาติด้ังเดิม การประกวดพันธ์ไม้ เจ้าของสวนนําเอาผลไม้ พืชผักจากสวนมาขาย
เองโดยตรง มีบริการเรือยนต์ลากแพและนมัสการสิ่งศักด์ิสิทธิ์ ตลาดย้อนยุคแบบโบราณ แวดล้อมไป
ด้วยธรรมชาติแบบไทยพ้ืนบ้านและสายน้ํา การแสดงโขน กลางน้ํา พายเรือชมบริเวณตลาดโดยรอบ 

๔. รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเชิงอนุรักษ์ธรรมชาติในเชิงลึก เช่น 
การปลูกจิตใต้สํานึกในการอนุรักษ์ทรัพยากร (เชิงปฏิบัติโดยการปลูกต้นไม้) มีกิจกรรม ได้แก่ ชม
ศิลปะโบราณ สืบสานวัฒนธรรมไทย ลานวัฒนธรรม การแสดงสินค้าชุมชน OTOP และการขยายพันธ์
ต้นไม้นานาชนิด การอนุลักษณ์ ธรรมชาติ มีดนตรีในสวน มีให้เด็กทํากิจกรรมวาดภาพกับครอบครัว มี



๑๑๙ 

นวดแผนไทย ข่ีช้างชมโบราณสถานนั่งเรือเพ่ือชมวิวทิวทัศน์ โล้ชิงช้าปลายหาด นั่งรถไฟ มีปลูกป่าชาย
เลน ชาวบ้านยังคงทําสวน และแพร่พันธ์ไม้ต่างๆ ทําสวนเกษตรผสมผสาน มีตลาดนัดสินค้าทางการ
เกษตร เรือสินค้าท่ีชาวบ้านนําผลผลิตทางการเกษตรหลากหลายชนิดมาจําหน่ายราคาย่อมเยา  

๕.๑.๓ วิเคราะห์รูปแบบการบริหารการจัดการการท่องเท่ียวตลาดน้ํา ท่ีมีต่อการพัฒนา
วิถีชีวิตและวัฒนธรรมในประเทศไทย 

ผลการสํารวจข้อมูลพ้ืนฐานเก่ียวกับทรัพยากรท่องเท่ียวภายในตลาดน้ํา ๑๔ แห่ง พบว่า 
ตลาดน้ําท้ัง ๑๔ แห่งต่างมีสิ่งอํานวยความสะดวกภายในตลาดน้ํา มีห้องน้ําสําหรับคนธรรมดา และคน
คนพิการ กว้างขวางพ้ืนท่ี มีท่ีจอดรถ มีจุดบริการน้ําด่ืม ท่ีเพียงพอ รวมถึงมีร้านขายของภายในตลาด
น้ํา มีจุดบริการนักท่องเท่ียวรวมถึงหน่วยประชาสัมพันธ์ของตลาดน้ํามีเอกสาร-โบว์ชัวร์แจก มีการจัด
สภาพแวดล้อม มีท่ีนั่งพักผ่อนหย่อนใจ สวนหย่อม ต้นไม้ร่มรื่น แม่น้ํา/แหล่งน้ําเป็นแหล่งพักผ่อนมีสิ่ง
อํานวยความสะดวกมีป้ายบอก / ข้อแนะนํามีบุคลากรคอยอํานวยความสะดวกมีสถานท่ีสําหรับไหว้
พระ มีความเป็นธรรมชาติ-เป็นระเบียบเรียบร้อย มีสื่อสําคัญ สภาพของสถานท่ี ตลาดน้ํา
ประกอบด้วย: เป็นพ้ืนท่ีท่ีเก่ียวข้องกับประวัติศาสตร์ มีบรรยากาศทางบกและทางน้ําเป็นตลาดน้ําร่วม
สมัยมีการล่องเรือชมทัศนียภาพและวิถีชีวิตชุมชนมีคุณลักษณะของวันอนุรักษ์คูคลองน้ําใสมีศูนย์
จําหน่ายสินค้าผลิตผลทางการเกษตรมีประวัติศาสตร์และความเป็นมา มีสถานท่ีสําหรับไหว้พระ  

ดังนั้น จากการศึกษาสภาพ ศักยภาพ นโยบาย ปัจจัย และองค์ประกอบรูปแบบการ
บริหารจัดการการท่องเท่ียวตลาดน้ําในประเทศไทย ๑๔ แห่ง สามารถนํามาวิเคราะห์รูปแบบการ
บริหารการจัดการการท่องเท่ียวตลาดน้ํา ท่ีมีต่อการพัฒนาวิถีชีวิตและวัฒนธรรมในประเทศไทย ๓ 
รูปแบบ คือ  

รูปแบบท่ี ๑ การท่องเท่ียวเชิงประวัติศาสตร์ คือ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ี
เป็นลักษณะของการเท่ียวตลาดน้ําท่ีคงความด้ังเดิม มีความเป็นธรรมชาติ และการเท่ียวชมบริเวณ
ตลาดน้ํา ตลาดน้ําท่ีทําข้ึนมาใหม่ มีกิจกรรมได้แก่ นั่งเรือชมสองฝั่งคลอง ชมศิลปะโบราณ สืบสาน
วัฒนธรรมไทย ลานวัฒนธรรม สืบสานวัฒนธรรมไทย ลานวัฒนธรรม 

รูปแบบท่ี ๒ การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมประเพณี คือ รูปแบบและกิจกรรมการ
ท่องเท่ียวตลาดน้ําท่ีเป็นลักษณะของการท่องเท่ียวตามเทศกาล ประเพณี และวันสําคัญทาง
พระพุทธศาสนา (เชิงวัฒนธรรม) มีกิจกรรมได้แก่ ตักบาตรทางเรือ ไหว้พระ สืบสานประเพณีโบราณ 
มีการแข่งเรือพาย สืบทอดประเพณีสงกรานต์ โยนสะบ้าแบบมอญ 

รูปแบบท่ี ๓ การท่องเท่ียวเชิงพุทธ คือ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเชิง
อนุรักษ์การปลูกจิตใต้สํานึกในเชิงลึก เช่น การปลูกจิตใต้สํานึกในการอนุรักษ์ทรัพยากร (เชิงปฏิบัติ
โดยการปลูกต้นไม้) มีกิจกรรม ได้แก่ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําเพ่ือพัฒนาเป็นแหล่ง
เรียนรู้ (เชิงอนุรักษ์ธรรมชาติ) มีกิจกรรม ได้แก่ ทําสังฆทาน ไถ่ชีวิตโคกระบือ ปิดทองไหว้พระ การ



๑๒๐ 

ประกวดพันธ์ไม้ การอนุลักษณ์ ธรรมชาติ มีดนตรีในสวน มีให้เด็กทํากิจกรรมวาดภาพกับครอบครัว มี
นวดแผนไทย มีปลูกป่าชายเลน  
 

๕.๒ อภิปรายผล 
ผลการวิจัยครั้งนี้ทําการศึกษาแหล่งท่องเท่ียวตลาดน้ําในประเทศไทย จํานวน ๑๔ แห่ง 

(ข้อมูลตลาดน้ําในประเทศไทย)๕๔ โดยค้นคว้า เนื้อหา สาระ ข้อมูลเก่ียวกับประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรมการท่องเท่ียวตลาดน้ําในภาคกลางด้านบริบทและสิ่งแวดล้อม กิจกรรมและบุคลากร ชุมชน 
และองค์กรท่ีเก่ียวข้อง สามารถนํามาอภิปรายผลด้วยรวมได้ดังนี้  

รูปแบบการบริหารจัดการท่องเท่ียวตลาดน้ํา: ท่ีมีต่อการพัฒนาวิถีชีวิตและวัฒนธรรม ใน
ประเทศไทย มี ๓ รูปแบบ คือ  

รูปแบบท่ี ๑ การท่องเท่ียวเชิงประวัติศาสตร์ คือ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ี
เป็นลักษณะของการเท่ียวตลาดน้ําเชิงประวัติศาสตร์ ความเป็นโบราณสถานโบราณวัตถุ ความเป็น
อดีต ความยืนนาน สถานท่ีคงความด้ังเดิม มีเรื่องราวเล่าขาน มีเหตุการณ์บอกต่อความเป็นมา มีความ
เป็นธรรมชาติอันลึกซ้ึง และการเท่ียวชมบริเวณตลาดน้ํา ตลาดน้ําท่ีทําข้ึนมาใหม่ มีกิจกรรมได้แก่ นั่ง
เรือชมสองฝั่งคลอง ชมศิลปะโบราณ สืบสานวัฒนธรรมไทย ลานวัฒนธรรม  

รูปแบบท่ี ๒ การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมประเพณี คือ รูปแบบและกิจกรรมการ
ท่องเท่ียวตลาดน้ําท่ีเป็นลักษณะของการท่องเท่ียวตามเทศกาลประเพณีปฏิบัติพฤติกรรมความเชื่อ
ต่างๆ มีกิจกรรมได้แก่ ตักบาตรทางเรือ ไหว้พระ สืบสานประเพณีโบราณ มีการแข่งเรือพาย สืบทอด
ประเพณีสงกรานต์ โยนสะบ้าแบบมอญ  

รูปแบบท่ี ๓ การท่องเท่ียวเชิงพุทธ คือ รูปแบบและกิจกรรมการท่องเท่ียววันสําคัญทาง
พระพุทธศาสนา การดูแลและพ้ืนฟูสภาพจิตใจการปลูกจิตใต้สํานึกในเชิงลึกเป็นการอนุรักษ์ การ
รักษาและห่วงแหนธรรมชาติ รวมถึงการพัฒนาจิตใจผู้ท่ีได้ท่องเท่ียวเช่น การปลูกต้นไม้ตามป่าชาย
เลน การชมสวนป่า การประกวดพันธ์ไม้ การอนุรักษ์ธรรมชาติ มีดนตรีในสวน มีให้เด็กทํากิจกรรมวาด
ภาพกับครอบครัว มีนวดแผนไทย มีปลูกป่าชายเลน   

ซ่ึงสอดคล้องกับ นโยบายด้านการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ ของสถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยีแห่งประเทศไทย ตลาดน้ําต้องดําเนินการ ๑) ต้องมีการควบคุม ดูแล รักษา และจัดการ
ทรัพยากรการท่องเท่ียวให้คงสภาพเดิมแท้ไว้ให้มากท่ีสุด หลีกเลี่ยงหรืองดเว้นการท่องเท่ียวในพ้ืนท่ีท่ี
อ่อนไหวง่ายต่อการถูกกระทบ หรือฟ้ืนตัวได้ยาก ๒) ต้องคํานึงถึงศักยภาพของทรัพยากรการท่องเท่ียว

                                           
๕๔Mairoopainai, ข้อมูลตลาดน้ํา ในประเทศไทย, แหล่งท่ีมา https://www.google.com/search, สืบค้น

เมื่อวันท่ี ๓ เมษายน ๒๕๖๑. 
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ท่ีมีอยู่ มีการจัดกิจกรรม ท่ีเหมาะสม และปรับให้เกิดความสมดุลกับ รูปแบบและกิจกรรมท่ีมีอยู่แต่
เดิม ๓) ต้องคํานึงถึงการพัฒนาด้านการให้การศึกษา สร้างจิตสํานึกท่ีดีในการรักษาระบบนิเวศร่วมกัน 
มากกว่าการมุ่งเน้นความเจริญทางด้านเศรษฐกิจ และการมีรายได้แต่เพียงอย่างเดียว ๔) ต้องให้
ความสําคัญต่อการมีส่วนร่วมของประชาชนและองค์กรในท้องถ่ิน ในการจัดการทรัพยากร การบริการ 
การแลก-เปลี่ยนความรู้และวัฒนธรรมของชุมชนในกระบวนการท่องเท่ียว รวมท้ังการมีส่วนร่วมในการ
วางแผนพัฒนา หรือการให้ประชาชน มีตัวแทนเป็นคณะกรรมการร่วมในทุกระดับ ๕) ให้องค์กรต่างๆ 
กําหนดบทบาทท่ีชัดเจนในการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงนิเวศโดยมีการจัดสรรงบประมาณ บุคลากร 
และกําหนดวิธีการจัดการท่ีเหมาะสม ๖ ) นําแผนพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงนิเวศเข้าสู่แผนพัฒนาระดับ
ต่างๆ อย่างมีความสําคัญ ได้แก่ แผนพัฒนาท้องถ่ิน แผนพัฒนาจังหวัด และแผนพัฒนาภาค พร้อมท้ัง
ให้มีการจัดสรรและกระจายงบประมาณอย่างท่ัวถึง และเพียงพอ ๗) สนับสนุนการศึกษาวิจัยและ
ประเมินผลการพัฒนาการท่องเท่ียวอย่างรอบด้านเพ่ือกําหนดแนวทางการจัดการ การแก้ไขปัญหา 
และการปรับปรุงแผนอย่างเป็นข้ันตอน ๘) มีการใช้กฎหมายในการควบคุมดูแลและรักษา
สภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเท่ียวอย่างเคร่งครัด โดยเน้นการแนะนํา ตักเตือน และการสร้างวินัยการ
ท่องเท่ียวควบคู่ไปด้วย  ๙) จัดทําแนวทางปฏิบัติ หรือคู่มือการจัดการ ให้แก่ผู้ท่ีเก่ียวข้อง เพ่ือให้เกิด
การ มีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ อย่างถูกต้อง ๑๐) จัดให้มีเครือข่ายการท่องเท่ียว
เชิงนิเวศ ท้ังในทางแนวต้ังและแนวนอน โดยให้มีการประสานงานด้านข้อมูลข่าวสารและ การจัดการ
ร่วมกันในทุกระดับ และสอดคล้องกับงานวิจัยของเถกิงศักด์ิ ชัยชาญ เรื่อง การพัฒนาคุณภาพการ
ท่องเท่ียวเชิงนิเวศในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ผลงานวิจัยพบว่า นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่มี ความเข้าใจ
ถึงลักษณะการท่องเท่ียวเชิงนิเวศเป็น นักท่องเท่ียวและผู้มีส่วนเก่ียวข้องจําเป็นต้องมีความรับผิดชอบ
ต่อการใช้ประโยชน์ในพ้ืนท่ีจากการท่องเท่ียวร่วมกันการบริหารจัดการข้อมูลข่าวสารมีผลกระทบการ
ให้บริการ นักท่องเท่ียวมีความพึงพอใจอย่างมากท่ีสุด ในด้านอาหารและงานฝีมือท้องถ่ิน และลักษณะ
การท่องเท่ียว และสอดคล้องกับงานวิจัยของแพรดาว ฟูพาณิชย์พฤกษ์ เรื่อง นโยบายการท่องเท่ียว 
การพัฒนาการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน เกาะช้าง ผลงานวิจัยพบว่า การท่องเท่ียวก่อให้เกิดการ
เปลี่ยนแปลงต่อสังคมและ วิถีชีวิตและวัฒนธรรมของคนท้องถ่ิน จึงได้มีการเสนอกรอบนโยบาย ๔ 
ด้าน เพ่ือให้การท่องเท่ียวบนเกาะช้างเป็นไปในแนวทางของความยั่งยืน ได้แก่ กรอบนโยบายด้านการ
จัดการภาครัฐ กรอบนโยบายด้านเศรษฐกิจ กรอบนโยบายด้านสังคมและ วัฒนธรรม และกรอบ
นโยบายด้านทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม และและสอดคล้องกับงานวิจัยของวรรษมน จันท
ดิษฐ์ เรื่อง พฤติกรรมและความพึงพอใจของนักทองเท่ียวชาวไทยศึกษากรณีตลาดน้ําอัมพวา จังหวัด
สมุทรสงคราม ผลงานวิจัยพบว่า นักท่องเท่ียวมีความพึงพอใจโดยรวมอย่างมากต่อตลาดน้ําอัมพวา
เม่ือพิจารณารายด้านพบว่า ความพึงพอใจอยู่ในระดับมากเก่ียวกับ สถานท่ี ด้านประชาชนในท้องถิน 
และร้านค้า ร้านอาหารและเครื่องด่ืม ส่วนการให้บริการของหน่วยงานภาครัฐอยู่ในระดับปานกลาง 
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และสอดคล้องกับงานวิจัยของจุฑามณี และคณะ ผลการศึกษาการจัดการตลาดน้ําวัดลําพญา จังหวัด
นครปฐม พบว่า นักท่องเท่ียวมีความพึงพอใจในการท่องเท่ียวอยู่ในระดับมากเพราะตลาดน้ําคงสภาพ
ความเป็นตลาดนําโบราณมีสภาพแวดล้อมท่ีเป็นธรรมชาติ อากาศบริสุทธิ์ มีสินค้าให้เลือกซ้ือ
หลากหลายรูปแบบมีการจัดกิจกรรมไว้รับรองนักท่องเท่ียวเปิดโอกาสให้นักท่องเท่ียวเข้าร่วมกิจกรรม
ต่างกับประชาชนในท้องถ่ิน รวมถึงสอดคล้องกับผลสัมภาษณ์ของคุณเชาวลิต เมธยะประภาส 
ผู้บริหารตลาดน้ําขวัญเรียม กรุงเทพมหานคร เสนอแนวคิดว่า ตลาดน้ําต้องมีความเป็นธรรมชาติ มี
ความเป็นอนุรักษ์นิยม มีความสวยงาม มีความหลากหลาย เข้าถึงง่าย ไป-มาสะดวก คงความด้ังเดิม 
ตลาดน้ําขวัญเรียมจัดกิจกรรมไว้รับรองนักท่องเท่ียวคือ การทําสังฆทาน ไถ่ชีวิตโคกระบือ ปิดทองไหว้
พระ มีการแข่งเรือสืบสานประเพณีไทยโบราณ ล่องเรือชมวิถีชีวิตริมคลองแสนแสบ การแสดง
ศิลปวัฒนธรรม และจําหน่ายสินค้าพ้ืนเมือง สอดคล้องกับผลสัมภาษณ์ของผู้บริหารตลาดน้ําวัด
ตะเคียน จังหวัดนนทบุรี เสนอแนวคิดว่า ตลาดน้ําเป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม วิถีชีวิตริมคลอง
กับวัด ต้องมีความหลากหลาย มีความเป็นธรรมชาติ อนุรักษณ์วิถีชีวิตบ้านริมคลอง และสวนธรรมชาติ
ด้ังเดิม การปลูกจิตใต้สํานึกในการอนุรักษณ์ทรัพยากร เช่นการให้นักท่องเท่ียวได้ร่วมปลูกต้นไม้ วัดได้
จัดกิจกรรมไว้ตอนรับนักท่องเท่ียว ได้แก่ ลอดใต้โบสถ์ วัดตะเคียน มีความเชื่อว่าล้างอาถรรณ์และมี
ความเป็นสิริมงคล มีการทําสังฆทาน สะเดาะเคระห์ ไหว้พระ สวดมนต์ 
 

๕.๓ ข้อเสนอแนะ 
จากผลการวิจัยครั้งนี้ทําการศึกษาแหล่งท่องเท่ียวตลาดน้ําในประเทศไทย จํานวน ๑๔ 

แห่ง (ข้อมูลตลาดน้ําในประเทศไทย) มีข้อเสนอแนะดังนี้  
๕.๓.๑ ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 

๑) การมีส่วนรวมของภาครัฐในการบริหารจัดการผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย เจ้าของตลาด
น้ํา ประชาชน นักท่องเท่ียว 

๒) นโยบายการสร้างเครือข่ายการท่องเท่ียวและการประชาสัมพันธ์  
๓) การวางนโยบายความสามารถในการรองรับด้านต่างๆ เช่น ด้านนิเวศวิทยา เรื่อง

การกําจัดมลภาวะต่าง เช่น ขยะ เสียง เป็นต้น  
๔) จัดให้มีหน่วยงานตรวจสอบคุณภาพ อาหาร และบริการ ในพ้ืนท่ีเป็นประจํา  

๕.๓.๒ ข้อเสนอแนะเชิงปฏิบัติ 
๑) ปลูกจิตสํานึกการเป็นเจ้าบ้านท่ีดีและการแสดงเอกลักษณ์ของชุมชนให้กับบุคคล

ในพ้ืนท่ี  
๒) ผู้บริหารตลาดน้ําควรรับฟังความคิดเห็นของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ท้ังนักท่องเท่ียง 

พนักงาน และผู้ค้า เพ่ือปรับปรุงพัฒนาตลาดน้ําให้ดียิ่งข้ึน 
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๓) หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องควรให้ความร่วมมือในการพัฒนาศักยาภาพของตลาดน้ํา
ตามบทบาทหน้าท่ีความรับผิดชอบของตน 

๔) ผู้บริหารตลาดน้ําควรมีการส่งเสริมและสนับสนุนผลิตภัณฑ์ในชุมชนให้เกิดรายได้
ให้มากท่ีสุด  

๕.๓.๓ ข้อเสนอแนะงานวิจัยครั้งต่อไป 
๑) ควรนําความคิดเห็นของประชนชนในพ้ืนท่ี หรือผู้มีส่วนได้ส่วนเสียและนักท่องเท่ียว

มาเป็นตัวแปร 
๒) การวิเคราะห์และจัดทําแผนพัฒนาศักยภาพในแต่ละพ้ืนท่ี  
๓) การมีส่วนรวมของภาครัฐในการจัดต้ังตลาดน้ํา 
๔) การจูงใจและการประชาสัมพันธ์สถานท่ีท่องเท่ียว  
๕) วิจัยเรื่องความสามารถในการรับรองรับการท่องเท่ียว 
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สํานักงานพาณิชย์จังหวัดฉะเชิงเทรา. กลุ่มกํากับและพัฒนาเศรษฐกิจการค้า จังหวัดฉะเชิงเทรา. 

กรุงเทพมหานคร: มปพ., ๒๕๔๘. 
อุดม เชยกีวงศ์. วิถีชีวิตของชุมชนท่ีอาศัยอยู่ริมแม่น้ํา ตลาดน้ํา. กรุงเทพมหานคร: ภูมิปัญญาสร้าง 

สรรค์, ๒๕๕๒. 



๑๒๕ 
 

 (๒) รายงานการวิจัย/วารสาร 
โกมล เย็นเปี่ยม. แนวทางการจัดการเพ่ือความยั่งยืนทางการท่องเท่ียวท่ีมีต่อตลาดน้ําตลิ่งชัน. วารสาร

การบริการและการท่องเท่ียวไทย. ปีท่ี ๑๐ ฉบับท่ี ๒ (กรกฎาคม-ธันวาคม ๒๕๕๘). 
คลังเอกสารดิจิตอล. การกําหนดค่าจ้างข้ันตํ่า. เศรษฐสาร. ปีที ๙ ฉบับท่ี ๑๒ (ธันวาคม ๒๕๓๘). 
จันทร์เพชร แสงวงศ์ และเสรี พิจิตรศิริ. กลยุทธ์การพัฒนาตลาดริมน้ําดอนหวาย. วารสารการบริหาร

ท้องถ่ิน. ปีท่ี ๔ ฉบับท่ี ๒ (เมษายน-มิถุนายน ๒๕๕๔). 
จุฑาธิปต์ จันทร์เอียด และคณะ. รูปแบบท่ีส่งผลต่อความสําเร็จของการจัดการการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ

อย่างยั่งยืน ของชุมชนบางกระเจ้า จังหวัดสมุทรปราการ. วารสารมหาวิทยาลัยคริส
เตียน. ปีท่ี ๒๔ ฉบับท่ี ๔ (ตุลาคม-ธันวาคม ๒๕๖๑). 

เถกิงศักด์ิ ชัยชาญ, การพัฒนาคุณภาพการท่องเท่ียวเชิงนิเวศในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ. รายงาน
การวิจัย. นครราชสีมา: มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี, ๒๕๕๖. 

ธนัชชา ฤทธิ์เดช. แนวทางการพัฒนากิจกรรมการท่องเท่ียวและแหล่งท่องเท่ียวให้เกิดความยั่งยืนของ
ตลาดนํ้าอัมพาจังหวัดสมุทรสงคราม. วารสารการบริการและการท่องเท่ียวไทย. ปีท่ี๑๐ 
ฉบับท่ี ๒ (กรกฎาคม-ธันวาคม ๒๕๕๘). 

ธานี กุลแพทย์. บทบาทของตลาดนัดจตุจักรท่ีมีต่อชุมชนกรุงเทพฯ และปริมณฑล พ.ศ. ๒๕๒๕-
๒๕๓๗. รายงานการวิจัย. กรุงเทพมหานคร: มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, ๒๕๓๗. 

พัชรินทร์พร ภู่อภิสิทธิ์  และคณะ. กลยุทธ์การพัฒนาการบริหารจัดการตลาดน้ําอย่างยั่งยืน 
กรณีศึกษา: ตลาดน้ําวัดตะเคียน. วารสารวิชาการและวิจัย มทร. พระนคร. ปีท่ี ๙ ฉบับ
ท่ี ๒ (กันยายน ๒๕๕๘). 

พิพัฒน์ แก้วใส. การนําแนวคิดปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงไปใช้ในโรงเรียนประถมศึกษา สํานักงานเขต
ลาดกระบัง สังกัดกรุงเทพมหานคร. รายงานการวิจัย. กรุงเทพมหานคร: มหาวิทยาลัย
ราชภัฏราชนครินทร์, ๒๕๕๒. 

แพรดาว ฟูพาณิชย์พฤกษ์. กรอบนโยบายการพัฒนาการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน: กรณีศึกษา เกาะช้าง 
จังหวัดตราด. วารสารการจัดการภาครัฐและภาคเอกชน. ปีท่ี ๒๓ ฉบับท่ี ๑ (มกราคม-
มิถุนายน ๒๕๕๙). 

มณีวรรณ ผิวนิ่ม และปรารถนา จันทรุพันธุ์ . การพัฒนาการและผลกระทบของการท่องเท่ียว 
กรณีศึกษาชุมชนตลาดน้ํา. รายงานการวิจัย. กรุงเทพมหานคร: มหาวิทยาลัยศิลปากร, 
๒๕๔๖. 

วรรษมน จันทดิษฐ์. พฤติกรรมและความพึงพอใจของนักทองเท่ียวชาวไทย ศึกษากรณี ตลาดน้ําอัม 
พวา จังหวัดสมุทรสงคราม. รายงานการวิจัย. ปทุมธานี: มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, ๒๕๕๒. 



๑๒๖ 
 

โสภณ แดงมาศ และคณะ. แนวทางการพัฒนาศักยภาพชุมชนเพ่ือการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมตลาด
แนวทางการพัฒนาศักยภาพชุมชนเพ่ือการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมตลาด “ซา-สุขใจ”
ตําบลดอนกระเบื้อง อําเภอโพธาราม จังหวัดราชบุรี. วารสารมหาวิทยาลัยคริสเตียน. ปีท่ี 
๒๕ ฉบับท่ี ๔ (ตุลาคม-ธันวาคม ๒๕๖๒). 

อรนุช ศิลป์มณีพันธ์. ลักษณะชายฝั่งทะเลท่ีพึงประสงค์ของนักท่องเท่ียว บริเวณชายฝั่งทะเลประเทศ
ไทย. รายงานการวิจัย. กรุงเทพมหานคร: มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ, ๒๕๔๗. 

 
 (๓) ออนไลน์  
องค์การการท่องเท่ียวแห่งโลก. การพัฒนาการท่องเท่ียวแบบย่ังยืน. แหล่งท่ีมา https://www. 

google.com/search. สืบค้นเม่ือวันท่ี ๑๐ กรกฎาคม ๒๕๖๒. 
Mairoopainai. ข้อมูลตลาดน้ํา ในประเทศไทย. แหล่งท่ีมา https://www.google.com/search. 

สืบค้นเม่ือวันท่ี ๓ เมษายน ๒๕๖๑. 
Mairoopainai. ตลาดน้ําบางคล้า จังหวัดฉะเชิงเทรา. แหล่งท่ีมา https://www.google.com/search.  

สืบค้นเม่ือวันท่ี ๓ เมษายน ๒๕๖๑. 
Mairoopainai. ตลาดน้ําวัดไทร กรุงเทพมหานคร. แหล่งท่ีมา https://www.google.com/search. 

สืบค้นเม่ือวันท่ี ๓ เมษายน ๒๕๖๑. 
Mairoopainai. ตลาดน้ําขวัญเรียม กรุงเทพมหานคร/วัดบําเพ็ญเหนือ. แหล่งท่ีมา https://www. 

google.com/search. สืบค้นเม่ือวันท่ี ๓ เมษายน ๒๕๖๑. 
Mairoopainai. ตลาดน้ําบางน้ําผ้ึง จังหวัดสมุทรปราการ. แหล่งท่ีมา https://www.google.com/ 

search. สืบค้นเม่ือวันท่ี ๓ เมษายน ๒๕๖๑. 
Mairoopainai. ตลาดน้ําอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม. แหล่งท่ีมา https://www.google.com/ 

search. สืบค้นเม่ือวันท่ี ๓ เมษายน ๒๕๖๑. 
Mairoopainai. ตลาดน้ําท่าคา จังหวัดสมุทรสงคราม. แหล่งท่ีมา https://www.google.com/search.  

สืบค้นเม่ือวันท่ี ๓ เมษายน ๒๕๖๑. 
Mairoopainai. ตลาดน้ําวัดตะเคียน จังหวัดนนทบุรี. แหล่งท่ีมา https://www.google.com/search.  

สืบค้นเม่ือวันท่ี ๓ เมษายน ๒๕๖๑. 
Mairoopainai. ตลาดน้ําบางคูเวียง จังหวัด นนทบุรี. แหล่งท่ีมา https://www.google.com/search. 

สืบค้นเม่ือวันท่ี ๓ เมษายน ๒๕๖๑. 
Mairoopainai. ตลาดน้ําดอนหวาย จังหวัดนครปฐม. แหล่งท่ีมา https://www.google.com/search. 

สืบค้นเม่ือวันท่ี ๓ เมษายน ๒๕๖๑. 



๑๒๗ 
 

Mairoopainai.  ตลาดน้ําลําพญา จังหวัดนครปฐม. แหล่งท่ีมา https://www.google.com/search.  
สืบค้นเม่ือวันท่ี ๓ เมษายน ๒๕๖๑. 

Mairoopainai. ตลาดน้ําคลองดําเนินสะดวก จังหวัดราชบุรี. แหล่งท่ีมา https://www.google. 
com/search. สืบค้นเม่ือวันท่ี ๓ เมษายน ๒๕๖๑. 

Mairoopainai. ตลาดน้ําอโยธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา. แหล่งท่ีมา https://www.google. 
com/search. สืบค้นเม่ือวันท่ี ๓ เมษายน ๒๕๖๑. 

Mairoopainai. ตลาดน้ําหัวหินสามพันนาม จังหวัดประจวบคีรีขันธ์. แหล่งท่ีมา https://www. 
google.com/search. สืบค้นเม่ือวันท่ี ๓ เมษายน ๒๕๖๑. 

Mairoopainai. ตลาดน้ําหัวหิน ใกล้วัดทับใต้ อําเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์. แหล่งท่ีมา
https://www.google.com/search. สืบค้นเม่ือวันท่ี ๓ เมษายน ๒๕๖๑. 

 
 (๔) ภาษาอังกฤษ 
Thomas R Dye. Understanding public policy. 7thed. New Jersey : Prentice Hall, 1992. 
 
 

 



 
 
 

 
 
 

ภาคผนวก  
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ภาคผนวก ก 
แบบสัมภาษณ�การวิจัย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
                           



๑๓๐ 

แบบสัมภาษณ�ความสามารถในการรองรับการท�องเท่ียว 
เรื่อง รูปแบบการบริหารจัดการท�องเท่ียวตลาดน้ําท่ีมีต�อการพัฒนาวิถีชีวิต 

และวัฒนธรรม ในประเทศไทย 
 
ชื่อสถานท่ีท!องเท่ียว.......................................................................................................................... 
ผู&ให&การสัมภาษณ� ............................................................................................................................. 
เวลา.................................................................................................................................................... 
ด-านความสามารถในการรองรับด-านเศรษฐกิจ (Economic Carrying Capacity)  
 ๑.ตลาดน้ําสามารถรองรับประชาชนท่ีเดินทางมาท!องเท่ียวตลาดน้ําได&สูงสุด วันละเท!าไร? 
.........................................................................................................................................................................................  
......................................................................................................................................................................................... 
๒.ตลาดน้ํามีท่ีจอดรถไว&รองรับประชาชนได&วันละก่ีคัน? 
.........................................................................................................................................................................................  
......................................................................................................................................................................................... 
๓. ตลาดน้ํามีบริการพายเรือ ข่ีจักรยาน ชมตลาด ท่ีจัดเตรียมไว&สําหรับบริการประชาชน มี
นักท!องเท่ียวมาใช&บริการได&วันละก่ีคัน/ลํา? 
.........................................................................................................................................................................................  
......................................................................................................................................................................................... 
๔. สถานท่ี (ท่ีนั่งเล!น,สวนสาธารณะ) ท่ีนั่งพักผ!อนสามารถรองรับประชาชนได&ครั้งละก่ีคน ? 
.........................................................................................................................................................................................  
......................................................................................................................................................................................... 
๕. บุคลากรของตลาดน้ําท่ีปฏิบัติหน&าท่ีให&บริการมีท้ังหมดก่ีคน?  
.........................................................................................................................................................................................  
......................................................................................................................................................................................... 
๖. มีหน!วยประชาสัมพันธ�รองรับประชาชนไว&ก่ีหน!วย?         
.........................................................................................................................................................................................  
......................................................................................................................................................................................... 
๗. มีสถานท่ีจําหน!ายของท่ีระลึก / ให&เช!าพายเรือ / สถานท่ีๆ เปAนพ้ืนท่ี OTOP จํานวนก่ีแห!ง 
.........................................................................................................................................................................................  
......................................................................................................................................................................................... 
 



๑๓๑ 

๘. ตลาดน้ําจัดสถานท่ีจําหน!ายอาหารหรือน้ําด่ืมเองจํานวนก่ีแห!ง? รองรับประชาชนจํานวนก่ีคน 
..............................................................................................................................................................................................  
.............................................................................................................................................................................................. 
๙. ตลาดน้ําจัดสถานท่ีให&เอกชนเช!าสําหรับจําหน!ายอาหารหรือน้ําด่ืมเองจํานวนก่ีแห!ง? รองรับ
ประชาชนจํานวนก่ีคน 
............................................................................................................................................................................................  
............................................................................................................................................................................................ 
ด-านความสามารถในการรองรับด-านกายภาพ (Physical Carrying Capacity)  
๑.ขนาดของพ้ืนท่ีแหล!งท!องเท่ียวมีความเพียงพอมากน&อยเพียงใด 
...........................................................................................................................................................................................  
........................................................................................................................................................................................... 
๒. อาคารสิ่งก!อสร&างมีเพียงพอต!อนักท!องเท่ียวมากน&อยเพียงใด 
...........................................................................................................................................................................................  
........................................................................................................................................................................................... 
๓. ระยะทางของนักท!องเท่ียวท่ีจะเดินทางเข&ามามีความสะดวกมากน&อยเพียงใด 
...........................................................................................................................................................................................  
........................................................................................................................................................................................... 
๔. เวลาเฉลี่ยต!อนักท!องเท่ียวท่ีจะเดินทางเข&ามามีความสะดวกมากน&อยเพียงใด 
...........................................................................................................................................................................................  
........................................................................................................................................................................................... 
๕. จํานวนประชากรต!อพ้ืนท่ีมีความหนาแน!นจนเปAนอุปสรรคต!อการเดินทางมาท!องเท่ียวตลาดน้ํามาก
น&อยเพียงใด 
...........................................................................................................................................................................................  
........................................................................................................................................................................................... 
 
ด-านความสามารถในการรองรับด-านนิเวศวิทยา (Ecological Carrying Capacity)  
๑.จํานวนการเข&าออกของรถนักท!องเท่ียวส!งผลกระทบต!อตลาดน้ํามากน&อยเพียงใด 
.........................................................................................................................................................................................  
.......................................................................................................................................................................................... 
๒.จํานวนปริมาณขยะของตลาดน้ําต!อวันมีมากน&อยเพียงใด? ตลาดน้ํามีการบริหารจัดการอย!างไร ? 
ต&องเสียค!าใช&จ!ายในการบริหารจัดการมากน&อยแค!ไหน ?  



๑๓๒ 

...........................................................................................................................................................................................  

.......................................................................................................................................................................................... 
๓.ตลาดน้ําประสบปGญหาเก่ียวกับมลพิษทางเสียงมากน&อยแค!ไหน 
..........................................................................................................................................................................................   
.......................................................................................................................................................................................... 
ความสามารถในการรองรับทางความรู-สึก (Perceptual Carrying Capacity)  
๑.ตลาดน้ํามีผลกระทบด&านการร&องเรียนจากนักท!องเท่ียวมากน&อยแค!ไหน ?  ส!วนใหญ!จะเปAนเก่ียวกับ
เรื่องอะไร? และมีการดําเนินการอย!างไร? 
..........................................................................................................................................................................................  
.......................................................................................................................................................................................... 
.......................................................................................................................................................................................... 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



๑๓๓ 

ประเมินทรัพยากร (แบบสํารวจข-อมูลพ้ืนฐานเก่ียวกับทรัพยากรท�องเท่ียวภายในตลาดน้ํา) 
ตลาดน้ําบางน้ําผ้ึง จังหวัดสมุทรปราการ 

๑. สิ่งอํานวยความสะดวกภายในตลาดน้ํา 

    มีห&องน้ํา   มีห&องน้ําสําหรับคนพิการ  สะอาด  มาก   ปานกลาง  น&อย 

   กว&างขวางพ้ืนท่ี มาก   ปานกลาง   น&อย  

    มีท่ีจอดรถ       ท่ัวไป  บัสท!องเท่ียว  จอดได&๑๕-๒๐ คัน 

   มีจุดบริการน้ําด่ืม (ร&านขายของภายตลาดน้ํา) 

  มี   ๑- ๒ ร&าน  ๓- ๕ ร&าน  ๖ ร&านข้ึนไป   ไม!มี   
๒. จุดบริการของตลาดน้ํา 

  จุดบริการนักท!องเท่ียว  

    มีหน!วยประชาสัมพันธ�ของตลาดน้ํา  

   มีเอกสาร – โบว�ชวัร�แจก 
๓. สภาพแวดล&อมภายในตลาดน้ํา  

          มีการจัดสภาพแวดล&อม  มีท่ีนั่งพักผ!อนหย!อนใจ  สวนหย!อม 

     มีต&นไม&ร!มรื่น    มีแม!น้ํา/แหล!งน้ําเปAนแหล!งพักผ!อน  อ่ืนๆ............. 
๔. สภาพของสถานท่ีบริเวณตลาดน้ํา 

          มีสิ่งอํานวยความสะดวก  มีความสะอาด มาก   ปานกลาง  น&อย 

   มีปLายบอก / ข&อแนะนํา  มีบุคลากรคอยอํานวยความสะดวก 

  มีสถานท่ีสําหรับไหว&พระ  มีความเปAนธรรมชาติ – เปAนระเบียบเรียบร&อย 
๕. สื่อสําคัญ  สภาพของสถานท่ี ตลาดน้ําประกอบด&วย 

          เปAนพ้ืนท่ีท่ีเก่ียวข&องกับประวัติศาสตร�  

  มีบรรยากาศทางบกและทางน้ํา 

   เปAนตลาดน้ําร!วมสมัย 

   มีการล!องเรือชมทัศนียภาพและวิถีชีวิตชุมชน 

   มีคุณลักษณะของวันอนุรักษ�คูคลองน้ําใส 

   มีศูนย�จําหน!ายสินค&าผลิตผลทางการเกษตร 

  มีประวัติศาสตร�และความเปAนมา 

  มีสถานท่ีสําหรับไหว&พระ  
ความคิดเห็นเพ่ิมเติมจากผู&สังเกต 
บุคคลท่ีจะติดต!อเพ่ือสัมภาษณ�   คุณสุทธาสินี ชัยเข่ือนขันธ� ผู&จัดการตลาดน้ํา 



๑๓๔ 

ผลการประเมินทรัพยากร (แบบสํารวจข-อมูลพ้ืนฐานเก่ียวกับทรัพยากรท�องเท่ียวภายในตลาดน้ํา) 
ตลาดน้ําวัดไทร จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

๑.สิ่งอํานวยความสะดวกภายในตลาดน้ํา 

    มีห&องน้ํา   มีห&องน้ําสําหรับคนพิการ  สะอาด  มาก   ปานกลาง  น&อย 

   กว&างขวางพ้ืนท่ี  มาก   ปานกลาง  น&อย  

    มีท่ีจอดรถ  ท่ัวไป   บัสท!องเท่ียว  จอดได&...๑๕-๒๐...คัน 

   มีจุดบริการน้ําด่ืม (ร&านขายของภายในตลาดน้ํา)  

            มี   ๑- ๒ ร&าน  ๓- ๕ ร&าน  ๖ ร&านข้ึนไป ไม!มี    
๒. จุดบริการของตลาดน้ํา  

  จุดบริการนักท!องเท่ียว  

    มีหน!วยประชาสัมพันธ�ของตลาดน้ํา  

   มีเอกสาร – โบว�ชวัร�แจก  
๓. สภาพแวดล&อมภายในตลาดน้ํา  

          มีการจัดสภาพแวดล&อม  มีท่ีนั่งพักผ!อนหย!อนใจ  สวนหย!อม  

     มีต&นไม&ร!มรื่น    มีแม!น้ํา/แหล!งน้ําเปAนแหล!งพักผ!อน  อ่ืนๆ...... 
๔. สภาพของสถานท่ีบริเวณตลาดน้ํา 

          มีสิ่งอํานวยความสะดวก  มีความสะอาด มาก   ปานกลาง  น&อย 

   มีปLายบอก / ข&อแนะนํา  มีบุคลากรคอยอํานวยความสะดวก 

  มีสถานท่ีสําหรับไหว&พระ  มีความเปAนธรรมชาติ – เปAนระเบียบเรียบร&อย 
๕. สื่อสําคัญ  สภาพของสถานท่ี ตลาดน้ําประกอบด&วย 

          เปAนพ้ืนท่ีท่ีเก่ียวข&องกับประวัติศาสตร� 

  มีบรรยากาศทางบกและทางน้ํา 

   เปAนตลาดน้ําร!วมสมัย 

   การล!องเรือชมทัศนียภาพและวิถีชีวิตชุมชน 

  มีคุณลักษณะของวันอนุรักษ�คูคลองน้ําใส 

   มีศูนย�จําหน!ายสินค&าผลิตผลทางการเกษตร 

  มีประวัติศาสตร�และความเปAนมา 

  มีสถานท่ีสําหรับไหว&พระ  
ความคิดเห็นเพ่ิมเติมจากผู&สังเกต 
บุคคลท่ีจะติดต!อเพ่ือสัมภาษณ�    



๑๓๕ 

ผลการประเมินทรัพยากร (แบบสํารวจข-อมูลพ้ืนฐานเก่ียวกับทรัพยากรท�องเท่ียวภายในตลาดน้ํา) 
ตลาดน้ําวัดตะเคียน จังหวัดนนทบุรี 

๑.สิ่งอํานวยความสะดวกภายในตลาดน้ํา 

    มีห&องน้ํา   มีห&องน้ําสําหรับคนพิการ  สะอาด  มาก   ปานกลาง  น&อย 

   กว&างขวางพ้ืนท่ี  มาก   ปานกลาง  น&อย  

    มีท่ีจอดรถ  ท่ัวไป   บัสท!องเท่ียว  จอดได&๑๕-๒๐ คัน  

  มีจุดบริการน้ําด่ืม (ร&านขายของภายในตลาดน้ํา) 

         มี   ๑- ๒ ร&าน  ๓- ๕ ร&าน ๖ ร&านข้ึนไป   ไม!มี   
๒. จุดบริการของตลาดน้ํา 

  จุดบริการนักท!องเท่ียว 

    มีหน!วยประชาสัมพันธ�ของตลาดน้ํา 

    มีเอกสาร – โบว�ชัวร�แจก 
๓. สภาพแวดล&อมภายในตลาดน้ํา 

          มีการจัดสภาพแวดล&อม  มีท่ีนั่งพักผ!อนหย!อนใจ  สวนหย!อม 

     มีต&นไม&ร!มรื่น    มีแม!น้ํา/แหล!งน้ําเปAนแหล!งพักผ!อน  อ่ืนๆ....... 
๔. สภาพของสถานท่ีบริเวณตลาดน้ํา 

          มีสิ่งอํานวยความสะดวก  มีความสะอาด มาก   ปานกลาง  น&อย 

   มีปLายบอก / ข&อแนะนํา  มีบุคลากรคอยอํานวยความสะดวก 

  มีสถานท่ีสําหรับไหว&พระ  มีความเปAนธรรมชาติ – เปAนระเบียบเรียบร&อย 
๕. สื่อสําคัญ  สภาพของสถานท่ี ตลาดน้ําประกอบด&วย  

          เปAนพ้ืนท่ีท่ีเก่ียวข&องกับประวัติศาสตร� 

  มีบรรยากาศทางบกและทางน้ํา 

   เปAนตลาดน้ําร!วมสมัย 

   มีการล!องเรือชมทัศนียภาพและวิถีชีวิตชุมชน 

   มีคุณลักษณะของวันอนุรักษ�คูคลองน้ําใส 

   มีศูนย�จําหน!ายสินค&าผลิตผลทางการเกษตร 

  มีประวัติศาสตร�และความเปAนมา 

  มีสถานท่ีสําหรับไหว&พระ  
ความคิดเห็นเพ่ิมเติมจากผู&สังเกต 
บุคคลท่ีจะติดต!อเพ่ือสัมภาษณ�   คุณอ๋ัน (ผู&ดูแลตลาด) 



๑๓๖ 

ผลการประเมินทรัพยากร (แบบสํารวจข-อมูลพ้ืนฐานเก่ียวกับทรัพยากรท�องเท่ียวภายในตลาดน้ํา) 
ตลาดน้ําขวัญเรียม วัดบําเพ็ญเหนือ จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

๑.สิ่งอํานวยความสะดวกภายในตลาดน้ํา 

    มีห&องน้ํา   มีห&องน้ําสําหรับคนพิการ  สะอาด  มาก   ปานกลาง  น&อย 

   กว&างขวางพ้ืนท่ี  มาก   ปานกลาง  น&อย  

    มีท่ีจอดรถ  ท่ัวไป   บัสท!องเท่ียว  จอดได&๑๕-๒๐ คัน 

   มีจุดบริการน้ําด่ืม (ร&านขายของภายในตลาดน้ํา) 

         มี   ๑- ๒ ร&าน  ๓- ๕ ร&าน ๖ ร&านข้ึนไป   ไม!มี   
๒. จุดบริการของตลาดน้ํา 

  จุดบริการนักท!องเท่ียว 

    มีหน!วยประชาสัมพันธ�ของตลาดน้ํา 

    มีเอกสาร – โบว�ชัวร�แจก 
๓. สภาพแวดล&อมภายในตลาดน้ํา 

          มีการจัดสภาพแวดล&อม  มีท่ีนั่งพักผ!อนหย!อนใจ  สวนหย!อม 

     มีต&นไม&ร!มรื่น    มีแม!น้ํา/แหล!งน้ําเปAนแหล!งพักผ!อน  อ่ืนๆ..... 
๔. สภาพของสถานท่ีบริเวณตลาดน้ํา 

          มีสิ่งอํานวยความสะดวก  มีความสะอาด มาก   ปานกลาง  น&อย 

   มีปLายบอก / ข&อแนะนํา  มีบุคลากรคอยอํานวยความสะดวก 

  มีสถานท่ีสําหรับไหว&พระ  มีความเปAนธรรมชาติ – เปAนระเบียบเรียบร&อย 
๕. สื่อสําคัญ  สภาพของสถานท่ี ตลาดน้ําประกอบด&วย  

          เปAนพ้ืนท่ีท่ีเก่ียวข&องกับประวัติศาสตร� 

  มีบรรยากาศทางบกและทางน้ํา 

   เปAนตลาดน้ําร!วมสมัย 

   มีการล!องเรือชมทัศนียภาพและวิถีชีวิตชุมชน 

   มีคุณลักษณะของวันอนุรักษ�คูคลองน้ําใส 

   มีศูนย�จําหน!ายสินค&าผลิตผลทางการเกษตร 

  มีประวัติศาสตร�และความเปAนมา 

  มีสถานท่ีสําหรับไหว&พระ  
ความคิดเห็นเพ่ิมเติมจากผู&สังเกต 
บุคคลท่ีจะติดต!อเพ่ือสัมภาษณ�   คุณเชาวลิต เมธยะประภาส (ผู&บริหารตลาดน้ํา) 



๑๓๗ 

ผลการประเมินทรัพยากร (แบบสํารวจข-อมูลพ้ืนฐานเก่ียวกับทรัพยากรท�องเท่ียวภายในตลาดน้ํา) 
ตลาดน้ําอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม 

๑.สิ่งอํานวยความสะดวกภายในตลาดน้ํา 

    มีห&องน้ํา   มีห&องน้ําสําหรับคนพิการ  สะอาด  มาก   ปานกลาง  น&อย 

   กว&างขวางพ้ืนท่ี  มาก   ปานกลาง  น&อย  

    มีท่ีจอดรถ  ท่ัวไป   บัสท!องเท่ียว  จอดได&๑๕-๒๐ คัน 

   มีจุดบริการน้ําด่ืม (ร&านขายของภายในตลาดน้ํา) 

         มี   ๑- ๒ ร&าน  ๓- ๕ ร&าน ๖ ร&านข้ึนไป   ไม!มี   
๒. จุดบริการของตลาดน้ํา 

  จุดบริการนักท!องเท่ียว 

    มีหน!วยประชาสัมพันธ�ของตลาดน้ํา 

    มีเอกสาร – โบว�ชัวร�แจก 
๓. สภาพแวดล&อมภายในตลาดน้ํา 

          มีการจัดสภาพแวดล&อม  มีท่ีนั่งพักผ!อนหย!อนใจ  สวนหย!อม 

     มีต&นไม&ร!มรื่น    มีแม!น้ํา/แหล!งน้ําเปAนแหล!งพักผ!อน  อ่ืนๆ. 
๔. สภาพของสถานท่ีบริเวณตลาดน้ํา 

          มีสิ่งอํานวยความสะดวก  มีความสะอาด มาก   ปานกลาง  น&อย 

   มีปLายบอก / ข&อแนะนํา  มีบุคลากรคอยอํานวยความสะดวก 

  มีสถานท่ีสําหรับไหว&พระ  มีความเปAนธรรมชาติ – เปAนระเบียบเรียบร&อย 
๕. สื่อสําคัญ  สภาพของสถานท่ี ตลาดน้ําประกอบด&วย  

          เปAนพ้ืนท่ีท่ีเก่ียวข&องกับประวัติศาสตร� 

  มีบรรยากาศทางบกและทางน้ํา 

   เปAนตลาดน้ําร!วมสมัย 

   มีการล!องเรือชมทัศนียภาพและวิถีชีวิตชุมชน 

   มีคุณลักษณะของวันอนุรักษ�คูคลองน้ําใส 

   มีศูนย�จําหน!ายสินค&าผลิตผลทางการเกษตร 

  มีประวัติศาสตร�และความเปAนมา 

  มีสถานท่ีสําหรับไหว&พระ  
ความคิดเห็นเพ่ิมเติมจากผู&สังเกต 
บุคคลท่ีจะติดต!อเพ่ือสัมภาษณ�    



๑๓๘ 

ผลการประเมินทรัพยากร (แบบสํารวจข-อมูลพ้ืนฐานเก่ียวกับทรัพยากรท�องเท่ียวภายในตลาดน้ํา) 
ตลาดน้ําท�าคา จังหวัดสมุทรสงคราม 

๑.สิ่งอํานวยความสะดวกภายในตลาดน้ํา 

    มีห&องน้ํา   มีห&องน้ําสําหรับคนพิการ  สะอาด  มาก   ปานกลาง  น&อย 

   กว&างขวางพ้ืนท่ี  มาก   ปานกลาง  น&อย  

    มีท่ีจอดรถ  ท่ัวไป   บัสท!องเท่ียว  จอดได&๑๕-๒๐ คัน 

   มีจุดบริการน้ําด่ืม (ร&านขายของภายในตลาดน้ํา) 

         มี   ๑- ๒ ร&าน  ๓- ๕ ร&าน ๖ ร&านข้ึนไป   ไม!มี   
๒. จุดบริการของตลาดน้ํา 

  จุดบริการนักท!องเท่ียว 

    มีหน!วยประชาสัมพันธ�ของตลาดน้ํา 

    มีเอกสาร – โบว�ชัวร�แจก 
๓. สภาพแวดล&อมภายในตลาดน้ํา 

          มีการจัดสภาพแวดล&อม  มีท่ีนั่งพักผ!อนหย!อนใจ  สวนหย!อม 

     มีต&นไม&ร!มรื่น    มีแม!น้ํา/แหล!งน้ําเปAนแหล!งพักผ!อน  อ่ืนๆ. 
๔. สภาพของสถานท่ีบริเวณตลาดน้ํา 

          มีสิ่งอํานวยความสะดวก  มีความสะอาด มาก   ปานกลาง  น&อย 

   มีปLายบอก / ข&อแนะนํา  มีบุคลากรคอยอํานวยความสะดวก 

  มีสถานท่ีสําหรับไหว&พระ  มีความเปAนธรรมชาติ – เปAนระเบียบเรียบร&อย 
๕. สื่อสําคัญ  สภาพของสถานท่ี ตลาดน้ําประกอบด&วย  

          เปAนพ้ืนท่ีท่ีเก่ียวข&องกับประวัติศาสตร� 

  มีบรรยากาศทางบกและทางน้ํา 

   เปAนตลาดน้ําร!วมสมัย 

   มีการล!องเรือชมทัศนียภาพและวิถีชีวิตชุมชน 

   มีคุณลักษณะของวันอนุรักษ�คูคลองน้ําใส 

   มีศูนย�จําหน!ายสินค&าผลิตผลทางการเกษตร 

  มีประวัติศาสตร�และความเปAนมา 

  มีสถานท่ีสําหรับไหว&พระ  
ความคิดเห็นเพ่ิมเติมจากผู&สังเกต 
บุคคลท่ีจะติดต!อเพ่ือสัมภาษณ�    



๑๓๙ 

ผลการประเมินทรัพยากร (แบบสํารวจข-อมูลพ้ืนฐานเก่ียวกับทรัพยากรท�องเท่ียวภายในตลาดน้ํา) 
ตลาดน้ําบางคูเวียง จังหวัดนนทบุรี 

๑.สิ่งอํานวยความสะดวกภายในตลาดน้ํา 

    มีห&องน้ํา   มีห&องน้ําสําหรับคนพิการ  สะอาด  มาก   ปานกลาง  น&อย 

   กว&างขวางพ้ืนท่ี  มาก   ปานกลาง  น&อย  

    มีท่ีจอดรถ  ท่ัวไป   บัสท!องเท่ียว  จอดได&๑๕-๒๐ คัน 

   มีจุดบริการน้ําด่ืม (ร&านขายของภายในตลาดน้ํา) 

         มี   ๑- ๒ ร&าน  ๓- ๕ ร&าน ๖ ร&านข้ึนไป   ไม!มี   
๒. จุดบริการของตลาดน้ํา 

  จุดบริการนักท!องเท่ียว 

    มีหน!วยประชาสัมพันธ�ของตลาดน้ํา 

    มีเอกสาร – โบว�ชัวร�แจก 
๓. สภาพแวดล&อมภายในตลาดน้ํา 

          มีการจัดสภาพแวดล&อม  มีท่ีนั่งพักผ!อนหย!อนใจ  สวนหย!อม 

     มีต&นไม&ร!มรื่น    มีแม!น้ํา/แหล!งน้ําเปAนแหล!งพักผ!อน  อ่ืนๆ... 
๔. สภาพของสถานท่ีบริเวณตลาดน้ํา 

          มีสิ่งอํานวยความสะดวก  มีความสะอาด มาก   ปานกลาง  น&อย 

   มีปLายบอก / ข&อแนะนํา  มีบุคลากรคอยอํานวยความสะดวก 

  มีสถานท่ีสําหรับไหว&พระ  มีความเปAนธรรมชาติ – เปAนระเบียบเรียบร&อย 
๕. สื่อสําคัญ  สภาพของสถานท่ี ตลาดน้ําประกอบด&วย  

          เปAนพ้ืนท่ีท่ีเก่ียวข&องกับประวัติศาสตร� 

  มีบรรยากาศทางบกและทางน้ํา 

   เปAนตลาดน้ําร!วมสมัย 

   มีการล!องเรือชมทัศนียภาพและวิถีชีวิตชุมชน 

   มีคุณลักษณะของวันอนุรักษ�คูคลองน้ําใส 

   มีศูนย�จําหน!ายสินค&าผลิตผลทางการเกษตร 

  มีประวัติศาสตร�และความเปAนมา 

  มีสถานท่ีสําหรับไหว&พระ  
ความคิดเห็นเพ่ิมเติมจากผู&สังเกต 
บุคคลท่ีจะติดต!อเพ่ือสัมภาษณ�    



๑๔๐ 

ผลการประเมินทรัพยากร (แบบสํารวจข-อมูลพ้ืนฐานเก่ียวกับทรัพยากรท�องเท่ียวภายในตลาดน้ํา) 
ตลาดน้ําดอนหวาย อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม 

๑.สิ่งอํานวยความสะดวกภายในตลาดน้ํา 

    มีห&องน้ํา   มีห&องน้ําสําหรับคนพิการ  สะอาด  มาก   ปานกลาง  น&อย 

   กว&างขวางพ้ืนท่ี  มาก   ปานกลาง  น&อย  

    มีท่ีจอดรถ  ท่ัวไป   บัสท!องเท่ียว  จอดได&๑๕-๒๐ คัน 

   มีจุดบริการน้ําด่ืม (ร&านขายของภายในตลาดน้ํา) 

         มี   ๑- ๒ ร&าน  ๓- ๕ ร&าน ๖ ร&านข้ึนไป   ไม!มี   
๒. จุดบริการของตลาดน้ํา 

  จุดบริการนักท!องเท่ียว 

    มีหน!วยประชาสัมพันธ�ของตลาดน้ํา 

    มีเอกสาร – โบว�ชัวร�แจก 
๓. สภาพแวดล&อมภายในตลาดน้ํา 

          มีการจัดสภาพแวดล&อม  มีท่ีนั่งพักผ!อนหย!อนใจ  สวนหย!อม 

     มีต&นไม&ร!มรื่น    มีแม!น้ํา/แหล!งน้ําเปAนแหล!งพักผ!อน  อ่ืนๆ..... 
๔. สภาพของสถานท่ีบริเวณตลาดน้ํา 

          มีสิ่งอํานวยความสะดวก  มีความสะอาด มาก   ปานกลาง  น&อย 

   มีปLายบอก / ข&อแนะนํา  มีบุคลากรคอยอํานวยความสะดวก 

  มีสถานท่ีสําหรับไหว&พระ  มีความเปAนธรรมชาติ – เปAนระเบียบเรียบร&อย 
๕. สื่อสําคัญ  สภาพของสถานท่ี ตลาดน้ําประกอบด&วย  

          เปAนพ้ืนท่ีท่ีเก่ียวข&องกับประวัติศาสตร� 

  มีบรรยากาศทางบกและทางน้ํา 

   เปAนตลาดน้ําร!วมสมัย 

   มีการล!องเรือชมทัศนียภาพและวิถีชีวิตชุมชน 

   มีคุณลักษณะของวันอนุรักษ�คูคลองน้ําใส 

   มีศูนย�จําหน!ายสินค&าผลิตผลทางการเกษตร 

  มีประวัติศาสตร�และความเปAนมา 

  มีสถานท่ีสําหรับไหว&พระ  
ความคิดเห็นเพ่ิมเติมจากผู&สังเกต 
บุคคลท่ีจะติดต!อเพ่ือสัมภาษณ�    



๑๔๑ 

ผลการประเมินทรัพยากร (แบบสํารวจข-อมูลพ้ืนฐานเก่ียวกับทรัพยากรท�องเท่ียวภายในตลาดน้ํา) 
ตลาดน้ําลําพญา อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 

๑.สิ่งอํานวยความสะดวกภายในตลาดน้ํา 

    มีห&องน้ํา   มีห&องน้ําสําหรับคนพิการ  สะอาด  มาก   ปานกลาง  น&อย 

   กว&างขวางพ้ืนท่ี  มาก   ปานกลาง  น&อย  

    มีท่ีจอดรถ  ท่ัวไป   บัสท!องเท่ียว  จอดได&๑๕-๒๐ คัน 

   มีจุดบริการน้ําด่ืม (ร&านขายของภายในตลาดน้ํา) 

         มี   ๑- ๒ ร&าน  ๓- ๕ ร&าน ๖ ร&านข้ึนไป   ไม!มี   
๒. จุดบริการของตลาดน้ํา 

  จุดบริการนักท!องเท่ียว 

    มีหน!วยประชาสัมพันธ�ของตลาดน้ํา 

    มีเอกสาร – โบว�ชัวร�แจก 
๓. สภาพแวดล&อมภายในตลาดน้ํา 

          มีการจัดสภาพแวดล&อม  มีท่ีนั่งพักผ!อนหย!อนใจ  สวนหย!อม 

     มีต&นไม&ร!มรื่น    มีแม!น้ํา/แหล!งน้ําเปAนแหล!งพักผ!อน  อ่ืนๆ. 
๔. สภาพของสถานท่ีบริเวณตลาดน้ํา 

          มีสิ่งอํานวยความสะดวก  มีความสะอาด มาก   ปานกลาง  น&อย 

   มีปLายบอก / ข&อแนะนํา  มีบุคลากรคอยอํานวยความสะดวก 

  มีสถานท่ีสําหรับไหว&พระ  มีความเปAนธรรมชาติ – เปAนระเบียบเรียบร&อย 
๕. สื่อสําคัญ  สภาพของสถานท่ี ตลาดน้ําประกอบด&วย  

          เปAนพ้ืนท่ีท่ีเก่ียวข&องกับประวัติศาสตร� 

  มีบรรยากาศทางบกและทางน้ํา 

   เปAนตลาดน้ําร!วมสมัย 

   มีการล!องเรือชมทัศนียภาพและวิถีชีวิตชุมชน 

   มีคุณลักษณะของวันอนุรักษ�คูคลองน้ําใส 

   มีศูนย�จําหน!ายสินค&าผลิตผลทางการเกษตร 

  มีประวัติศาสตร�และความเปAนมา 

  มีสถานท่ีสําหรับไหว&พระ  
ความคิดเห็นเพ่ิมเติมจากผู&สังเกต 
บุคคลท่ีจะติดต!อเพ่ือสัมภาษณ�    



๑๔๒ 

ผลการประเมินทรัพยากร (แบบสํารวจข-อมูลพ้ืนฐานเก่ียวกับทรัพยากรท�องเท่ียวภายในตลาดน้ํา) 
ตลาดน้ําคลองดําเนินสะดวก จังหวัดราชบุรี 

๑.สิ่งอํานวยความสะดวกภายในตลาดน้ํา 

    มีห&องน้ํา   มีห&องน้ําสําหรับคนพิการ  สะอาด  มาก   ปานกลาง  น&อย 

   กว&างขวางพ้ืนท่ี  มาก   ปานกลาง  น&อย  

    มีท่ีจอดรถ  ท่ัวไป   บัสท!องเท่ียว  จอดได&๑๕-๒๐ คัน 

   มีจุดบริการน้ําด่ืม (ร&านขายของภายในตลาดน้ํา) 

         มี   ๑- ๒ ร&าน  ๓- ๕ ร&าน ๖ ร&านข้ึนไป   ไม!มี   
๒. จุดบริการของตลาดน้ํา 

  จุดบริการนักท!องเท่ียว 

    มีหน!วยประชาสัมพันธ�ของตลาดน้ํา 

    มีเอกสาร – โบว�ชัวร�แจก 
๓. สภาพแวดล&อมภายในตลาดน้ํา 

          มีการจัดสภาพแวดล&อม  มีท่ีนั่งพักผ!อนหย!อนใจ  สวนหย!อม 

     มีต&นไม&ร!มรื่น    มีแม!น้ํา/แหล!งน้ําเปAนแหล!งพักผ!อน  อ่ืนๆ....... 
๔. สภาพของสถานท่ีบริเวณตลาดน้ํา 

          มีสิ่งอํานวยความสะดวก  มีความสะอาด มาก   ปานกลาง  น&อย 

   มีปLายบอก / ข&อแนะนํา  มีบุคลากรคอยอํานวยความสะดวก 

  มีสถานท่ีสําหรับไหว&พระ  มีความเปAนธรรมชาติ – เปAนระเบียบเรียบร&อย 
๕. สื่อสําคัญ  สภาพของสถานท่ี ตลาดน้ําประกอบด&วย  

          เปAนพ้ืนท่ีท่ีเก่ียวข&องกับประวัติศาสตร� 

  มีบรรยากาศทางบกและทางน้ํา 

   เปAนตลาดน้ําร!วมสมัย 

   มีการล!องเรือชมทัศนียภาพและวิถีชีวิตชุมชน 

   มีคุณลักษณะของวันอนุรักษ�คูคลองน้ําใส 

   มีศูนย�จําหน!ายสินค&าผลิตผลทางการเกษตร 

  มีประวัติศาสตร�และความเปAนมา 

  มีสถานท่ีสําหรับไหว&พระ  
ความคิดเห็นเพ่ิมเติมจากผู&สังเกต 
บุคคลท่ีจะติดต!อเพ่ือสัมภาษณ�    



๑๔๓ 

ผลการประเมินทรัพยากร (แบบสํารวจข-อมูลพ้ืนฐานเก่ียวกับทรัพยากรท�องเท่ียวภายในตลาดน้ํา) 
ตลาดน้ําอโยธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

๑.สิ่งอํานวยความสะดวกภายในตลาดน้ํา 

    มีห&องน้ํา   มีห&องน้ําสําหรับคนพิการ  สะอาด  มาก   ปานกลาง  น&อย 

   กว&างขวางพ้ืนท่ี  มาก   ปานกลาง  น&อย  

    มีท่ีจอดรถ  ท่ัวไป   บัสท!องเท่ียว  จอดได&๑๕-๒๐ คัน 

   มีจุดบริการน้ําด่ืม (ร&านขายของภายในตลาดน้ํา) 

         มี   ๑- ๒ ร&าน  ๓- ๕ ร&าน ๖ ร&านข้ึนไป   ไม!มี   
๒. จุดบริการของตลาดน้ํา 

  จุดบริการนักท!องเท่ียว 

    มีหน!วยประชาสัมพันธ�ของตลาดน้ํา 

    มีเอกสาร – โบว�ชัวร�แจก 
๓. สภาพแวดล&อมภายในตลาดน้ํา 

          มีการจัดสภาพแวดล&อม  มีท่ีนั่งพักผ!อนหย!อนใจ  สวนหย!อม 

     มีต&นไม&ร!มรื่น    มีแม!น้ํา/แหล!งน้ําเปAนแหล!งพักผ!อน  อ่ืนๆ.... 
๔. สภาพของสถานท่ีบริเวณตลาดน้ํา 

          มีสิ่งอํานวยความสะดวก  มีความสะอาด มาก   ปานกลาง  น&อย 

   มีปLายบอก / ข&อแนะนํา  มีบุคลากรคอยอํานวยความสะดวก 

  มีสถานท่ีสําหรับไหว&พระ  มีความเปAนธรรมชาติ – เปAนระเบียบเรียบร&อย 
๕. สื่อสําคัญ  สภาพของสถานท่ี ตลาดน้ําประกอบด&วย  

          เปAนพ้ืนท่ีท่ีเก่ียวข&องกับประวัติศาสตร� 

  มีบรรยากาศทางบกและทางน้ํา 

   เปAนตลาดน้ําร!วมสมัย 

   มีการล!องเรือชมทัศนียภาพและวิถีชีวิตชุมชน 

   มีคุณลักษณะของวันอนุรักษ�คูคลองน้ําใส 

   มีศูนย�จําหน!ายสินค&าผลิตผลทางการเกษตร 

  มีประวัติศาสตร�และความเปAนมา 

  มีสถานท่ีสําหรับไหว&พระ  
ความคิดเห็นเพ่ิมเติมจากผู&สังเกต 
บุคคลท่ีจะติดต!อเพ่ือสัมภาษณ�    



๑๔๔ 

ผลการประเมินทรัพยากร (แบบสํารวจข-อมูลพ้ืนฐานเก่ียวกับทรัพยากรท�องเท่ียวภายในตลาดน้ํา) 
ตลาดน้ําบางคล-า จังหวัดฉะเชิงเทรา 

๑.สิ่งอํานวยความสะดวกภายในตลาดน้ํา 

    มีห&องน้ํา   มีห&องน้ําสําหรับคนพิการ  สะอาด  มาก   ปานกลาง  น&อย 

   กว&างขวางพ้ืนท่ี  มาก   ปานกลาง  น&อย  

    มีท่ีจอดรถ  ท่ัวไป   บัสท!องเท่ียว  จอดได&๑๕-๒๐ คัน 

   มีจุดบริการน้ําด่ืม (ร&านขายของภายในตลาดน้ํา) 

         มี   ๑- ๒ ร&าน  ๓- ๕ ร&าน ๖ ร&านข้ึนไป   ไม!มี   
๒. จุดบริการของตลาดน้ํา 

  จุดบริการนักท!องเท่ียว 

    มีหน!วยประชาสัมพันธ�ของตลาดน้ํา 

    มีเอกสาร – โบว�ชัวร�แจก 
๓. สภาพแวดล&อมภายในตลาดน้ํา 

          มีการจัดสภาพแวดล&อม  มีท่ีนั่งพักผ!อนหย!อนใจ  สวนหย!อม 

     มีต&นไม&ร!มรื่น    มีแม!น้ํา/แหล!งน้ําเปAนแหล!งพักผ!อน  อ่ืนๆ.... 
๔. สภาพของสถานท่ีบริเวณตลาดน้ํา 

          มีสิ่งอํานวยความสะดวก  มีความสะอาด มาก   ปานกลาง  น&อย 

   มีปLายบอก / ข&อแนะนํา  มีบุคลากรคอยอํานวยความสะดวก 

  มีสถานท่ีสําหรับไหว&พระ  มีความเปAนธรรมชาติ – เปAนระเบียบเรียบร&อย 
๕. สื่อสําคัญ  สภาพของสถานท่ี ตลาดน้ําประกอบด&วย  

          เปAนพ้ืนท่ีท่ีเก่ียวข&องกับประวัติศาสตร� 

  มีบรรยากาศทางบกและทางน้ํา 

   เปAนตลาดน้ําร!วมสมัย 

   มีการล!องเรือชมทัศนียภาพและวิถีชีวิตชุมชน 

   มีคุณลักษณะของวันอนุรักษ�คูคลองน้ําใส 

   มีศูนย�จําหน!ายสินค&าผลิตผลทางการเกษตร 

  มีประวัติศาสตร�และความเปAนมา 

  มีสถานท่ีสําหรับไหว&พระ  
ความคิดเห็นเพ่ิมเติมจากผู&สังเกต 
บุคคลท่ีจะติดต!อเพ่ือสัมภาษณ�    



๑๔๕ 

ผลการประเมินทรัพยากร (แบบสํารวจข-อมูลพ้ืนฐานเก่ียวกับทรัพยากรท�องเท่ียวภายในตลาดน้ํา) 
ตลาดน้ําหัวหินสามพันนาม จังหวัดประจวบคีรีขันธ� 

๑.สิ่งอํานวยความสะดวกภายในตลาดน้ํา 

    มีห&องน้ํา   มีห&องน้ําสําหรับคนพิการ  สะอาด   มาก  ปานกลาง  น&อย 

   กว&างขวางพ้ืนท่ี  มาก   ปานกลาง  น&อย  

    มีท่ีจอดรถ  ท่ัวไป   บัสท!องเท่ียว  จอดได&๑๕-๒๐ คัน 

   มีจุดบริการน้ําด่ืม (ร&านขายของภายในตลาดน้ํา) 

         มี   ๑- ๒ ร&าน  ๓- ๕ ร&าน ๖ ร&านข้ึนไป   ไม!มี   
๒. จุดบริการของตลาดน้ํา 

  จุดบริการนักท!องเท่ียว 

    มีหน!วยประชาสัมพันธ�ของตลาดน้ํา 

    มีเอกสาร – โบว�ชัวร�แจก 
๓. สภาพแวดล&อมภายในตลาดน้ํา 

          มีการจัดสภาพแวดล&อม  มีท่ีนั่งพักผ!อนหย!อนใจ  สวนหย!อม 

     มีต&นไม&ร!มรื่น    มีแม!น้ํา/แหล!งน้ําเปAนแหล!งพักผ!อน  อ่ืนๆ.. 
๔. สภาพของสถานท่ีบริเวณตลาดน้ํา 

          มีสิ่งอํานวยความสะดวก  มีความสะอาด มาก   ปานกลาง  น&อย 

   มีปLายบอก / ข&อแนะนํา  มีบุคลากรคอยอํานวยความสะดวก 

  มีสถานท่ีสําหรับไหว&พระ  มีความเปAนธรรมชาติ – เปAนระเบียบเรียบร&อย 
๕. สื่อสําคัญ  สภาพของสถานท่ี ตลาดน้ําประกอบด&วย  

          เปAนพ้ืนท่ีท่ีเก่ียวข&องกับประวัติศาสตร� 

  มีบรรยากาศทางบกและทางน้ํา 

   เปAนตลาดน้ําร!วมสมัย 

   มีการล!องเรือชมทัศนียภาพและวิถีชีวิตชุมชน 

   มีคุณลักษณะของวันอนุรักษ�คูคลองน้ําใส 

   มีศูนย�จําหน!ายสินค&าผลิตผลทางการเกษตร 

  มีประวัติศาสตร�และความเปAนมา 

  มีสถานท่ีสําหรับไหว&พระ  
ความคิดเห็นเพ่ิมเติมจากผู&สังเกต 
บุคคลท่ีจะติดต!อเพ่ือสัมภาษณ�    



๑๔๖ 

ผลการประเมินทรัพยากร (แบบสํารวจข-อมูลพ้ืนฐานเก่ียวกับทรัพยากรท�องเท่ียวภายในตลาดน้ํา) 
ตลาดน้ําหัวหิน ใกล-กับวัดทับใต- อําเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ� 

๑.สิ่งอํานวยความสะดวกภายในตลาดน้ํา 

    มีห&องน้ํา   มีห&องน้ําสําหรับคนพิการ  สะอาด  มาก   ปานกลาง  น&อย 

   กว&างขวางพ้ืนท่ี  มาก   ปานกลาง  น&อย  

    มีท่ีจอดรถ  ท่ัวไป   บัสท!องเท่ียว  จอดได&๑๕-๒๐ คัน 

   มีจุดบริการน้ําด่ืม (ร&านขายของภายในตลาดน้ํา) 

         มี   ๑- ๒ ร&าน  ๓- ๕ ร&าน ๖ ร&านข้ึนไป   ไม!มี   
๒. จุดบริการของตลาดน้ํา 

  จุดบริการนักท!องเท่ียว 

    มีหน!วยประชาสัมพันธ�ของตลาดน้ํา 

    มีเอกสาร – มีโบว�ชวัร�แจก 
๓. สภาพแวดล&อมภายในตลาดน้ํา 

          มีการจัดสภาพแวดล&อม  มีท่ีนั่งพักผ!อนหย!อนใจ  สวนหย!อม 

     มีต&นไม&ร!มรื่น    มีแม!น้ํา/แหล!งน้ําเปAนแหล!งพักผ!อน  อ่ืนๆ..... 
๔. สภาพของสถานท่ีบริเวณตลาดน้ํา 

          มีสิ่งอํานวยความสะดวก  มีความสะอาด มาก   ปานกลาง  น&อย 

   มีปLายบอก / ข&อแนะนํา  มีบุคลากรคอยอํานวยความสะดวก 

  มีสถานท่ีสําหรับไหว&พระ  มีความเปAนธรรมชาติ – เปAนระเบียบเรียบร&อย 
๕. สื่อสําคัญ  สภาพของสถานท่ี ตลาดน้ําประกอบด&วย  

          เปAนพ้ืนท่ีท่ีเก่ียวข&องกับประวัติศาสตร� 

  มีบรรยากาศทางบกและทางน้ํา 

   เปAนตลาดน้ําร!วมสมัย 

   มีการล!องเรือชมทัศนียภาพและวิถีชีวิตชุมชน 

   มีคุณลักษณะของวันอนุรักษ�คูคลองน้ําใส 

   มีศูนย�จําหน!ายสินค&าผลิตผลทางการเกษตร 

  มีประวัติศาสตร�และความเปAนมา 

  มีสถานท่ีสําหรับไหว&พระ  
ความคิดเห็นเพ่ิมเติมจากผู&สังเกต 
บุคคลท่ีจะติดต!อเพ่ือสัมภาษณ�    

 



๑๔๗ 

แบบประเมินศักยภาพของแหล�งทรัพยากรการท�องเท่ียวตลาดน้ํา ในประเทศไทย 
วัน/เดือน/ปP ………….………ชื่อแหล!ง …………...…………………………………………………………................ 
ท่ีตั้ง…………………………..………………………………………………………………. …………….…………………. 
๑.ด-านความสะดวกในการเข-าถึง 
  ๑.๑ ลักษณะถนนจาก ถนนสายหลัก ถึง แหล�งท�องเท่ียว      
 ๑) คอนกรีตเสริมเหล็ก หรือ ลาดยาง ตลอดสาย สภาพผิวถนนสมบูรณ�     
  ๒) คอนกรีตเสริมเหล็ก หรือ ลาดยาง แต!สภาพผิวถนนชํารุดบางช!วง     
  ๓) คอนกรีตเสริมเหล็ก หรือ ลาดยางไม!ตลอดสาย 
  ๔) ลูกรัง หรือ หินคลุก 
  ๕) ดิน  
 ๑.๒ พาหนะท่ีเข-าถึง จากถนนสายหลัก ถึง แหล�งท�องเท่ียว 
  ๑) รถบัส และ รถท่ีมีขนาดเล็กกว!า อาจรวมเรือด&วยก็ได&  
  ๒) รถยนต� ๔ ล&อ และ รถท่ีมีขนาดเล็กกว!า อาจรวมเรือด&วยก็ได&  
  ๓) รถสามล&อเครื่อง และ รถท่ีมีขนาดเล็กกว!า อาจรวมเรือด&วยก็ได&  
  ๔) รถมอเตอร�ไซต� 
  ๕) รถจักรยาน  
 ๑.๓ พาหนะรับจ-างท่ีเข-าถึงจาก ถนนสายหลัก ถึง แหล�งท�องเท่ียว 
  ๑) รถยนต�โดยสารประจําทาง เรือประจําทาง หรือ แพขนานยนต� 
  ๒) รถยนต�รับจ&างเช!าเหมา หรือ เรือยนต�รับจ&างเช!าเหมา 
  ๓) รถสามล&อเครื่องรับจ&าง รถจักรยานยนต�รับจ&าง หรือ เรือหางยาวรับจ&าง 
  ๔) รถสามล&อถีบรับจ&าง 
  ๕) เดิน  
  ๑.๔ ระยะทางจาก ถนนสายหลัก ถึง แหล�งท�องเท่ียว 
  ๑) น&อยกว!า ๑.๐๐ กิโลเมตร 
  ๒) ๑.๐๐ – ๓.๐๐ กิโลเมตร 
  ๓) ๓.๐๑ – ๖.๐๐ กิโลเมตร 
  ๔) ๖.๐๑ – ๑๐.๐๐ กิโลเมตร 
  ๕) มากกว!า ๑๐.๐๐ กิโลเมตร 
  ๑.๕ ปRายช้ีทางเข-าสู�แหล�งท�องเท่ียว  
  ๑) ปLายบอกชื่อแหล!ง ลูกศรชี้ทาง และ ระยะทาง  
  ๒) ปLายบอกชื่อแหล!ง และ มีลูกศรชี้ทาง หรือ ระยะทาง อย!างใดอย!างหนึ่ง  



๑๔๘ 

  ๓) ปLายบอกชื่อแหล!งท!องเท่ียว  
  ๔) ปLายบอกชื่อเส&นทางท่ีแหล!งนั้นต้ังอยู! หรือ สถานท่ีใกล&เคียงกับแหล!ง และ มีลูกศรชี้ทาง 
หรือ ระยะทาง 
  ๕) มีปLายบอกชื่อแหล!งท!องเท่ียวเฉพาะบริเวณท่ีตั้ง 
๒. ด-านส่ิงอํานวยความสะดวกในแหล�งท�องเท่ียว 
  ๒.๑ น้ํา ไฟฟRา โทรศัพท�สาธารณะ  
   ๑) มีครบท้ัง ๓ อย!าง เพียงพอ  
  ๒) มีครบท้ัง ๓ อย!าง ไม!เพียงพอ  
  ๓) มี ๒ อย!าง คือ (๑). ……………… (๒)………………… เพียงพอ  
  ๔) มี ๒ อย!าง คือ (๑)……………… (๒)………………….ไม!เพียงพอ  
  ๕) มี ๑ อย!าง คือ (๑)………………………….เพียงพอ หรือ ไม!เพียงพอ  
  ๒.๒ ภาชนะรองรับขยะ และ การกําจัดขยะ 
  ๑) มีภาชนะรองรับขยะเพียงพอ และ มีการกําจัดขยะสมํ่าเสมอ 
  ๒) มีภาชนะรองรับขยะเพียงพอ แต� การกําจัดขยะไม!สมํ่าเสมอ 
  ๓) มีภาชนะรองรับขยะไม!เพียงพอ แต� มีการกําจัดขยะสมํ่าเสมอ 
  ๔) มีภาชนะรองรับขยะไม!เพียงพอ และ การกําจัดขยะไม!สมํ่าเสมอ 
  ๕) ไม!มีภาชนะรองรับขยะ แต� มีการกําจัดขยะ 
  ๒.๓ สถานท่ีจอดรถ  
  ๑) มีท่ีจอดรถยนต� รถสามล&อเครื่อง รถจักรยานยนต�เปAนลานคอนกรีต หรือ ลาดยาง หรือ มี
ท!าเทียบเรือ 
  ๒) มีท่ีจอดรถยนต� รถสามล&อเครื่อง รถจักรยานยนต� เปAนลานลูกรัง หินคลุก ทราย หรือ ดิน 
หรือ มีท!าเทียบเรือ 
  ๓) มีท่ีจอดรถสามล&อเครื่อง รถจักรยานยนต� รถจักรยาน เปAนลานคอนกรีต หรือ ลาดยาง 
หรือ ท!าเทียบเรือ 
  ๔) มีท่ีจอดรถสามล&อเครื่อง รถจักรยานยนต� รถจักรยาน เปAนลานลูกรัง หินคลุก ทราย หรือ 
ดิน หรือ ท!าเทียบเรือ 
  ๕) มีท่ีจอดรถ หรือ มีท!าเทียบเรืออยู!ภายนอกแหล!ง 
  ๒.๔ ท่ีพักแรม (บ-านพัก เต็นท�) ท่ีพักผ�อนในบริเวณใกล-เคียง  
  ๑) ในบริเวณใกล&เคียงมีท่ีพักแรม และ ท่ีพักผ!อน อย!างเพียงพอ  
  ๒) ในบริเวณใกล&เคียงมีท่ีพักแรม และ ท่ีพักผ!อน แต� ไม!เพียงพอ 
  ๓) ในบริเวณใกล&เคียงมีท่ีพักผ!อนเพียงพอ แต� มีท่ีพักแรมไม!เพียงพอ หรือไม!มีท่ีพักแรม 



๑๔๙ 

  ๔) ในบริเวณใกล&เคียงมีท่ีพักแรม หรือ ท่ีพักผ!อนไม!เพียงพอ 
  ๕) ในบริเวณใกล&เคียงมีท่ีพักผ!อนไม!เพียงพอ และ ไม!มีท่ีพักแรม 
  ๒.๕ ร-านอาหาร ร-านเครื่องดื่ม ร-านค-า และร-านจําหน�ายของท่ีระลึก 
  ๑) มีครบท้ัง ๔ ประเภท  
  ๒) มี ๓ ประเภท คือ (๑) …………………….. (๒)…………… ………… (๓)……………… …….. 
  ๓) มี ๒ ประเภท คือ (๑) ……………………… (๒)……………………… ๓ 
  ๔) มี ๑ ประเภท คือ …………………………… ๒ 
  ๕) มีร&านอาหาร ร&านเครื่องด่ืม ร&านค&า หรือร&านขายของท่ีระลึกอยู!นอกแหล!ง  
 ๒.๖ ห-องน้ํา หรือ สุขา 
  ๑) มีห&องส&วม และ ห&องอาบน้ํา อย!างเพียงพอ 
  ๒) มีห&องส&วม และ ห&องอาบน้ํา แต� ไม!เพียงพอ 
  ๓) มีห&องส&วม หรือ ห&องอาบน้ํา อย!างเพียงพอ  
  ๔) มีห&องส&วม หรือ ห&องอาบน้ํา แต� ไม!เพียงพอ 
  ๕) มีห&องน้ําอยู!ภายนอกแหล!ง  
  ๒.๗ การดูแลและการรักษาความปลอดภัย 
  ๑) มีมาตรการและเจ&าหน&าท่ีดูแลและรักษาความปลอดภัยอย!างท่ัวถึงตลอดเวลา 
  ๒) มีมาตรการ และ เจ&าหน&าท่ีดูแลและรักษาความปลอดภัยตลอดเวลา 
  ๓) มีมาตรการ หรือ เจ&าหน&าท่ีรักษาความปลอดภัยอยู!ประจําบางเวลา  
  ๔) มีมาตรการ หรือ เจ&าหน&าท่ีรักษาความปลอดภัยเข&ามาตรวจตราบางเวลา  
  ๕) มีมาตรการ และ เจ&าหน&าท่ีรักษาความปลอดภัยอยู!ภายนอกแหล!ง  
๓. ด-านสภาพแวดล-อมของแหล�งท�องเท่ียว 
  ๓.๑ สภาพทางธรรมชาติ คะแนน 
  ๑) สภาพสมบูรณ� หรือ ค!อนข&างสมบูรณ�ตามธรรมชาติ  
  ๒) สภาพธรรมชาติถูกดัดแปลงโดยมนุษย�เพียงเล็กน&อย  
  ๓) สภาพธรรมชาติถูกดัดแปลงโดยมนุษย�ค!อนข&างมาก  
  ๔) สภาพธรรมชาติถูกดัดแปลงโดยมนุษย�เปAนส!วนมาก  
  ๓.๒ ระบบนิเวศ คะแนน 
  ๑) ระบบนิเวศสมบูรณ� หรือ ค!อนข&างสมบูรณ� และ ยังไม!ได&รับผลกระทบใด ๆ 
  ๒) ระบบนิเวศค!อนข&างสมบูรณ� มีแนวโน&มได&รับผลกระทบ  
  ๓) ระบบนิเวศเริ่มได&รับผลกระทบเพียงเล็กน&อย แต� สามารถแก&ปGญหาได&  
  ๔) ระบบนิเวศได&รับผลกระทบค!อนข&างมาก และ ยากต!อการแก&ไข  



๑๕๐ 

  ๕) ระบบนิเวศได&รับผลกระทบมากจนไม!สามารถแก&ไขได&  
  ๓.๓ สภาพทางวัฒนธรรม  
  ๑) สภาพสมบูรณ� หรือ ค!อนข&างสมบูรณ� และ มีหลากหลาย  
  ๒) สภาพสมบูรณ� หรือ ค!อนข&างสมบูรณ�  
  ๓) ปรากฏร!องรอยเดิมอยู!บ&าง หรือ สืบค&นร!องรอยเดิมได&  
  ๔ ) ไม!ปรากฏร!องรอยเดิมเหลืออยู!เลย หรือ สืบค&นร!องรอยเดิมได&ยาก  
  ๓.๔ มลภาวะภายในแหล�งท�องเท่ียว (ขยะ ทัศนียภาพ เสียง ดิน น้ํา อากาศ)  
  ๑) ไม!มีมลภาวะ  
  ๒) มี ๑ มลภาวะ คือ ………………. ……………………………  
  ๓) มี ๒ มลภาวะ คือ (๑)……………………. …….. …………… (๒)…………………………………………. 
  ๔) มี ๓ มลภาวะ คือ (๑)………………….… ………………….. (๒)…………………………………………. 
    (๓)…………………………………………. 
  ๕) มีมากกว!า ๓ มลภาวะ คือ (๑)………………………………………….  
      (๒)…………………………………………. 
     (๓)…………………………………………. 
     (๔)……………. …………………………… 
๔. ด-านคุณค�าและความสําคัญของแหล�งท�องเท่ียว 
  ๔.๑ คุณค�าและความสําคัญทางธรรมชาติ คะแนน 
 ๑) มีความงามตามธรรมชาติ เปAนแหล!งรวมความหลากหลายทางชีวภาพท่ียังไม!ถูกดัดแปลง
หรือถูกรบกวนจากมนุษย� 
 ๒) มีความงามตามธรรมชาติ เปAนแหล!งรวมความหลากหลายทางชีวภาพถูกดัดแปลงหรือถูก
รบกวนจากมนุษย�เพียงเล็กน&อย 
 ๓) มีความงามตามธรรมชาติ มีความหลากหลายทางชีวภาพถูกดัดแปลงหรือถูกรบกวนจาก
มนุษย�ค!อนข&างมาก 
 ๔) มีความงามตามธรรมชาติ และมีความหลากหลายทางชีวภาพน&อย ถูกดัดแปลงหรือถูก
รบกวนจากมนุษย�ค!อนข&างมาก 
 ๕) สภาพธรรมชาติถูกดัดแปลงหรือถูกรบกวนโดยมนุษย� จนเปลี่ยนแปลงไปจากสภาพเดิม
มาก 
  ๔.๒ คุณค�าและความสําคัญทางประวัติศาสตร� โบราณคดี และศิลปกรรม 
 ๑) ได&รับการประกาศข้ึนทะเบียนเปAนโบราณสถานของชาติจากกรมศิลปากร และมีความ
หลากหลาย (โบราณสถาน โบราณวัตถุ) 



๑๕๑ 

 ๒) ได&รับการประกาศข้ึนทะเบียนเปAนโบราณสถานของชาติจากกรมศิลปากร 
 ๓) มีอายุตั้งแต! ๑๐๐ ปPข้ึนไป และ มีคุณค!าทางด&านประวัติศาสตร� โบราณคดี หรือ 
ศิลปกรรม (จิตรกรรม ประติมากรรม เปAนต&น) 
 ๔) มีอายุน&อยกว!า ๑๐๐ ปP และ มีคุณค!าทางด&านประวัติศาสตร� โบราณคดี หรือ ศิลปกรรม 
 ๕) มีคุณค!าทางประวัติศาสตร� โบราณคดี และ ศิลปกรรมน&อยมาก 
  ๔.๓ คุณค�าและความสําคัญทางวัฒนธรรม 
 ๑) มีสิ่งท่ีสะท&อนให&เห็นถึงวิถีชีวิตในอดีต วิถีชีวิตในปGจจุบัน และ วัฒนธรรมหลักประจําถ่ิน 
 ๒) มีสิ่งท่ีสะท&อนให&เห็นถึงวิถีชีวิตในอดีต วิถีชีวิตในปGจจุบัน หรือ วัฒนธรรมหลักประจําถ่ิน 
และ มีความงดงามหรือความเปAนเอกลักษณ� 
 ๓) มีสิ่งท่ีสะท&อนให&เห็นถึงวิถีชีวิตในอดีต วิถีชีวิตในปGจจุบัน หรือ วัฒนธรรมหลักประจําถ่ิน  
 ๔) มีสิ่งท่ีสะท&อนให&เห็นถึงคุณค!า และ ความสําคัญทางวัฒนธรรมน&อยมาก 
๕. ด-านการตอบรับของประชาชนในท-องถ่ิน 
  ๕.๑ การต-อนรับนักท�องเท่ียว  
  ๑) ประชาชนในท&องถ่ินหรือชุมชนยินดีต&อนรับนักท!องเท่ียวด&วยความเต็มใจ 
  ๒) ประชาชนส!วนใหญ!ยินดีต&อนรับ ส!วนท่ีเหลือไม!แสดงความคิดเห็น 
  ๓) ประชาชนส!วนใหญ!ไม!แสดงความคิดเห็น ส!วนท่ีเหลือยินดีต&อนรับ หรือ ไม!ยินดีต&อนรับ
นักท!องเท่ียว 
  ๔) ประชาชนส!วนใหญ!ไม!ต&องการให&นักท!องเท่ียวมาท!องเท่ียวส!วนท่ีเหลือยินดีต&อนรับ หรือ 
ไม!แสดงความคิดเห็น 
  ๕) ประชาชนไม!ยินดีต&อนรับ หรือ ไม!ต&องการให&นักท!องเท่ียวเข&าไปในแหล!งท!องเท่ียว 
  ๕.๒ การมีส�วนร�วมในกิจกรรมของแหล�งท�องเท่ียว 
  ๑) มีส!วนร!วมในกระบวนการคิด ตัดสินใจ วางแผน และ เข&าร!วมในทุกกิจกรรม 
  ๒) มีส!วนร!วมในกระบวนการคิด ตัดสินใจ วางแผน และ เข&าร!วมในบางกิจกรรม 
  ๓) มีส!วนร!วมในกระบวนการคิด ตัดสินใจ วางแผน หรือ เข&าร!วมในทุกกิจกรรม 
  ๔) มีส!วนร!วมในกระบวนการคิด ตัดสินใจ วางแผน หรือ เข&าร!วมในบางกิจกรรม 
  ๕) มีโอกาสเข&าร!วมในกิจกรรมของแหล!งท!องเท่ียวน&อยมาก 
  ๕.๓ การรักษาเอกลักษณ�ของคนในชุมชน 
  ๑) คนในชุมชนส!วนใหญ!ยังคงรักษาความเปAนเอกลักษณ�ในวิถีชีวิตและวัฒนธรรมด้ังเดิมไว&
อย!างเหนียวแน!น 
  ๒) คนในชุมชนส!วนใหญ!ยังคงรักษาความเปAนเอกลักษณ�ในวิถีชีวิตและวัฒนธรรมด้ังเดิมไว& 
  ๓) วิถีชีวิต และวัฒนธรรมด้ังเดิมของคนในชุมชนเริ่มมีการเปลี่ยนแปลง  



๑๕๒ 

  ๔) วิถีชีวิต และวัฒนธรรมด้ังเดิมของคนในชุมชนมีการเปลี่ยนแปลงอย!างมาก 
  ๕) วิถีชีวิต และวัฒนธรรมด้ังเดิมของคนในชุมชนมีปรากฎให&เห็นน&อยมาก 
  ๕.๔ การได-รับประโยชน�ของคนในชุมชนจากแหล�งท�องเท่ียว คะแนน 
  ๑) คนในชุมชนส!วนใหญ!ได&รับประโยชน�จากแหล!งท!องเท่ียวมาก 
  ๒) คนในชุมชนส!วนใหญ!ได&รับประโยชน�จากแหล!งท!องเท่ียวปานกลาง 
  ๓) คนในชุมชนส!วนใหญ!ได&รับประโยชน�จากแหล!งท!องเท่ียวน&อย 
  ๔) คนในชุมชนส!วนใหญ!ได&รับประโยชน�จากแหล!งท!องเท่ียวน&อยมาก 
 ๖. ด-านการจัดการ 
  ๖.๑ การให-การศึกษา 
  ๑) มีศูนย�บริการนักท!องเท่ียว มีเจ&าหน&าท่ีหรือวิทยากร และ มีปLายหรือสัญลักษณ�สื่อ
ความหมาย หรือฐานความรู& 
  ๒) มีเจ&าหน&าท่ีหรือวิทยากร และ มีปLายหรือสัญลักษณ�สื่อความหมาย ฐานความรู&  
  ๓) มีปLาย หรือ สัญลักษณ�สื่อความหมาย ฐานความรู& หรือ มีสื่อสิ่งพิมพ� 
  ๔) พิพิธภัณฑ� นิทรรศการ ห&องสมุด 
  ๕) มีการจัดการให&การศึกษา หรือ การสื่อความหมายน&อยมาก 
  ๖.๒ การรักษาส่ิงแวดล-อม 
  ๑) มีการคุ&มครอง บํารุงรักษา ฟXYนฟู และ ควบคุมจํานวนอย!างสมํ่าเสมอ 
  ๒) มีการคุ&มครอง บํารุงรักษา และฟXYนฟู แต� มีการควบคุมจํานวนไม!สมํ่าเสมอ  
  ๓) มีการคุ&มครอง บํารุงรักษา และ ฟXYนฟู แต! ไม!มีการควบคุมจํานวน 
  ๔) มีการคุ&มครอง บํารุงรักษา ฟXYนฟู หรือ ควบคุมจํานวน 
  ๕) มีการคุ&มครอง บํารุงรักษา ฟXYนฟู และ ควบคุมจํานวนน&อยมาก 
  ๖.๓ องค�กรในการจัดการการท�องเท่ียว  
  ๑) มีองค�กรจัดการท่ีชัดเจน มีความรู&เก่ียวกับการท!องเท่ียว มีความร!วมมือ ในการดําเนิน
กิจกรรมอย!างต!อเนื่อง และสร&างการมีส!วนร!วมกับคนในท&องถ่ิน 
  ๒) มีองค�กรในการจัดการท่ีชัดเจน มีความรู&เก่ียวกับการท!องเท่ียว และ มีความร!วมมือกันใน
การดําเนินกิจกรรมอย!างต!อเนื่อง 
  ๓) มีองค�กรในการจัดการท่ีชัดเจน มีความรู&เก่ียวกับการท!องเท่ียว แต� มีความร!วมมือกันใน
การดําเนินกิจกรรมไม!ค!อยต!อเนื่อง 
  ๔) มีองค�กรในการจัดการท่ีชัดเจน และ มีความรู&เก่ียวกับการท!องเท่ียวน&อย 
  ๕) มีองค�กรในการจัดการท่ีไม!ชัดเจน 
 



๑๕๓ 

  ๖.๔ การจัดการพ้ืนท่ี 
  ๑) มีการจัดการพ้ืนท่ีมีสัดส!วนท่ีเหมาะสม มีการแบ!งโซนบริการไว&ชัดเจน เช!น จุดบริการ, 
สถานท่ี, ร&านค&าขายของ, ลานจอดรถ ห&องน้ํา ระบบการประชาสัมพันธ� และระบบการรักษาความ
ปลอดภัย 
  ๒) มีการจัดการพ้ืนท่ีมีสัดส!วนท่ีเหมาะสม มีการแบ!งโซนบริการไว&ชัดเจน เช!น จุดบริการ, 
สถานท่ี, ร&านค&าขายของ, ลานจอดรถ ห&องน้ํา  ระบบการประชาสัมพันธ� แต!ไม!มีระบบการรักษาความ
ปลอดภัย 
  ๓) มีการจัดการพ้ืนท่ีมีสัดส!วนท่ีเหมาะสม มีการแบ!งโซนบริการไว&ชัดเจน เช!น จุดบริการ, 
สถานท่ี, ร&านค&าขายของ, ลานจอดรถ ห&องน้ํา แต!ไม!มีระบบการประชาสัมพันธ� และระบบการรักษา
ความปลอดภัย 
  ๔) มีการจัดการพ้ืนท่ีมีสัดส!วนท่ีเหมาะสม แต!ไม!มีการแบ!งโซนบริการไว&ชัดเจน เช!น จุดบริการ
, สถานท่ี, ร&านค&าขายของ, ลานจอดรถ ห&องน้ํา ไม!มีระบบการประชาสัมพันธ� และระบบการรักษา
ความปลอดภัย 
  ๕. ไม!มีการจัดการพ้ืนท่ีใดเลย 
 

 

 



๑๕๔ 
 

 

 
 
 
 
 

ภาคผนวก ข 
ภาพลงพ้ืนท่ีการวิจัย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



๑๕๕ 
 

รูปตลาดน้ําท่ีดําเนินการวิจัยในหัวข�อวิจัยเรื่อง 
รูปแบบการบริหารจัดการท องเท่ียวตลาดน้ําท่ีมีต อการพัฒนาวิถีชีวิตและวัฒนธรรม ในประเทศไทย 

 

ภาพท่ี ๑ ตลาดน้ําบางน้ําผึ้ง จังหวัดสมุทรปราการ 

 

ภาพท่ี ๒ ตลาดน้ําอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม 



๑๕๖ 
 

 

ภาพท่ี ๓ ตลาดน้ําอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม 

 

ภาพท่ี ๔ ตลาดน้ําอโยธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 



๑๕๗ 
 

 

ภาพท่ี ๕ ตลาดน้ําวัดลําพญา อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 

 

ภาพท่ี ๖ ตลาดน้ําหัวหินสามพันนาม จังหวัดประจวบคีรีขันธ8 



๑๕๘ 

 

 

 

 

 
ภาคผนวก ค 

แบบตอบรับบทความวิจัย/ หนังสือรับรองการใช�ประโยชน" 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 



๑๕๙ 

 

 
 

หนังสือรับรองการใช�ประโยชน�จากผลงานวิจัยหรืองานสร�างสรรค� 
มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย 

 

      วันท่ี ๒๐ สิงหาคม ๒๕๖๓ 
 
เรื่อง  การรับรองการใช�ประโยชน"ของผลงานวิจัย/งานสร�างสรรค" 

เรียน  ผู�ช-วยศาสตราจารย" ดร.ป1ญญา คล�ายเดช 
 

ข�าพเจ�า  นางกมัยธร มงคลกุล  เจ�าหน�าท่ีห�องสมุดประจําวิทยาลัยสงฆ�ชัยภูมิ  
ชื่อหน-วยงาน/องค"กร/ชุมชน วิทยาลัยสงฆ�ชัยภูมิ มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย   
ท่ีอยู-  ๙๗ หมู+ ๑๔ บ�านโนนเหล่ียม ตําบลนาฝาย อําเภอเมือง จังหวัดชัยภูมิ ๓๖๐๐๐  
โทรศัพท"     โทรสาร     -      
ขอรับรองว-าได�มีการนําผลงานวิจัย/งานสร�างสรรค" ของมหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย เรื่อง  
 รูปแบบการบริหารจัดการท+องเท่ียวตลาดน้ําท่ีมีต+อการพัฒนาวิถีชีวิตและวัฒนธรรม 
ในประเทศไทย (Model of Floating Market Tourist Management to Development of 
Livelihoods and Culture in Thailand)       
ซ่ึงเป<นผลงานวิจัย/งานสร�างสรรค"ของ  ผู�ช+วยศาสตราจารย� ดร.ปVญญา คล�ายเดช   
โดยนําไปใช�ประโยชน" ดังนี้   
    � การใช�ประโยชน"เชิงวิชาการ เช-น การบรรยาย การสอน การพัฒนารูปแบบการเรียนการสอน  

� การใช�ประโยชน"ด�านความรู�ในพระพุทธศาสนา      
  �  การใช�ประโยชน"ในเชิงพาณิชย" เช-น งานวิจัยและ/หรืองานสร�างสรรค"เพ่ือพัฒนาสิ่งประดิษฐ"  

�  การใช�ประโยชน"เชิงนโยบายหรือระดับประเทศ   
   �  การใช�ประโยชน"ตามวัตถุประสงค"/เปCาหมายของงานวิจัย/งานสร�างสรรค"    
ช-วงเวลาท่ีนําไปใช�ประโยชน"  ต้ังแต- ๑ มิถุนายน ๒๕๖๓ จนถึง ๓๑ กรกฎาคม ๒๕๖๓ ซ่ึงการนํา
ผลงานวิจัย/งานสร�างสรรค" เรื่องนี้ไปใช�ประโยชน"นั้นก-อให�เกิดผลดี ดังนี้ 

๑. ได�นําเสนอเป[นแนวทางในการค�นคว�าหาข�อมูลเพ่ิมเติมแก+นิสิตหลักสูตรพุทธศาสตรบัณฑิต 
สาขาการจัดการเชิงพุทธ วิทยาลัยสงฆ�ชัยภูมิ        

แบบ สพ.๐๙. 



๑๖๐ 

๒. ได�นําเสนอเป[นแนวทางในการค�นคว�าหาข�อมูลเพ่ิมเติมในรายวิชาระเบียบวิธีวิจัยทาง
รัฐศาสตร�ของนิสิตหลักสูตรรัฐศาสตรบัณฑิต วิทยาลัยสงฆ�ชัยภูมิ     

๓. ได�นําเสนอเป[นแนวทางในการค�นเพ่ิมเติมเก่ียวกับองค�ความรู�ท่ีได�จากการวิจัย  
 

ขอรับรองว-าข�อความข�างต�นเป<นจริงทุกประการ  
 

 
                               ลงชื่อ ................................................................... 
                              (นางกมัยธร มงคลกุล) 
                  เจ�าหน�าท่ีห�องสมุดประจําวิทยาลัยสงฆ�ชัยภูมิ 
 
หมายเหตุ: ท-านสามารถประทับตราของหน-วยงานในเอกสารนี้ได� (ถ�ามี) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



๑๖๑ 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก ง 
ผลผลิต ผลลัพธ� และผลกระทบจากงานวิจัย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



๑๖๒ 

ผลผลิต ผลลัพธ	 และผลกระทบจากงานวิจัย 

ผลผลิต ผลลัพธ	 ผลกระทบจากงานวิจัย 

๑. ตลาดและชุมชนท่ีเป$น
แหล& ง ท& อ ง เ ท่ี ย ว ท่ี มี ก า ร
พัฒนารูปแบบ กิจกรรม 
และกระบวนการจัดการเพ่ือ
การท&องเท่ียวของตลาดน้ําท่ี
เป$นของนักท&องเท่ียวและ
การพัฒนาวิถีชีวิต ชุมชน/
สังคม 
๒. ตลาดน้ําและชุมชนท่ีเป$น
แหล&งท&องเท่ียวมีแนวทางใน
ส&งเสริมการเรียนรู2และการ
สื่อสาร รวมท้ังการส&งเสริม
การ เ รี ยนรู2 ท า งด2 านการ
อนุรักษ�การท&องเท่ียวทางน้ํา 
๓. ตลาดน้ําและหน&วยงานท่ี
เก่ียวข2อง เช&น อบต. อบจ. 
การท&องเท่ียวแห&งประเทศ
ไทย ได2มีการพัฒนาเส2นทาง
การท&องเท่ียวตลาดน้ํา ท่ีมี
ต&อการพัฒนาวิถีชีวิตและ
วัฒนธรรมในภูมิภาคต&างๆ 
โ ด ย มี ศิ ล ป วั ฒ น ธ ร ร ม 
พระพุทธศาสนาประเพณี
ต&างๆ ท่ีมีในป:ปฏิทินนําเข2า
มามีส&วนร&วมในการบริหาร
จัดการการท&องเท่ียวตลาด
น้ํ า  แ ละ ท่ั ว ปร ะ เทศ ท่ี มี
ความสัมพันธ�กับกิจกรรม
การท&องเท่ียวทางวัฒนธรรม

ไ ด2 แ ห ล& ง ข2 อ มู ล เ ก่ี ย ว กั บ
ประวัติศาสตร�และวัฒนธรรม
การท&องเท่ียวตลาดน้ําในภาค
ก ล า ง ด2 า น บ ริ บ ท แ ล ะ
สิ่งแวดล2อม และรูปแบบการ
บริหารการจัดการท&องเท่ียว 
การมีส& วนร& วมขององค�กร
ต&างๆ วิวัฒนาการของตลาด
รวมถึงความสามารถในการ
รองรับการท&องเท่ียว ๔ ด2าน 
คือ ๑) ด2านความสามารถใน
การรองรับด2านเศรษฐกิจ ๒) 
ด2 านความสามารถในการ
รองรับด2านกายภาพ ๓) ด2าน
ความสามารถในการรองรับ
ด2 านนิ เ ว ศวิ ทย า  และ  ๔ ) 
ความสามารถในการรองรับ
ทางความรู2สึก  

๑. ได2ทราบถึงสภาพท่ัวไปของ
ตล าดน้ํ า ใ นป ร ะ เทศ ไท ย 
แหล&งท&องเท่ียวสถานท่ีเคย
รุ&งเรืองในอดีต บางเป$นแหล&ง
ประวัติศาสตร�อันยาวนาน มี
ศิลปกรรมไทยอันงามวิจิตร 
บางเป$นตัวอาคารไม2เก&า อยู&
ริมฝABงแม&น้ําเป$นท่ีประดิษฐาน
ของพระพุทธรูปอันศักด์ิสิทธิ์ 
เ ป$ น แห ล& ง ท& อ ง เ ท่ี ย ว ท า ง
ศิลปวัฒนธรรมเป$นท่ีต้ัง โบสถ� 
วัด ติดแม&น้ํา คู คลอง มีความ
เป$นธรรมชา ติและวิ ถีชี วิ ต
ชาวบ2านซ่ึงมีอาชีพทําสวน
ปลูกพืชชนิดต&างๆ ชาวบ2าน
จะพายเรือนําผลผลิต พืชผัก
และผลไม2จากสวน บางแห&ง
เป$นพ้ืนท่ีท่ีได2รับการจัดทําข้ึน
เพ่ือเป$นสถานท่ีท&องเท่ียวเปEด
เสาร� -อาทิตย�  และวันหยุด
นักขัตฤกษ� มีกิจกรรม การ
ล& อ ง เ รื อ  พ า ย เ รื อ  ช ม
ทัศนียภาพและสภาพชีวิตของ
ชุมชนตามแนวลําคลอง ชม
การแสดงละครประวัติศาสตร� 
ข่ีช2างดูเมืองเก&า นั่ ง เกวียน
เ ที ยมวั ว ชม โบร าณสถาน 
ศึ ก ษ า เ ชิ ง อ นุ รั ก ษ�
ศิลปะวัฒนธรรมไทยท้ังด2าน



๑๖๓ 

ผลผลิต ผลลัพธ	 ผลกระทบจากงานวิจัย 

และการพัฒนาชุมชน  
๔. ชุมชนและเครือข&ายการ
ท& อ ง เ ท่ี ย ว  เช& น  สมาคม
มัคคุเทศก� ชมรม/องค�กร
ด2านการท&องเท่ียว มีส&วน
ร& ว ม ในการส& ง เ ส ริ มกา ร
รูปแบบการบริหารจัดการ
ท& อ ง เ ท่ี ย ว ต ล า ด น้ํ า  ใ ห2
ส อ ด ค ล2 อ ง กั บ วิ ถี ชี วิ ต
ธ ร ร ม ช า ติ ต ล อ ด จ น
วั ฒ น ธ ร ร ม ไ ท ย แ ล ะ
พระพุทธศาสนา 
๕. ตลาดน้ํา กองการ
ท&องเท่ียวแห&งประเทศไทย 
ได2แนวทางการอนุรักษ�หรือ
รูปแบบการบริหารจัดการ
ท&อง เ ท่ี ยวตลาดน้ํ า  การ
อ นุ รั ก ษ� ธ ร ร ม ช า ติ แ ล ะ
สิ่ ง แ ว ด ล2 อ ม  สื บ ส า น
ประเพณีและวัฒนธรรม 
และส&งเสริมพระพุทธศาสนา 
อันเป$นการคุ2มครองมรดก
ท า ง ธ ร ร ม ช า ติ ค ง ไ ว2 ซ่ึ ง
ประเพณีและศิลปวัฒนธรรม
ไทย ท่ียั่งยืนต&อไป 
๖. หน&วยงานท่ีเก่ียวข2อง 
เช&น การท&องเท่ียวท้ังภาครัฐ
และเอกชน สามารถนํ า
ข2 อ มู ล ไ ป ใ ช2 ใ น ก า ร
ประชาสัมพันธ�และจัดการ

การ แต&งกายสถาปAตยกรรมท่ี
งดงาม มีกิจกรรมตักบาตร
พระทา งน้ํ า  เ ป$ น ส ถ าน ท่ี
สําหรับขายสินค2าของชุมชน มี
การการอนุรักษ�ให2เป$นพ้ืนท่ีสี
เขียว มีเรือพายท่ีพ&อค2าแม&ค2า
นําสินค2ามาขายและยังผูกพัน
กับวิถีชีวิตชาวบ2าน 
๒. ศักยภาพของตลาดน้ําใน
ประเทศไทยการวิ เคราะห�
ข2อมูลจากการสํารวจตลาดน้ํา 
๑๔ แห&ง รองรับการท&องเท่ียว 
๔ ด2าน คือ ๑) ด2าน
ความสามารถในการรองรับ
ด2านเศรษฐกิจ ๒) ด2าน
ความสามารถในการรองรับ
ด2านกายภาพ ๓) ด2าน
ความสามารถในการรองรับ
ด2 า น นิ เ ว ศ วิ ท ย า  ๔ ) 
ความสามารถในการรองรับ
ทางความรู2สึก 

๓ .  มี
นโยบายการบริหารจัดการ
การท&อง เ ท่ียวตลาดน้ํ า ใน
ประเทศไทยในป:พ.ศ. ๒๕๓๘ 
ของการท&องเท่ียวต2องมีการ
ควบคุม  ดูแล  รั กษา  และ
จัดการทรัพยากรการท &อง
เ ท่ี ย ว ใ ห 2 ค ง ส ภ า พ เ ดิ ม 
หลีกเลี่ยงหรืองดเว2นการท&อง



๑๖๔ 

ผลผลิต ผลลัพธ	 ผลกระทบจากงานวิจัย 

ท& อ ง เ ท่ี ย ว เ พ่ื อ ส ร2 า ง
มูลค&าเ พ่ิม ซ่ึงสามารถต&อ
ยอดนําผลการวิจัยสู&การ
พัฒนาเศรษฐกิจของชุมชน 
รู ปแบบการบริ ห า รการ
จัดการการท&องเท่ียวตลาด
น้ํา และระบบบริการข2อมูล
เพ่ือการท&องเท่ียว 

เท่ียวในพ้ืนท่ีท่ีอ&อนไหวง&ายต&อ 
การถูกกระทบท่ีฟKLนตัวได2ยาก
พ ร2 อ ม ต 2 อ ง คํ า นึ ง ถึ ง ก า ร
พัฒนาด2านการให2การศึกษา 
สร2างจิตสํานึกท่ีดีในการรักษา
ระบบนิเวศ ร&วมกัน มากกว&า
ก า ร มุ & ง เ น 2 น ค ว า ม เ จ ริ ญ
ทางด2านเศรษฐกิจ และการมี
รายได2แต&เพียงอย&างเดียว



๑๖๕ 

ประวัติคณะผู�วิจัย 

๑. ช่ือ-นามสกุล    ผู�ช	วยศาสตราจารย� ดร.ป�ญญา คล�ายเดช 
๒. ตําแหน"งป$จจุบัน  อาจารย�ประจําสาขาวิชารัฐศาสตร� 
๓. หน"วยงานและสถานท่ีอยู"ท่ีติดต"อได�สะดวก   

วิทยาลัยสงฆ�ชัยภูมิ มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย  
เลขท่ี ๙๗ หมู	ท่ี ๑๔ บ�านโนนเหลี่ยม ตําบลนาฝาย อําเภอเมือง 
จังหวัดชัยภูมิ ๓๔๐๐๐ โทร.๐๘๖ ๑๗๕ ๘๕๕๑  
email: p_anya_74@hotmail.com 

๔. ประวัติการศึกษา 
: เปรียญธรรม ๗ ประโยค สํานักเรียนวัดศรีสุดาราม 
  กรุงเทพมหานคร  
: พุทธศาสตรบัณฑิต สาขาเศรษฐศาสตร� เกียรตินิยมอันดับ ๒ 
  มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย  
: รัฐประศาสนศาสตรมหาบัณฑิต สาขารัฐประศาสนศาสตร� 
  มหาวิทยาลัยณิวัฒนา, จังหวัดสุพรรณบุรี 
: Doctor of Philosophy in Political Science, 
 Dr.B.R.Ambedkar University, Agra, U.P., India. 

๕. ผลงานวิชาการ/งานวิจัย 
พ.ศ. ๒๕๕๕ ผู�ร	วมวิจัย เรื่อง รูปแบบและกระบวนการจัดการท	องเท่ียวทาง 

พระพุทธศาสนาในภาคกลาง : กระบวนการจัดการพุทธศิลปcถ่ิน
สยามเพ่ือความงามของจิตใจและป�ญญา, ทุนวิจัย สกว. 

พ.ศ. ๒๕๕๗ หัวหน�าโครงการ เรื่อง การติดตามประเมินผลการดําเนินงาน  
พัฒนาศักยภาพผู�บริโภค, ทุนวิจัยสํานักงานคณะกรรมการอาหาร
และยา กระทรวงสาธารณสุข 

พ.ศ. ๒๕๕๙ ผู�ร	วมวิจัย เรื่อง ศึกษาการพัฒนาระบบการบริหารจัดการเชิง 
เครือข	ายของ  ผู�ประกอบการท	องเท่ียวทางพระพุทธศาสนาและ
วัฒนธรรมเพ่ือเชื่อมโยงสู	ประชาคมอาเซียน, ทุนวิจัย สกว. 

พ.ศ. ๒๕๕๙ ผู�ร	วมวิจัย เรื่อง โครงการวิจัยเสริมสร�างสุขภาวะและการเรียนรู�
ของสังคมตามแนวพระพุทธศาสนาโดยการมีส	วนร	วมของพระสงฆ�
ในเขตภาคกลางท่ี ๒ จังหวัดกาญจนบุรี, ทุนวิจัย สสส. 



๑๖๖ 

พ.ศ. ๒๕๖๐ หัวหน�าโครงการวิจัย เรื่อง การพัฒนาเครือข	ายการจัดการศึกษา
คณะสงฆ�ไทยเพ่ือรองรับสังคมไทยในศตวรรษท่ี ๒๑, ทุนวิจัย วช. 

พ.ศ. ๒๕๖๑ หัวหน�าโครงการวิจัย เรื่อง รูปแบบการบริหารจัดการท	องเท่ียว 
ตลาดน้ําท่ีมีต	อการพัฒนาวิถีชีวิตและวัฒนธรรม ในประเทศไทย, 
ทุนวิจัย วช. 

พ.ศ. ๒๕๖๒ หัวหน�าโครงการวิจัย เรื่อง อาณาจักรล�านช�างและการล	มสลาย 
ของอาณาจักรล�านช�าง, ทุนวิจัย วช. 



๑๖๗ 

ประวัติผู�ร"วมวิจัย 

ช่ือ นามสกุล 
วัน เดือน ป3เกิด 
ท่ีอยู"ป$จจุบัน 

ตําแหน"งงาน  

สถานท่ีทํางาน 

วุฒิการศึกษา 
พ.ศ.๒๕๓๙ 
พ.ศ.๒๕๕๓ 

พ.ศ.๒๕๕๗ 

ดร.ปชาบดี  แย�มสุนทร 
- 
๙๐ หมู  ๒ ตําบลท าช�าง อําเภอเมือง จังหวัดนครนายก ๒๖๐๐๐ 
โทรศัพท�มือถือ ๐๘๑-๓๖๑๗๖๓๖  
E-mail: ypachabodee@gmail.com
อาจารย�ผู�รับผิดชอบหลักสูตรรัฐประศาสนศาสตรมหาบัณฑิต

หน วยวิทยบริการคณะสังคมศาสตร� จังหวัดจันทบุรี  
พุทธมณฑลจังหวัดจันทบุรี อําเภอเมือง จังหวัดจันทบุรี 

บริหารธุรกิจบัณฑิต (การจัดการท่ัวไป)  มหาวิทยาลัยรามคําแหง 
ศาสนศาสตรมหาบัณฑิต (รัฐศาสตร�การปกครอง)  
มหาวิทยาลัยมหามกุฏราชวิทยาลัย  
พุทธศาสตรดุษฏีบัณทิต(รัฐประศาสนศาสตร�)  
มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย  



๑๖๘ 

ประวัติผู�ร"วมวิจัย 

ช่ือ นามสกุล 
วัน เดือน ป3เกิด 

ดร.สุภาภรณ� บัวช วย 
- 

ท่ีอยู"ป$จจุบัน ๖๖๗/๖ ถ.อนรรฆนาค ตําบลกาฬสินธุ� อําเภอเมือง จังหวัดกาฬสินธุ� 
๔๖๐๐๐ โทร.๐๘๑๗๖๙๕๙๖๙  

ตําแหน"งงาน  อาจารย�ผู�รับผิดชอบหลักสูตรการสอนสังคม 

สถานท่ีทํางาน วิทยาลัยศาสนศาสตร�กาฬสินธุ� มหาวิทยาลัยมหามกุฏราชวิทยาลัย 

วุฒิการศึกษา 
พ.ศ.๒๕๒๕ ครุศาสตรบัณฑิต (ภาษาไทย) วิทยาลัยครูมหาสารคาม  
พ.ศ.๒๕๔๗ การศึกษามหาบัณฑิต (การสอนสังคมศึกษา) มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 
พ.ศ.๒๕๕๐ Ph.D. (Social Science), Magadh University, India  



๑๖๙ 

ประวัติผู�ร"วมวิจัย 

ช่ือ นามสกุล 
วัน เดือน ป3เกิด 
ท่ีอยู"ป$จจุบัน 

นางสาวเนตรทราย  แย�มเจริญ 
-

 ๔๓๙/๘๕ หมู บ�านวิเศษสุขนคร ถนนประชาอุทิศ ๙๐ ตําบลทุ 
งครุ อําเภอพระสมุทรเจดีย� จังหวัดสมุทรปราการ 

ตําแหน"งงาน 
- วิทยาลัยแพทยศาสตร�กรุงเทพมหานครและวชิรพยาบาล
ตําแหน	งนักวิชาการศึกษา (มหาวิทยาลัยนวมินทร�) (ตรวจสอบประเมิน
คุณภาพภายในมหาวิทยาลัย TQA)
- ผู�ทรงคุณวุฒิ ตรวจสอบประเมินคุณภาพการศึกษา TQA
มหาวิทยาลัยวลัยรักษ�
- เจ�าหน�าท่ีโครงการ ป.เอก ภาวะผู�นําเชิงยุทธศาสตร�ความเปsนเลิศ
มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนดุสิต

สถานท่ีทํางาน 
ชมรมผู�นํานักยุทธศาสตร� 2015 LML 
โครงการ ป.เอก ภาวะผู�นําเชิงยุทธศาสตร�ความเปsนเลิศ 

วุฒิการศึกษา 
พ.ศ.๒๕๓๗ หลักสูตรศิลปศาสตร�บัณฑิต เอกการจัดการท่ัวไป 

มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต  
พ.ศ.๒๕๕๙ หลักสูตรรัฐศาสตรมหาบัณฑิต สาขาการปกครอง 

มหาวิทยาลัยมหามกุฏราชวิทยาลัย  


